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Este exercicio conceitual objetiva compreender os usos da fotografia
nas dindmicas da interacdo em rede. Para isso, traca um histérico
da ostentacdo e apresenta consideracdes sobre o papel da imagem
fotografica na sociedade do hiperespetaculo. A hipétese levantada é a de
que as reconfiguracdes da fotografia ndo se encaixam nos paradigmas
preestabelecidos, o que torna necessario uma conceituacao critica para
descrever o regime que se consolida, voltado a exposicao do cotidiano

em detrimento do valor de culto atribuido aos registros domésticos.

Foto-ostentacdo, fotografia, cultura visual, midiatizagdao do cotidiano.

The objective of this conceptual exercise is to understand the uses
of photography in the dynamics of network interactions. Thus, we
present a history of ostentation and considerations about the role of
photographic images in the hyper-spectacle society. The hypothesis is
that the reconfigurations in photography do not fit the pre-established
paradigms, which requires a critical conceptualization to describe the
consolidating regime, focused on daily exposure, instead of the worship

value attributed to domestic records.

Photo-ostentation, photography, visual culture, mediatization of

everyday life.
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A abertura das cortinas

Em fevereiro de 1968, o artista plastico Andy Warhol publicou no catalogo
de sua exposicao no Museu de Arte Moderna de Estocolmo, Suécia, a ir6nica
profecia: no futuro, todos serdao mundialmente famosos por 15 minutos (GUINN;
PERRY, 2005). O prenuncio do icone da pop art ganhou repercussao e se tornou
um dos motes da industria cultural norte-americana.

Um ano antes, o critico e polemista francés Guy Debord lancou A sociedade
do espetaculo, que reunia aforismos criticos a crescente midiatizacdao e ao
acirramento do consumo e do capitalismo. O espirito do tempo no final daquela
década conduziu pensadores e artistas a compreender as bases da nova ordem
social que se consolidava: consumista, midiatizada e visual.

Warhol e Debord vislumbraram o abrir das cortinas. Gradativamente, o
espetaculo tomou todas as dimensodes da vida. A busca pelos 15 minutos de fama
passou a fazer parte do ideario dos individuos na sociedade de consumo. “O que
aparece é bom, o que é bom aparece”, pontua Debord (2002, p. 17). Nesse jogo de
ver e ser visto, houve profunda transformacao nas rotinas cotidianas. As imagens
técnicas colonizaram as instancias: do nascimento a morte, da intimidade a vida
publica, do trabalho a diversao.

Pouco mais de duas décadas apds a popularizacao da internet, ndo foram sé
os aparatos técnicos que mudaram. As transformacdes tecnoldgicas acarretaram
alteragdes sociais profundas e, recursivamente, as mudangas no contexto das
relacdes humanas demandaram modificacdes tecnoldgicas. Notebooks, tablets e
smartphones instituiram outras formas de interacao social; voyeur e exibicionista
passaram a se encontrar no mesmo ambiente virtual da internet.

A sociedade em rede exacerbou caracteristicas sociais ja existentes: a
visibilidade tornou-se hipervisibilidade, o consumo expandiu-se como hiperconsumo
e a conectividade se alargou como hiperconectividade. A sociedade, que era
espetacular, tornou-se hiperespetacular: “o hiperespetaculo é a nova ordem

mundial”, defende Juremir Machado (2013, p. 66).
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Esse processo de transicdo da sociedade do espetaculo para a do
hiperespetaculo tem como uma de suas consequéncias a mudanga no regime da
visualidade. As reconfiguragdes pressupdem outras formas de representacao e dos
usos sociais das imagens técnicas. Conforme destaca Kossoy (2012, p. 144, grifo
do autor): “é na decifragao das finalidades a que se destinavam [e se destinam]
as imagens que se encontrard um rico veio para a compreensao da estética da
fotografia nos diferentes periodos de sua histdria”.

Dessa tentativa de decifracdo, decorre o questionamento que norteara
esta discussdo: os registros fotograficos produzidos no ambito da sociedade
hiperespetacular se encaixam nos paradigmas existentes? Para esbocar respostas
possiveis a essa questdo, parte-se do pressuposto de que a producao fotografica
destinada as redes de interacdo na internet subverte a ldgica classica de preservacao
da memodria pessoal e familiar, transformando os registros domésticos e cotidianos

em artefatos de exibicdo, forjados nos parametros hiperespetaculares.

A génese social da ostentacao

Para compreender o que sera conceituado como foto-ostentacao, faz-se
necessario considerar a conjuntura que alicercou as praticas honorificas e de
distingao no contexto social. Ainda que ndao sejam desprezados os fatores
antropoldgicos que envolvem as praticas distintivas, a abordagem adotada tem
como foco principal a discussdo socioeconOmica.

Lipovetsky (1989, p. 32) aponta o surgimento do sistema de moda, em
meados do século XIV, como marco na consolidacdo dos mecanismos sociais de
ostentacdo: “com a moda comeca o poder social dos signos infimos, o espantoso
dispositivo de distingao social conferido ao porte das novidades sutis”. A distingao
pelo vestuario nasceu no ambito da aristocracia, adornada pelos trajes marcados
pelo exagero de veludos e brocados. Mas foi o crescimento do poderio econdémico
da burguesia e a formagao do Estado democratico que impulsionaram a variagao
do vestir-se, dando abertura para a expressao das individualidades - restrita aos

privilegiados que tinham direito a visibilidade.
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O desenvolvimento do sistema de moda, marcado pela renovacao ciclica
dos gostos, foi simultaneo a emergéncia do individualismo enquanto filosofia
dominante nas sociedades ocidentais. "Com a moda, vé-se muito cedo o advento
de um individualismo mundano em todos os sentidos do termo, a espreita das
marcas da unicidade da pessoa assim como da superioridade social” (LIPOVETSKY,
1989, p. 48).

Foi nesse contexto, caracterizado por transformacoes estéticas, econdmicas
e filosoficas, que se estabeleceu o jogo da visibilidade como componente social.
“A moda tem ligacdo com o prazer de ver, mas também com o prazer de ser visto,
de exibir-se ao olhar do outro” (LIPOVETSKY, 1989, p. 39). O sistema de moda se
consolidou como jogo teatral, marcado pelas praticas distintivas e pela conveniéncia.

Ao analisar as normas de distingao na sociedade industrial do final do
século XIX, o economista Thorstein Veblen (1983) aponta dois pilares que sdo
fundamentais para a sustentacdo dos principios ostentatérios: a emulagao
pecuniaria - ou seja, a distingdo pela propriedade privada e pela posse de bens
- e 0 6cio conspicuo - isto &, utilizar o maximo de tempo livre no desenvolvimento
de atividades que ndo sejam produtivas, apenas agreguem valor honorifico, como
cultivar rigidas regras de etiqueta ou dedicar-se a caga esportiva. Caracteristicas
encontradas no que o pensador denomina classe ociosa, afeita as realizacdes
dignitarias, que mobilizam acdes distintivas - como o esporte, a arte, 0 jogo — em
contraposicao as tarefas indignas, ordinarias e cotidianas, a exemplo do trabalho
e dos afazeres domésticos.

Além de honorificas, as regras ostentatérias tém a funcdao de estabelecer
parametros de manutencdao no sistema social. S3o normas que precisam ser
observadas e mantidas mesmo por aqueles que nao fazem parte das classes
dominantes. Como descreve Veblen (1983), a classe ociosa estad no topo da
estrutura social, ditando valores e costumes, que devem ser observados por
todas as classes inferiores da escala.

Cada sociedade, em determinado espaco e periodo, cultiva normas de

distincdo especificas. Apesar disso, “a mudanga de padrdes e pontos de vista é
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gradual; ela raramente resulta na subversao ou total supressao de um ponto de
vista aceito no passado” (VEBLEN, 1983, p. 8). Dessa maneira, ainda é possivel
identificar o poder de propriedade e o écio como caracteristicas distintivas presentes
na sociedade contemporanea. No entanto, resguardadas as devidas transformagdes
histéricas e sociais, na sociedade hipermoderna o poder de posse se alarga para
0s mais diversos bens de consumo e de capital simbdlico.

O ocio, por sua vez, pode ser identificado nas mais diversas formas de
aproveitamento do tempo, seja com a supervalorizacao da industria do turismo
ou da espetacularizagao de situagdes corriqueiras, como o ato de comer ou de
ir a academia. Nesse contexto, os registros fotograficos do cotidiano reforcam
o constante apelo ao 6cio. Afinal, é preciso dispor de tempo — por minimo que

seja — para posar, editar e gerenciar a publicacao nas redes sociais da internet.

Usos ostentatorios da fotografia

A fotografia, desde sua génese, esteve ligada as demandas de distingdo. O
primeiro suporte de reproducdo fotografica, o daguerreétipo, foi inserido na légica
comercial de artigos de luxo. Na pequena placa de metal banhada a prata, fixava-
se a imagem Unica, guardada como joia em estojos cuidadosamente adornados.
“A foto tornava-se, entdo, ndo s6 simbolo de modernidade como marca de status
e de civilizagao; uma distingao nas maos de poucos” (SCHWARCZ, 1998, p. 523).

Ao analisar o contexto social do inicio da histdria da fotografia, Annateresa
Fabris (2004, p. 29) destaca que “os altos precos do daguerredtipo e das producdes
de fotégrafos como Nadar, Carjat, Le Gray colocaram o retrato num ambito social
restrito, permitindo-lhe atestar apenas a ascensao da alta burguesia”. Essa
circulacao limitada pelo poder aquisitivo fez o daguerredtipo se tornar objeto de
cobica, sedimentando a fotografia, no imaginario coletivo, como algo de valor, a
ser estimado e apresentado como insignia distintiva.

Mas a técnica fotografica, algada ao dominio publico apds seu anuncio oficial,
em 19 de agosto de 1839, na Francga, logo se tornou mercadoldgica, e passou

por gradativas transformacgdes, o que barateou consideravelmente o processo.
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As chapas de metal polido deram lugar a placas de vidro ou laminas de ferro,
técnicas conhecidas como ambrotipia e ferrotipia, respectivamente.

Com o desenvolvimento do processo de negativo e positivo, idealizado
por Fox Talbot e patenteado em 1841, as imagens fotograficas puderam ser
reproduzidas em papel. A técnica foi aperfeicoada e serviu como base para o
invento registrado em 1884 por Eugene Disdéri, a carte de visite, que consistia
em um pequeno retrato, reproduzido em papel albuminado, colado sobre cartao
de papel rigido, geralmente assinado com a marca do estudio fotografico.

O processo inventado por Disdéri possibilitou o registro de diversas imagens
em uma mesma chapa, o que barateou o custo de produgao das fotografias.
As cartes de visite tornaram-se populares no inicio da década de 1860, o que
impulsionou sua circulagao social como objeto de troca entre familiares e nas
rodas sociais. Os retratos eram preservados em albuns, instituindo a pratica de
colecionar fotografias.

Os registros fotograficos tornam-se artefatos de sociabilidade e instauradores
da nova cultura visual que conquistou o espaco doméstico. Nesse contexto, nao
se pode desprezar a pratica de presentear cartdes-postais, demonstracao de
lembranca que carregava consigo a ostentacdo dos lugares visitados, das paisagens
estrangeiras encaminhadas a amigos e parentes.

No inicio do século XX, a fotografia ja estava inserida nos mais diversos
ambitos, da imprensa ao registro dos ritos e cerimonias familiares. A circulagao
social de fotografias consolidou a cultura visual expoente, que fazia conhecer o
mundo através dos albuns, dos postais, dos magazines e revistas ilustradas e,
posteriormente, das peliculas do cinema. As imagens técnicas povoaram as mais
distintas civilizagdes, transformando costumes e cenarios.

Com a invencdo de cameras portateis automaticas, que se propagaram
rapidamente no alvorecer do século XX, o cidadao das camadas menos abastadas
passou a produzir as préprias imagens. Essa mudanca na produgao fotografica
possibilitou o registro de cenas do cotidiano familiar, retratos da intimidade que

resguardariam momentos de afeicdo coletiva ou as divertidas cenas de férias.
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Fotografar tornou-se 6timo hobby para os herdeiros da burguesia, que encontraram
no manejo da cdmera um excelente 6cio conspicuo.

A acolhida da fotografia pelas classes burguesas foi fundamental na difusao
e aperfeicoamento da técnica. As ciclicas mudancgas de equipamento ou a invengao
de novos aparatos servia para alimentar o gosto burgués pela novidade. No
entanto, apesar dessas transformacdes técnicas, a linguagem e 0s usos sociais
da fotografia se mantiveram praticamente inalterados por mais de um século,
fato que se sustentou no gosto burgués de cultivo as tradigoes.

Na era do hiperespetaculo é possivel observar que esse ambiguo sistema
de inovacao técnica e manutencdo de estilos passa por significativa revisdao. Com
a sociedade em rede, hiperconectada, é possivel identificar novos usos sociais da
fotografia, que ainda mantém conexao com a tradicdo burguesa de ostentacao
e visibilidade, mas que, por outro lado, se afasta radicalmente da manutencao

solene da intimidade resguardada pelo album de familia.

Fotografia doméstica: do culto a exposicao

Fotografar € “sobretudo um rito social”, afirma Susan Sontag (2004, p. 18).
A fotografia, como todas as produgdes humanas, se sustenta socialmente ao
encontrar significacdes expressas como fungao em alguma instancia da vida dos
individuos. No entanto, identificar essas funcdes ndo é tao simples, visto que sdo
interiorizadas culturalmente como acontecimentos naturais.

Em estudo encomendado pela Kodak na década de 1960, o socidlogo
francés Pierre Bourdieu (2003) observou os usos sociais da fotografia doméstica.
Ao analisar os acervos pessoais de campesinos, o pesquisador identificou cinco
funcdes principais para a fotografia no microcosmo familiar: a) protecao da
memodria contra a passagem do tempo; b) artefato de interagdo comunicacional
e de troca afetiva com os demais membros da familia; c) realizacao pessoal;
d) prestigio social; e e) distracao.

Antes, os registros da intimidade familiar circulavam no contexto privado.

O album era artefato de devocao, relicario de lembrancas a serem compartilhadas

I 326



RU M.Res ARTIGO

numero 23 | volume 12 | janeiro - junho 2018

com parentes ou amigos mais chegados. Utilizar registros intimos como elemento
de exibicdo, mesmo no ambiente doméstico, era algo reprovado nas comunidades
tradicionais, pois, segundo Bourdieu (2003), as fotografias dos ritos familiares
eram demasiado solenes e intimas para serem expostas indiscriminadamente.

Com as transformacdes acarretadas pela internet, o que antes era condenavel
se tornou aceitavel e corriqueiro: expor os retratos familiares nas redes sociais da
internet. Isso subverteu a légica que regia a fotografia doméstica, apresentada
por Bourdieu (2003), de nao fotografar o que se tinha diante dos olhos todos os
dias. Se antes a maior parte das fotografias de familia se voltava ao registro de
cerimonias e ritos de passagem, hoje se fotografa o almoco ou o banho do cachorro.

A gradativa mudanca na funcdo da fotografia doméstica acarreta na
transposicao do valor de culto para o valor de exposigao, conceitos defendidos por
Walter Benjamin (2012) no ensaio “A obra de arte na era de sua reprodutibilidade
técnica”. O valor de culto se refere ao uso ritual de determinado artefato, que
deve ser resguardado e preservado, podendo ser exibido apenas em determinadas
ocasioes solenes. Com a possibilidade de reproducao técnica, fortemente
impulsionada pela invengao da fotografia, “o valor de culto comeca a recuar em
todas as frentes diante do valor de exposicao” (BENJAMIN, 2012, p. 188).

As imagens técnicas foram inseridas no sistema de circulagdo massiva; a
contemplagdo, substituida pela visdo espetacular do consumo; os registros passaram
a ser acometidos pela obsolescéncia programada, tornando-se pereciveis. Apesar
dessa mudanca incitada pela fotografia, Benjamin (2012, p. 189) vislumbrou a
sobrevivéncia do valor de culto nos retratos: “o refugio derradeiro do valor de culto
foi o culto a rememoracao, consagrada aos amores ausentes ou defuntos. Nas antigas
fotos, a aura acena pela Ultima vez na expressao fugaz de um rosto humano”.

A exacerbacao da cultura da visibilidade, todavia, parece exorcizar da
fotografia doméstica o seu valor de culto. Os registros, que antes deviam ser
preservados dos olhos exteriores, sdao submetidos a exposicao publica; em vez
da perenidade do documento, a sobrevida efémera do arquivo. A fotografia,

acusada de profanar as imagens ao destitui-las de seu valor ritualistico, se torna
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alvo da prépria mirada mortifera, tal qual a Medusa ao se ver refletida no escudo

espelhado de Perseu.

Demandas da hipervisibilidade

O inicio do século XXI foi marcado pela fragmentagao da intimidade como
valor social. Se nos séculos anteriores foram criados sistemas para separar o
publico do privado, em pouco menos de duas décadas essas estruturas ruiram
ante as telas dos dispositivos conectados a internet: “chegamos a uma sociedade
pan-optica em que a paranoia da vigilancia nos torna vitimas de cameras que
nao cessam de nos enforcar, abolindo a esfera da privacidade” (FONTCUBERTA,
2012, p. 73).

E preciso sorrir todo o tempo, pois ndo ha hora nem lugar para ser filmado
ou fotografado — e ndo mais por causa das cameras de vigilancia. Os aparelhos
e gadgets de captura, edicdao e divulgacao de fotografias e videos estdo por
toda parte. O ato fotografico tornou-se ordinario e completamente ubiquo: “Ha
alguns anos fazer uma foto era um ato solene reservado a ocasides privilegiadas;
hoje disparar a cdmera é um gesto tao banal quanto cocar a orelha”, observa
Fontcuberta (2012, p. 30).

Os usuarios de aparelhos conectados a internet sdo superexpostos
diariamente a uma quantidade vertiginosa de imagens: publicidade, memes,
selfies, registros jornalisticos, videos, gifs. Nao se pode desprezar que essas
reconfiguracoes da visibilidade sao forjadas e atendem a demandas mercadoldgicas,
gue acabam sendo incorporadas as praticas cotidianas. A fotografia, que ja havia
sustentado grandes impérios industriais, a exemplo da Kodak, se tornou ainda
mais lucrativa.

Se na era da televisdo os individuos eram acusados de recepcdo passiva
dos conteldos, em tempos de internet é outro o estatuto vigente: o imperativo
da producao. E preciso tornar publico o que se sente, 0 que se veste, o que se
faz, o que se come - alimentar as redes, ironicamente falando. Esse sistema

de atualizacdo constante faz parte da estrutura econémica que sustenta os
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milionarios donos das empresas digitais. “A ilusdao da gratuidade total é a quimera
dos internautas”, ironiza Machado (2013, p. 71). Neste periodo, em que trabalhar
passa a ser encarado como algo ultrapassado, muitos sao os que produzem
conteudo gratuitamente para as redes virtuais.

Além de trazer outras configuragdes para o sistema econdmico, a
hipervisibilidade estabelece padroes de comportamento. Na avalicao de Sibilia
(2008, p. 77), a tendéncia exibicionista ultrapassou os limites da internet e passou
a configurar a vida cotidiana espetacularmente, fato que nao deve ser tratado
simplesmente como invasao de privacidade, mas como “fendmeno completamente
novo”. De acordo com Machado (2013, p. 27), a novidade desse fenOmeno é a
extincdo de limites: “sociedade e espetaculo sdo a mesma coisa. O espectador
€ protagonista”.

Os individuos passaram a ser personagens da prépria existéncia.
Tornam-se “individuos-espetaculo” (LIPOVETSKY; SERRQY, 2011, p. 86). Essa
midiatizacao do cotidiano formata a vida para o jogo de visibilidade, no qual
“tendéncias exibicionistas e performaticas alimentam a procura de um efeito:
o reconhecimento nos olhos alheios e, sobretudo, o cobigado troféu de ser
visto. Cada vez mais, € preciso aparecer para ser” (SIBILIA, 2008, p. 112,
grifos da autora).

Ao se instituir a visibilidade como um dos valores centrais das relagoes
sociais, ha o distanciamento dos individuos e o consequente enfraquecimento
dos vinculos humanos. De acordo com Machado (2013, p. 131), a sociedade do
hiperespetaculo se resume a “um conjunto de imagens mediando pessoas sem
necessidade imperativa de relagao concreta, exceto comercial ou de atualizagao
de dados”.

Em vez de lacos sociais mais fortes, ha relagdes protocolares que tém
efeito sobre a subjetividade. Para Lipovetsky e Serroy (2011, p. 85), “a era da
celebridade para todos anunciada por Warhol chegou. Com seu quinhao de vazio:
ser conhecido por nada, a nao ser por ser conhecido”. Vazio que reverbera ecos

de inseguranca coletiva e de solidao.
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Em defesa de um novo paradigma fotografico

Do daguerredtipo as selfies, muitas foram as mudancas tecnoldgicas e
sociais. Apds seu anuncio publico, a fotografia esteve presente no cotidiano,
a exercer as mais diversas fungdes: dos registros documentais aos albuns de
familia, dos arquivos policiais as galerias de arte, das revistas ilustradas as lapides.
A prépria existéncia se atesta fotograficamente por meio dos documentos oficiais;
o individuo ndo existe legalmente se nao for fotografado.

Ao longo desse periodo de interagdo simbidtica entre sociedade e fotografia,
€ possivel destacar trés grandes regimes fotograficos: a foto-documento, a
foto-expressao e a foto-recordacdo. Paradigmas?® que, ao longo da histéria,
entrecruzaram-se e afastaram-se, mantendo interagdes cujos limites ora se
apresentavam muito delimitados, ora se demonstravam difusos.

Neste ponto, é possivel retomar a questao central desta discussdo: afinal,
as fotografias que sao agora produzidas se encaixam nos paradigmas existentes?
Pode uma selfie ser considerada registro documental? Ou a fotografia do prato de
comida ser recebida como forma de expressao? Ou o registro da ida a academia
como foto-recordagao? Sim e nao.

Sim, uma selfie pode ser defendida como registro documental do cotidiano,
por mais ordinaria que aparente ser. A fotografia do prato de comida nao deixa de ter
seu valor expressivo, pois, como toda producdao humana, a ela esta atribuida valor
estético. E por mais que a ida a academia constitua um momento banal, seu registro
ndo deixara de suscitar recordacoes, caso essa fotografia seja recuperada algum dia.

Mas essa defesa se baseia em questdes ontoldgicas, ou seja, inerentes a
toda e qualquer fotografia. O que deve ser observado, no entanto, sao os usos
e a intencionalidade por tras de cada imagem - ou de um conjunto delas -, que
deve ser avaliada em seu contexto social e histérico. Retomando o que afirma
Kossoy (2012, p. 144), é na identificacdo da finalidade que se encontra a decifragao

estética da fotografia em determinado periodo.

3 Por “paradigma” compreenda-se a acepgdo primaria do termo, referente ao sistema modelar que se pretende
dominante, ordenando as produgdes simbdlicas.

I 330



RU M.Res ARTIGO

numero 23 | volume 12 | janeiro - junho 2018

A partir dessa compreensao, € possivel acusar publicamente as fotografias
vernaculares contemporaneas: uma selfie nao é feita com intencionalidade
documental; o clique do prato de comida ndao almeja expressividade; o retrato
em frente ao espelho ndo visa conservar o instante como registro mnemoénico.
A hipotese aqui levantada é a de que as fotografias produzidas em tempos
de hiperconexao nao se enquadram nos paradigmas existentes. Parte-se do
pressuposto de que constituem uma categoria nova, registros da sociedade
hiperespetacular: foto-ostentagdes.

Essa defesa do novo paradigma se baseia na principal questao que norteia
a histdria e os usos sociais da fotografia: a memadria. O papel mnemonico esta
tao imbricado a imagem fotografica que Kossoy (2009, p. 132) é categodrico ao
afirmar que “fotografia € memdria e com ela se confunde”. Ao analisar a finalidade
dos registros produzidos para as redes sociais na internet, é possivel perceber a
reconfiguracao do atributo memorial a qual a fotografia esteve atrelada ao longo
de mais de um século e meio.

Essa ruptura é observada por Fontcuberta (2012, p. 29), que afirma: “a
fotografia esteve tautologicamente ligada a memdria, e na atualidade esse vinculo
comeca a ser rompido”. O autor chega a essa conclusdao ao observar a rapida
obsolescéncia das fotografias:

Definitivamente as fotos ja ndo servem tanto para armazenar lembrancgas,
nem sao feitas para ser guardadas. Servem como exclamagdes de
vitalidade, como extensdes de certas vivéncias, que se transmitem,

compartilham e desaparecem mental e/ou fisicamente (FONTCUBERTA,
2012, p. 32).

No lugar da preservacao da memodria, o que ganha destaque sdo as outras
funcdes apontadas por Bourdieu (2003): a realizagdo pessoal, o prestigio social e
a distragcao. Com essa mudanca de finalidade, Fontcuberta (2012, p. 30) defende
que é necessario repensar a prépria historia da fotografia: “caberia rever a evolucao
da fotografia e inscrevé-la também, tanto em uma histéria da curiosidade quanto

em uma historia do espetaculo”.
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Os regimes memoriais atribuidos a fotografia — documental, expressivo e
afetivo — parecem perder espaco para a memoéria imagética, ou seja, as imagens
nao se dirigem mais a preservacao, a expressao ou as emogdes, mas ao universo

das préprias imagens (ver Tabela 1), em um sistema de autorreferéncia.

Tabela 1: Regimes fotograficos e sua relagdo com a memoria®.

Paradigma fotografico Exemplos Regime mnemonico

Fotografia historica, fotojornalismo,

: e Memoria historica
ensaio etnografico

Foto-documento

Fotografia artistica, fotografia de moda,

fotografia publicitaria Memoria estetica

Foto-expressao

Foto-recordacédo Fotografia do album de familia Memoria afetiva

Fotografia para publicacdo nas redes

Foto-ostentacao ; " -
virtuais de relacionamento

Memoria imagética

A ruptura com os parametros mnemonicos, culturalmente conferidos a
fotografia, faz com que o paradigma da foto-ostentagao institua o medo da perda
da memoria. Como consequéncia, a producao de imagens fotograficas entra em
descontrole, o que caracteriza o excesso da sociedade de consumo. Quanto mais
medo, mais imagens: “imagens sdo, por natureza, fébicas. Evocam e atualizam
o medo primordial da morte, uma vez que elas originalmente foram feitas para
vencer a morte”, destaca Baitello Junior (2005, p. 17).

Nesse contexto, a disfuncao da légica documental leva a hiperdocumentacao
de instantes futeis. Colegdes de pratos de comida, fotos de viagens, selfies, os
livros lidos, os looks do dia. A foto-ostentacdo transforma tudo em cena, é da
ordem do descartavel e do perecivel. Em vez de foto-recordagoes, foto-arquivos -

arquivos mortos que, possivelmente, nunca serdo recuperados.

4 Essa divisdo serve de referencial para compreensdo didatica; na pratica, ndo ha limites precisos que separam as
categorias. Uma fotografia de moda, por exemplo, pode ser analisada a partir de um viés documental. A categorizagéo
objetiva mostrar como a foto-ostentagdo ultrapassa as conceituages estabelecidas.
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Foto-ostentacao: funcoes e implicacoes

A principal implicacdo instituida pela foto-ostentacgao foi a transposicao
da fotografia doméstica do ambito privado e afetivo para o sistema midiatico
(OLIVEIRA; BONI, 2015). O imperativo é a atualizagdao constante e a rapida
substituicdo dos conteldos. Os registros pessoais sdo inseridos no contexto do
hiperconsumo, e ndao mais servem de relicario afetivo, mas como produto, regido
pela obsolescéncia e imediatismo.

Os apelos a visibilidade e a exibicao reconfiguraram a organizacdo social,
atribuindo novos valores e fungdes as imagens técnicas. Fontcuberta (2012) observa
que compartilhar fotografias funciona como um novo sistema de comunicagao
social, ritual de comportamento que esta sujeito as normas de etiqueta e cortesia.
E preciso ponderar, no entanto, que as atuais reconfiguragdes permitem compreender
as relacbes que sempre foram estabelecidas pela fotografia — midia que nunca
foi considerada independente, mas figuragdo secundaria - de se apresentar como
vetor comunicativo, sujeito as regras sociais, estabelecendo formas de interagao
baseadas na substituicdo do corpo e na distancia.

No contexto da interacdo virtual, sdo trés as fungdes principais da foto-
ostentacdo: a) a sociabilidade, com trocas simbodlicas mediadas pelas imagens
técnicas; b) a ostentacao dos signos distintivos e do consumo; e c¢) a performatizacao
da intimidade e a midiatizacao do cotidiano.

Enquanto elemento de sociabilidade, a foto-ostentacdo transmuta a matéria
corpérea em imagem digital, para que o individuo possa interagir no ambiente
virtual. No lugar do avatar figurativo, a prépria representacao fotografica, o corpo
simuladamente transformado em bits computacionais.

As performatividades digitais mediadas pelas imagens técnicas mimetizam
as regras de conduta e as normas sociais vigentes no mundo material. Isso faz
com que a foto-ostentacao seja interpretagcao do que seu produtor considera
como signos honorificos, seja por meio do consumo material - como um prato

de comida, o sapato novo, a viagem a um ponto turistico —, seja pela valoracao

I 333



RU M.RE‘S Foto-ostentacéo

Michel de Oliveira

imaterial — a exemplo das saidas com os amigos, a leitura de um romance classico,
0 corpo sarado no espelho da academia.

No regime da foto-ostentacdo ndo ha tema para a fotografia, pois tudo
pode ser fotografado. No entanto, os registros nao sdo gratuitos; pelo contrario,
seguem a ldgica de visibilidade baseada no poder de alcance da imagem. O registro
de instantes futeis coloca a fotografia no ambito do entretenimento.

Tudo que o individuo considera que ira Ihe atribuir valor é transformado em
figuracao e compartilhado. A fotografia nao existe por causa do momento, mas
o0 momento é que existe por causa da fotografia — é a inversao radical de uma
l6gica que envolve experiéncia, afetividade e memoria. Elementos que, somado
a outros, servem como artefatos de coesdao para a construcdao da identidade e

da narrativa de vida dos individuos.

Algumas consideragoes

A foto-ostentacdo é imagem midiatica, gestada na sociedade de consumo,
gue impulsiona a consequente producao de mais imagens. Sua existéncia se deu
com a reconfiguragdo das formas de representacao e da fungao social das imagens
técnicas desencadeada pelas transformacdes sociais e tecnoldgicas.

Enquanto a foto-documento se propde substantiva, ou seja, atestado de
que algo aconteceu ou alguém existiu, a foto-ostentacao é adjetiva, busca agregar
valor ao sujeito. Apesar disso, a foto-ostentagdo dissimula seu lado ficcional,
apropriando-se da heranca positivista da fotografia documental para se apresentar
como registros confidveis. A foto-ostentacdo reconfigura a experiéncia, pois a
propria foto se torna a experiéncia.

No regime da foto-ostentacdo, os elementos classicos de linguagem e
composicao fotografica sao dispensaveis - e, quando existem, servem para
agregar valor de exposicao as fotografias. Nesse ponto, ha o distanciamento do
academicismo fotografico que predominou na foto-documento, e a aproximagao
com as praticas expressivas e de registro familiar, gradativamente regidas por

maior liberdade das regras de composigao.
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Diante do que foi discutido, é possivel considerar a foto-ostentacdo como
novo paradigma fotografico? Sim, mas entendendo que € um regime expoente,
que destaca caracteristicas atreladas a imagem fotografica. O germe da ostentagao
esteve presente desde os primoérdios da fotografia; o ato fotografico sempre foi
solene, marcado pela distingao e pelas praticas honorificas.

E possivel perceber, no decorrer da histdria da fotografia, a exacerbacdo
dessas caracteristicas, impulsionada pelas transformacdes técnicas e sociais.
E preciso reiterar que a fotografia sempre foi produto e, como tal, esta sujeita
as dinamicas do mercado e da ldgica econdmica. Assim, a foto-ostentacdo se
apresenta como o regime dominante deste tempo, que se destaca dos demais
paradigmas ja consolidados, coexistentes na complexa teia das sociedades
ocidentais, capitalistas e herdeiras da modernidade.

Como todo regime expoente, a foto-ostentagao traz em seu cerne
caracteristicas dos paradigmas anteriores. Portanto, € necessario compreender o
contexto sdcio-histérico em que se desenvolveu para ndo incorrer no equivoco de
tratar como novidade questdes atreladas a fotografia desde sua invengdo. Também
deve-se atentar para o caminho oposto, ou seja, ndo vislumbrar caracteristicas
gue diferem as representacdes fotograficas contemporaneas dos paradigmas ja

conhecidos, ignorando-se, assim, as nhovas nuances e finalidades.
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