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TELEJORNALISMO REGIONAL: OS CRITERIOS DE
NOTICIABILIDADE EXIBIDOS NO BOM DIA SERGIPE
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Adriana da Rosa Santos?

RESUMO: O presente estudo consiste na analise dos critérios de noticiabilidade do
telejornal matutino da TV Sergipe, afiliada da Rede Globo. Este programa televisivo
detém grande expressividade junto as audiéncias no estado sergipano, e, portanto, nos
pareceu relevante observar quais acontecimentos sdo destaque no Bom dia Sergipe.
Como método de pesquisa, utilizamos a analise de conteido com o suporte da tabela de
valores-noticias da autora Gislene Silva (2005) que organizou uma estratégia atraente
para operacionalizar as categorias noticiosas. Adicionalmente ao recurso ja mencionado,
acrescentamos e reorganizamos novos valores-noticias para adaptar a categorizacao dos
dados encontrados no programa em questdo. Com a mensuracdo dos dados encontrados
em estudo, observamos o destaque dado as matérias de interesse social, relacionadas
principalmente ao governo, a justica e prestacdo de servicos, tais como a divulgacédo de
oportunidade de emprego, estagios, concursos, dicas de saude entre outros

PALAVRAS-CHAVE: Bom dia Sergipe; Noticiabilidade; Telejornalismo Regional;
Valores-Noticias.

! Doutora pela Universidade Nova de Lisboa e Professora Adjunta da Universidade Federal de Sergipe.
E-mail: raquelcarrico@gmail.com

? Graduanda do Curso de Comunicacao Social, com habilitacio em Jornalismo, pela Universidade Federal
de Sergipe. E-mail: adriana-rosa2010@bol.com.br

Revista ALTERJOR
Qrupo de Estudos Alterjor: Jornalismo Popular e Alternativo (ECA-USP)
Ano 05 Volume 01 Edigdo 09 Janeiro-Junho de 2014

Avenida Professor Lucio Martins Rodrigues, 443, Cidade Universitaria, Sao Paulo, CEP: 05508-020



revista,

terjor

INTRODUCAO

Sendo a noticia o objeto central do jornalismo, é fundamental para nosso estudo,
conceitua-la incialmente. Freitas, em estudo do termo afirma que:
“A noticia trata do excepcional, anormal ou de grande impacto social, como
acidentes, tragédias, guerras, e golpes de Estado. Noticias tém valor
jornalistico apenas quando acabaram de acontecer, ou quando ndo foram
noticiadas previamente por nenhum veiculo. Nas praticas diérias, 0s
jornalistas elaboram representacdes da realidade. Ou seja, essa representagéo
ou construcdo da realidade € uma atividade profissional de mediagéo,
resultado de uma organizagdo que se dedica a interpretar a realidade social e
estabelecer uma ponte entre a fonte da noticia e a audiéncia. A “arte” do

jornalismo é escolher os assuntos que mais interessam ao publico e
apresentd-los de modo atraente” (FREITAS, 2010, p. 39).

Desta forma a noticia estd em torno de um fato ou acontecimento que mereca ser
publicado pelos meios de comunicacdo social e estd interligada aquilo que €
compreendido como de interesse publico, como fatos politicos, econémicos, culturais

entre outros, tendo como mediador desses fatos o jornalista.

Segundo Traquina “o jornalista relata, capta, reproduz ou retransmite o
acontecimento” (TRAQUINA, 2005, p.62). Além de auxiliar na construcdo da realidade
social. Para Pereira a noticia transmitida pelo jornalista é

“uma representagio social da realidade cotidiana, um bem publico, produzido
institucionalmente, que submetido as praticas jornalistas possibilita 0 acesso
das pessoas ao mundo dos fatos (dia-a-dia) ao qual ndo podem aceder de
maneira imediata. Esses fatos devem interessar a um grande ndmero de
individuos e responder a critérios de noticiabilidade como novidade,

imprevisibilidade, excepcionalidade, relevancia, notoriedade dos envolvidos,
raridade e conflito” (PEREIRA Jr, 2005, p.02).

De fato, podemos definir critérios de noticiabilidade como um conjunto de
elementos, que orientam os jornalistas na hora de selecionar quais 0s acontecimentos
sdo merecedores de estarem ou ndo nas chamadas dos telejornais ou presentes na capa

de um jornal ou revista.

Com 0 excesso de acontecimentos que chegam diariamente nas redagfes dos
jornais, os jornalistas buscam critérios especificos na escolha dos fatos que possam virar
noticia. Nesse sentido, para a compreensao dos critérios de noticiabilidade do programa
regional matutino do Estado de Sergipe, observamos pontualmente a exposi¢édo de
Gislene Silva (2005), que apresenta 0s conceitos basicos sobre noticiabilidade.
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“A necessidade de se pensar sobre critérios de noticiabilidade surge diante da
constatacdo pratica de que ndo ha espago nos veiculos informativos para a
publicacdo ou veiculacdo da infinidade de acontecimentos que ocorrem no
dia-a-dia. Frente a volume tdo grande de matéria-prima, é preciso estratificar
para escolher qual acontecimento é mais merecedor de adquirir existéncia
publica como noticia”. (SILVA, 2005, p.97).

Desta forma € importante a utilizacdo de recursos que facilitem o trabalho
jornalistico durante a escolha dos acontecimentos. Como € o caso dos valores-noticias,
que segundo Wolf (2001) é considerado componente da noticiabilidade, que possibilita
ao jornalista analisar e classificar quais os fatos terdo espago no noticiario.

“... Os valores-noticias sdo a qualidade dos eventos ou da sua construcéo
jornalistica, cuja presenca ou auséncia 0s recomenda para serem incluidos
num produto informativo. “Quanto mais um acontecimento exibe essas

qualidades, maiores sdo suas possibilidades de ser incluido” (GOLDING E
ELLIOT apud WOLF, 2001, p. 196).

Assim os critérios de noticiabilidade consistem em um conjunto de valores que
determinam se o fato é merecedor ou ndo de se tornar noticiavel. Quanto mais valor
tiver um acontecimento maior é a sua oportunidade de virar noticia. Segundo Traquina
(2005) os valores-noticias sao como os ‘o6culos’ do jornalista, no qual ele seleciona os

acontecimentos mais relevantes para o publico.

Ao observarmos os principais critérios de noticiabilidade adotados pelo telejornal
de maior audiéncia no estado sergipano, o0 Bom dia Sergipe, adotamos a principio 0s
referenciais do estudo realizado pela Gislene Silva (2005), que propbe fazer um
levantamento de varios valores-noticias e organiza-lo de maneira simples, com o intuito

de aplica-lo nas andlises de noticias.

No texto de Silva (2005) vemos que os valores-noticias selecionados, partem de
autores tais como Nelson traquina, Lippman, Mauro Wolf, Michael Hunczik, Manuel
Carlos Chaparro, Mario Erbolato e Nilson Lage. A partir das sugestdes destes autores,
Silva (2005) pensa em “uma tabela operacional que comtemple ndo s6 o consenso entre
os valores-noticias listados pelos autores mencionados, como também, a inclusédo de
outros, que por precisdo e originalidade possam contribuir para as analises de
acontecimentos noticiaveis/ noticiados” (SILVA, 2005, p.103). Com esta perspectiva,
utilizamos e adaptamos o elenco de valores-noticias da tabela elaborada pela autora,

com o intuito de melhor enquadra-lo ao nosso objeto de estudo.
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Os quadros a seguir demostram o0s principais valores-noticias observados por

Silva (2005, p. 102), além da tabela proposta pela propria autora, na qual nos serviu de

suporte para a analise aqui proposta.

Tabela 1: Elenco de valores-noticias de alguns autores pesquisados por Silva (2005,

p. 102)

e Bond: proeminéncia, raridade, interesse nacional, interesse pessoal e
econdmico, interesse universal, Injustica, catastrofe/drama/crime/violéncia,
grande quantia em dinheiro Descoberta/invencgoes.

e Erbolato: proximidade, impacto, proeminéncia, aventura, conflito,
consequéncias humor, raridade, interesse pessoal, importancia, suspense,
descobertas/invencdes rivalidade, politica editorial, oportunidade.

e Gans: importancia, interesse, novidade, qualidade, equilibrio.

e Galtung e Ruge: frequéncia, amplitude, clareza, relevancia, conformidade
imprevisdo, continuidade, referéncias a pessoas e nacdes de elite, composicéo,
personificacdo, negativismo.

e Golding-Elliot: Drama, Entretenimento, Importancia, Proximidade, Brevidade
Negatividade, Atualidade, Elites, Famosos.

e Hetherington: importancia, drama, surpresa, famosos, escandalo sexual/crime
namero de pessoas envolvidas, proximidade, visual atrativo/bonito.

e Lippman: clareza, surpresa, proximidade geogréfica, impacto.

e Stieler: novidade, proximidade geografica, proeminéncia, negativismo.

e Traquina: notoriedade, proximidade,, tempo, notabilidade, inesperado,
conflito, infracdo, simplificacdo, amplificacdo, relevancia, personificagéo,
dramatizacdo.

e Warren: atualidade, proximidade, proeminéncia, curiosidade, conflito,
suspense, emocao, consequéncias.

e Wolf: importancia do individuo (nivel de hierarquico), influéncia sobre o
interesse nacional, nUmero de pessoas envolvidas, relevancia quanto a evolucgédo
futura.

Tabela 2: Tabela de valores-noticias proposta pela autora Gislene Silva (2005,
p.104), para operacionalizar analises de acontecimentos noticiaveis/noticiados

Impacto Proeminéncia Conflito
Numero de pessoas Notoriedade Guerra
envolvidas (no fato) Celebridade Rivalidade
Numero de pessoas Posicéo hierarquica Disputa
afetadas (pelo fato) Elite (individuo, instituigéo, Briga

Grandes quantias pais) Greve

(dinheiro) Sucesso/Heroi Reivindicacdo
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Entretenimento/ Polémica Conhecimento/Cultura
Curiosidade Controvérsia Descobertas
Aventura Escandalo Invencdes
Divertimento Pesquisas
Esporte Progresso
Comemoragéo Atividades e valores
culturais
Relig_]iéo
Raridade Proximidade Surpresa
Incomum, Original Geogréfica Inesperado
Inusitado Cultural
Governo Tragéedia Justica
Interesse nacional Catastrofe Julgamento
Decisdes e medidas Acidente Denuncias
Inauguracdes Risco de morte Investigacdes
Eleicbes Morte Apreensdes
Viagens Violéncia/crime Decisdes judicias
Pronunciamentos Suspense

Nosso enfoque de estudo foi a aplicacdo desses referenciais, com suas devidas
adaptacdes, nas chamadas do telejornal matutino da TV Sergipe. Nés reagrupamos 0s
elementos de valores-noticias proposto pela autora em quatro grupos. Entre 0s grupos
reorganizados estdo: proximidade, notabilidade, interesse social e proeminéncia. Assim

definimos 0s nossos valores-noticias da seguinte forma:

e Proximidade: segundo Traquina (2005) é referente ao contexto geografico
e cultural de uma determinada regido. Quanto mais préximo do individuo,

maior o valor-noticia.

¢ Notabilidade: voltado para os fatos, ndo pela sua problematica. A ideia
desse valor-noticia gira em torno de ser visivel ou tangivel, sem priorizar o

aprofundamento do fato em si.

e Interesse social: esta associada ao um jornalismo de servi¢o, no qual
busca auxiliar e contribuir com o cotidiano do cidaddo. Sdo matérias que
tem a tendéncia de ser util para o publico, que v@o desde seus direitos

béasicos salde, seguranca e educagao.
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e Proeminéncia: coloca em evidéncia um individuo ou nagdo que obteve

destaque pelos seus atos e a¢Oes perante a sociedade.

Abaixo podemos ver a adaptacdo da tabela proposta por Silva (2005) e seus
componentes.

Tabela 3: Elementos de valores-noticia adaptado da tabela operacional da autora

Gislene Silva.
Proximidade Notabilidade Interesse social Proeminéncia
Cultura Polémica Governo Notoriedade
Geogréfica Impacto Justica Posicédo
Tragédia/drama | Utilidade Publica hierarquica
Surpresa Prevencéo
Raridade Conhecimento/
curiosidade

TELEJORNALISMO REGIONAL

Ao pensarmos sobre telejornalismo regional, fundamentado no programa a que
nos dedicamos a estudar podemos perceber que,
“os telejornais locais nasceram da necessidade das grandes emissoras de TV
mostrarem noticias que despertam interesse para uma comunidade especifica
de um Estado ou regido. Nesse tipo de telejornalismo, a caracteristica
fundamental dessa rotina produtiva é cobrir essa localidade e os

acontecimentos que compde o dia-dia de um grupo de pessoas determinado”.
(MAIA, 2007, p. 02).

O jornalismo local inserido na grade de programacdo das grandes redes de
televisdo, de certa forma consegue abranger uma notoriedade maior do que alguns
conteudos nacionais e internacionais. Para Fernandes ‘““as noticias veiculadas nesse
telejornal possuem caracteristicas adequadas e coerentes para atrair o telespectador, ou
seja, sdo informacdes que possuem raizes locais contextualizadas em assuntos globais e

que possuem interesses para a comunidade” (FERNANDES, 2011 p.22).
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O TELEJORNAL BOM DIA SERGIPE

Com a idealizacdo do Bom dia Brasil pela Rede Globo, a TV Sergipe em torno de
1983 segue os caminhos da sua cabeca de rede e cria a versdo local deste noticiario.
Exibido de segunda a sexta no horario das 06h30 até as 07h30 da manha, o Bom dia

Sergipe ¢é telejornal de maior duracdo da emissora.

Tabela 4: Grade de horéario da programacéo local da TV Sergipe

Programa Horério
Bom dia Sergipe 06h30mim as 07h 30mim
SETV 1° Edigéo 12h as 12h38mim
SETV 2° Edicéo 19h18mim as 19h30mim

Fonte: http://redeglobo.globo.com/se/tvsergipe/programacao.html

Sendo lider de audiéncia no estado, a TV Sergipe, possui uma programacéo local
que privilegia sete producdes locais: Terra Serigy, Estacdo Agricola, Globo Esporte SE,
Vivo Esporte, Bom dia SE, SETV 1° edic¢do, SETV 2° edicdo.

O Terra Serigy € um programa voltado a relatar a histéria, a cultura e os costumes
do povo sergipano e vai ao ar todos os sadbados ao meio dia; No Estacdo Agricola
observa-se 0 universo rural do estado, exibido aos domingos, 0 programa dedica-se as
curiosidades a respeito dos trabalhos realizados no campo. Na area esportiva, a
emissora possui dois programas: o Globo Esporte local, que vai ao ar de segunda a sexta
por volta das 13h, e 0 Viva Esporte, exibido somente aos sabados. As demais producoes
s8o os trés principais telejornais da emissora: 0 Bom dia SE, SETV 1° edigdo, SETV 2°
edicdo. Assim observamos que todos os formatos dos programas exibidos pela TV

Sergipe apresentam certo teor jornalistico. Santos, sob este aspecto, descreve que:

A TV Sergipe trabalha com seis equipes de reportagem cobrindo a editoria de
geral (trés pela manhd, duas a tarde e uma a noite), mais trés equipes para o
esporte (uma para cada turno), uma equipe para atender a Rede Globo, com
horario variavel e outra para as producBes especiais. Para a diretora de
jornalismo Ligia Tricot, o jornalismo é fundamental na emissora, pois produz
todo o conteddo local (SANTOS, 2011, p. 152).

Especificamente o Bom dia Sergipe é apresentado pelo jornalista Lynderwan

Santos, e possui uma estrutura composta por quatro blocos com duragdo de 16 minutos
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para o primeiro bloco e 12 minutos para os outros trés; além de trés blocos comerciais

que possui em meédia 3 minutos cada.

Dentro de cada bloco estdo incluidas, entrevistas no estddio, previsao do tempo,
pequenos quadros de utilidade publica como: Vocé no trabalho; no qual uma
especialista d& dicas de como se comportar no ambiente de trabalho; e outro quadro
semelhante que busca exibir oportunidades de emprego e estagio através do NAT
(Nucleo de apoio ao trabalho). Além destes, o telejornal também possui um quadro
externo - Ronda- que exibe noticias sobre as ocorréncias policiais e os registros dos

acidentes que ocorrem no estado.

Outro elemento que compde o Bom dia Sergipe € a exibicdo das imagens do
transito da capital sergipana, exibida através das cdmeras da SMTT - Superintendéncia
Municipal de Transporte e Transito. Neste o telespectador pode, antes de sair de casa

para o trabalho, observar a situacao do transito durante aquela manha.

METODOS DE PESQUISA E RESULTADOS

Através da analise de conteudo, um método de pesquisa que indica técnicas para
coleta de andlise e interpretacdo dos dados, buscamos compreender 0s principais
critérios de noticiabilidade das manchetes do Bom dia Sergipe, durante todo o primeiro

semestre de 2013.

Demos cabo a analise quantitativa das manchetes dispondo-as sobre as categorias
da notabilidade, proximidade, proeminéncia e interesse social, e por fim, realizamos

nossa inferéncia, o que culminou com a interpretacdo dos dados.

Diante das categorias pesquisadas, foi possivel verificar que 57% das manchetes
giravam em torno dos critérios de interesse social, matérias que traziam em seu
contetdo dicas de saude, divulgacfes de oportunidades de emprego, estagios e assuntos
relacionados a decisfes e medidas do governo. Entre as matérias de interesse exibidas
pelo Bom dia Sergipe, podemos citar: “Medicamentos de uso continuo sofrem reajuste
de prego”, que foi ao ar no dia 01 de abril de 2013 e “Veja dicas e orientagdes para

estudar para concursos publicos”, exibida no dia 20 de fevereiro de 2013.
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As chamadas para quadro do NAT — Ndcleo de Apoio ao Trabalho- exibido
diariamente pelo Bom dia Sergipe, também mostra bem a presenca do critério de
interesse, no qual o telespectador fica informado das oportunidades de estagios ou
trabalhos disponiveis no estado. Segundo Moreira “as noticias com interesse
“publico/social” mostra a face de um jornalismo que ndo apenas informa, mas também
“forma” o cidaddo. Um jornalismo de “causas”, voltado a cidadania e ao
desenvolvimento social” (MOREIRA, 2006, p.104).

Outro valor-noticia também encontrado foi o critério de notabilidade que esteve
presente em 31% das chamadas do telejornal, este critério busca relatar a cobertura dos
acontecimentos, mas ndo a problemética do fato. S&o os assuntos ligados a morte,
tragédias e conflitos. Como ¢ o caso da matéria “Idoso amarra jegue em veiculo e o
arrasta por 4 km em Graccho Cardoso” exibida no dia 18 de fevereiro de 2013, a
matéria demostra a cobertura do acontecimento, mas ndo a problemaética do fato em si,

que sdo 0s maus tratos ocorridos contra os animais.

J& o critério de proximidade aparece em torno de 9% das informac®es, nele, estdo
presentes 0s assuntos que sdo mais proximo do telespectador, como fatos sucedidos nos
bairros e a cultura da regido. Como demostra a manchete “Exposi¢do mostra o passo a
passo das artesas de tear em Sergipe”. O fato desperta curiosidade do publico por ser tao

préximo dele.

O critério de proeminéncia estd direcionado aos individuos ou nagdes que se
destacam na sociedade pelos seus atos ou conquistas inéditas. Como pode ser notada na
matéria “Sergipanos poderdo conhecer obras ndo publicadas de Mauro Jorge”, a matéria
relata fatos inéditos sobre o trabalho do poeta sergipano. Este valor-noticia abrangeu 3%

das manchetes do noticiario matutino da TV Sergipe.

Desta forma os numeros revelaram que as materias vinculadas ao interesse social
tiveram certa prioridade nas chamadas do Bom dia Sergipe, dando assim um espago ao

jornalismo de servico.

Na tabela abaixo podemos verificar os resultados obtidos durante a analise das

chamadas do Bom dia Sergipe.
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Tabela 5: Abaixo os principais valores-noticias exibidos no Bom dia Sergipe:

Valores/Noticias
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CONSIDERACOES FINAIS

Estudar os critérios de noticiabilidade nos mostra a relevancia de observar quais

0s acontecimentos sdo apresentados ao publico pelos noticiarios, jornais e revistas.

No caso do nosso objeto de estudo, o Bom dia Sergipe, observou-se que o0s

critérios de Interesse social, notabilidade, proximidade e proeminéncia estavam

presentes no noticiario. Porém o critério de interesse social aparecia com mais

frequéncia no telejornal, ou seja, as manchetes que traziam uma proposta de auxiliar o

telespectador com informacdes referentes a um assunto especifico foram observados

como tendo maior destaque sobre outras manchetes, como podemos ver nas manchetes:

“Alimentos e exercicios fisicos que ajudam ao combate ao estresse”, “Saiba quais sao os

cuidados para prevenir roubos e furtos dentro dos dnibus”, “Imposto de renda ja pode
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ser declarado pelo celular ou tablet por contribuintes em SE”, tomaram conta do
noticiario.

Neste critério podemos encontrar dicas de saude, bem estar, divulgacbes de
empregos, acdes e medidas tomadas pelo governo. Fatos que demonstram ser de
interesse do publico, que busca se informar sobre uma determinada situacdo do seu

cotidiano. Além disso, percebemos que o telejornal exibiu critérios de interesse que iam

deste da classe A até as classes C e D.

Através desta pesquisa pudemos perceber que um dos elementos da
noticiabilidade - os valores-noticias- contribuiram para demarcar o perfil do programa

em estudo, a partir do destaque que se d& nas manchetes do telejornal.
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