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DILMA BOLADA E DILMA ROUSSEFF: DIVAGANDO E
GOVERNANDO, NAO NECESSARIAMENTE NESSA ORDEM

Deysi Ciocarf

RESUMO: O artigo faz uma analise dos perfis nas redesisdaiatter e Facebookda
personagem Dilma Bolada e da candidata a presidBiitea Rousseff durante
osperiodos eleitorais brasileiros de 2010 e 201@ksbl objetivo € avaliar como a
personagem ficticia, com postagens que valorizam repertério politico com
caracteristicas humoristicas que desenvolverama®proprias de linguagem contribui
também para a valorizacdo da propria candidatal@i¢éo. Nossa analise parte da ética
do espetaculo onde a composicédo do personagenda@niemtal.

PALAVRAS-CHAVE: Dilma Bolada; Comunicacdo; Politica; Redes Sociais;
Espetaculo.
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Este trabalho consiste na analise de um fendmegaewnas midias sociais brasileiras:
a personagem ficticia Dilma Bolada, inspirada malgtresidente do Brasil, Dilma Rousseff. O
objetivo desse estudo é analisar a pagina da meyeonDilma Bolada, que humoristicamente
se intitula a “diva da Nacao brasileira” f@cebooke no Twitter bem como os perfis da
presidente sob perspectivas da sociedade do esipet&sto que a personagem, com sua
linguagem sempre atual e com referéncias a temdiitinos, acaba por tornar-se de fato a
representacdo da presidente da Republica nas msimi&ss contribuindo para a construcéo de
sua imagem.No mesmo sentido, a propria presideatsagpor adotar caracteristicas do perfil de

humor, num fenémeno recente na comunicacao brasilei

Mudancas ocasionadas pelos avangos tecnolégicaanjente com as transformacoes
sociais e econOmicas, revolucionaram o modo com® cmmunicamos. Atualmente, “a
sociedade ndo pode ser entendida ou representadassas ferramentas tecnoldgicas.”
(Castells, 1999, p.43).

Nesse estudo foi feito um clipping para coleta ddod em midias tradicionais sobre a
personagem, seu criador e sobre a propria presideigto que a personagem, com clara
caracteristica humoristica, difere-se em muito @sigente. Mesmo assim, em alguns casos,
verificou-se uma transferéncia de imagem, agregandandidata Dilma Rousseff, um senso g1
humoristico que ela ndo possui. Nossa analise dgmgs nas redes sociais englobam os
periodos eleitorais de 2010 e 2014. Em 2010, assredciais ainda ndo eram protagonistas da
campanha eleitoral, mesmo estando sob influéncidedémeno americano Barack Obama.
Nossa andlise pretende verificar a evolucdo dess@nfeno no Brasil, saindo de uma Dilma

Bolada ainda timida em 2010 para um personagerastaglie em 2014.

As elei¢cdes majoritarias constituem-se hoje numdgahow midiatico, um espetaculo
visto por todos os lados buscando unicamente hilidside publica e o interesse do eleitor. Sob
esse ponto de vista as campanhas precisam sévaatrats discursos, de facil assimilacdo e os
candidatos devem conquistar o eleitorado. Em bdaocasibilidade, a disputa politica mune-se
de elementos da seducdo cujo objetivo € que ooel@bnsumidor) decida qual politico
(produto) estd mais de acordo com suas necessi(iaesii Klein). E, o consumidor ndo quer
apenas suprir uma necessidade real: quer um prgdettenha a sua “cara”. Nessa perspectiva,
adota-se uma série de estratégias para estreit@ é@sculo politico-eleitor (produto-
consumidor). O eleitor adquire um novo perfil, da gidaddo consumidor, mais subjetivo e
emocional e menos consciente de suas escolhasaici@, os politicos, para difundir seus
conceitos, conquistar e manter seus poderes junEssas pessoas usam 0S meios de

comunicacdo de massa promovendo um grande shom ddéser um espaco de interacao, de

Revista ALTERJOR
Grupo de Estudos Alterjor: Jornalismo Popular e Alternativo (ECA-USP)
Ano 06 Volume 01 Edigaon Janeiro-Junho de 2015

Avenida Professor Lucio Martins Rodrigues, 443, Cidade Universitaria, Sao Paulo, CEP: 05508-020



%rteéi?fjor
relacionamento, de troca de informacgfes e de idaiasde social € também um espago de
subjetividade, uma vez que nele os sujeitos podemeiaventar, apresentando-se da maneira
como desejam ser vistos. Tal maneira esta ligadeasoexpectativas dos individuos que fazem
parte da sua rede. A identidade do usuario vaicseadstruida conforme as suas interagdes. A

personagem Dilma Bolada parece fazer esse papeltéggto no campo politico de Dilma

Rousseff, mesmo néo tendo qualquer ligacao dimtaacequipe de marketing presidente.

Nossa revisdo bibliografica parte de um pressupostoGuy Debord em que o
espetaculo tem uma histéria de relacionamento cqoder politico, e a politica se confunde
com a existéncia dessas modalidades de organizac#é e do agir humano. O espetaculo é
visto como um momento e um movimento intrinsecwida societaria, de maneira similar as
encenacoes, imaginarios, representacoes e masmaiass. Portanto, o espetaculo deve ser
compreendido como inerente a todas sociedades lasn@npor conseguinte, presente em
praticamente todas instdncias organizativas ecpgatociais, dentre elas, o poder politico e a
politica. Atualmente, parece que o sujeito vivesdo proprio espetaculo. Para Debord (1997, p.
14), o espetaculo “ndo é um conjunto de imagens womaa relacdo social entre pessoas,
mediada por imagens.” Ou seja, as relacdes coéigiatesse sujeito sdo substituidas por
representagdes. “Tudo o que era vivido diretaménmteou-se uma representagéo” (Debord, 9
1997, p. 13). O individuo se representa tal conns seembros (da rede social) creem que ele é————

ou deveria ser.

Nesse mesmo sentido, Roger-Gérard Schwartzenbeltgeao poder politico e a politica no
ambito da discussao do espetaculo no contempor@oeao ele cita, “hoje em dia, o espetaculo
esta no poder. Ndo mais apenas na sociedade. Emé@ime que foi o avanco do mal. Hoje,
nossas conjecturas ja ndo tém como unico objetelagdes do espetaculo e da sociedade em
geral”. Agora € a superestrutura da sociedadgrépmrio Estado que se transforma em empresa
teatral, em "Estado espetaculo”. Enfim, o Estadwasisforma em produtor” de espetaculos e a
politica se faz encenacédo". A politica, outrora,de ideias. Hoje, é feita de pessoas. Ou melhor,
personagens". E, sdo esses dois personagensgsaljtie vamos analisar, que mesmo nao tendo
vinculo real, acabaram interligando-se nas pagiaasmidias sociais. Nossa principal hipétese
€ que as teorias de espetaculo propostas por DeborlP68 ainda sdo atuais mesmo quando

falamos em redes sociais, ou seja, a realidada &@ini/ida por meio de imagens.
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Dilma Bolada: quem é o criador da “diva da na¢ao”

No momento em que iniciamos nossa pesquisa, oocrdmperfil Dilma Bolada, e n&o
o perfil estava nas paginas dos jornais. Jefersoméito, estudante de publicidade, desativou o
perfil Dilma Bolada por seis dias. Em 23/07 em gd@ina pessoal, publicou a seguinte
mensagem: “Prasic) todos que estdo perguntando: tirei a Dilma Bolimlar, OK? Sem drama
e sem mimimi”. O post foi excluido em seguida. Ajipéa tinha mais de 1,4 milhdo de fas. No
dia 29/07, Monteiro voltou: “Depois de mini-fériggc) pds-Copa, estou de volta melhor do que
nunca, pronta para continuar reinando absolutare@ess sociais e preparada para destruir as
forcas das trevas!”, se limitou a dizer na reddasoMonteiro também voltou a atualizar seu

perfil no Twitter, ja com o0 humor costumeiro.

s Jeferson Monteiro
29 de julho @

Ela voltou! Dilma Bolada esta de volta e se reclamarem, crio um fake do Lula!
©®
viw flws

Curtir - Compartilhar [ 203 compartilhamentos 93

3.385 pessoas curtiram isso.

Ver mais 17 comentarios
Pedro Zambarda de Araljo Esse post vai pra manchete do portal.
29 de julho &s 15:07 - Curtir -5 6

Quintino Gomes Freire Eu ja ia reclamar... Mas tem certeza que ndo wu R
descansar mais um pouco?
29 de julho as 16:16 - Curtir -5 2

Felipe Bueno Entao era tudo charminho?
29 de julho as 23:15 - Curtir - 5 4

Jeferson Monteiro Felipe, vai dizer que vc nédo sabia? hahaha ¢
Ontem as 03:40 - Curtir - 510

o WX
J N y

Fig. 1:FacebookJeferson Monteiro

O perfil do criador de Dilma Bolada possui cercal@emil seguidorés enquanto o
Dilma Bolada possui mais de 1 milhdo e 400 mil gbmes. Da reativacdo do perfil, surgiram

especulacdes de que Monteiro seria contratadoRjelo

2 Verificado em 2. Fev. 15
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Saike Assis fechou o contrato com o pt?
See Translation
Like - Reply - &3 11 - about an hour ago

E Dilma Bolada N3o querido, ninguém fechou nada
aqui. Se ha uma coisa que deveria ser fechada é aquele
jornal e aquela jornalista louca ir para algum sanatdério.
Bis
Like - 525 - about an hour ago

z Saike Assis (&)

Like - about an hour ago

? Paulo Gilberto Faria ta levando quanto?22?" $$555
* See Translation
Like - 54 - about an hour ago

"G“: Far Madruga's € o g eu to achando tb! tava cum
"~ discurso bacana g saiu temporariamente por causa da
eleicao e, de repente, muda todo o discurso. Bipolar ou
propina?
See Translation
Like - 52 - 53 minutes ago

Fig 2: FacebookDilma Bolada
94

Antes mesmo disso, em 19 de maio de 2014, Jefdvimteiro explicava sobre as
especulacdes de que seria contratado por algumaacdua Jeferson explicou que o perfil ndo
estava a venda esclarecendo também os fatos sotassessor do PSDB té-lo procurado com a
proposta de vender o perfil. Eis que, no dia 3Quti®, matéria do jornal Folha de S. P&ulo

afirma que Monteiro foi contratado como consultorRY .

Durante a campanha eleitoral de 2014, Monteirogoostuitas imagens ao lado de

politicos do PT, mas a negativa da participagémabdina campanha permaneceu.

Dilma Bolada: a diva do povo, a soberana das Améas, a rainha do espetaculo

Nos textos escritos pela personagem, Dilma gerdéngoniza e ridiculariza seus
adversarios politicos, exalta a si mesma (atritshd qualidades comdirida’, “ competente
“inteligenté e denominacdes valorativas comdiva’, “rainha da nagédd “majestadg

“soberana das Américag trata autoridades do mais alto escaldo comaisga todo mundo,

% Disponivel em: http://www1.folha.uol.com.br/pod014/07/1493105-criador-da-dilma-bolada-reativa-
perfil-e-se-torna-consultor-do-pt.shtml. Acesso 8tnjul. 2014
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valendo-se, muitas vezes, de certo ar de supexd®jdcomo se todos, sem excecdo, se

curvassem as suas ordens e vontades. E uma pezsomagjto diferente da presidente, com
fama de “séria” e “durona” e que possui uma lingmagnuito prépria utilizando-se de slogans
de campanha. A personagem também aplica linguagéprigp como tilmais’ (demais),
“dilmaravilhos&(Dilma maravilhosa),rousselfie (selfi¢'’ da Dilma) e refere-se sempre com
humor a qualquer aspecto relacionado a ela, commpuo” quando se refere a José Serra e
Aécio Nevellobviamente Aécio Neves, huma troca do sobrenamea palavra em inglés que
significa “nunca”) eMarinarvore, referindo-se a candidata Marina Silva.Alguns besdja

estdo presentes na linguagem dos seguidores, @&iamrésidentamaravilhodatitulo inclusive

de um artigo académico sobre o perfil.

Os seguidores da personagem também utilizam camesmos adjetivos e participam

da linguagem:

Seguidor A: Maméae, vocé emagreceu?

Postado em 30 de julho, as 1:51h.

Dilma Bolada
& Ontem - Editado %

Hora de colocar a maig bela escultura do patriménio
nacional brasileiro para descansar, ou scja, hora da
Rainha da Nagao dormir!

Boa noite, filhotes!

DILMA #ROUSSELFIE! @

#RainhaDaNacao #DivaDoPovo
#SoberanaDasAméricas #Goodilnight #Pijaminha
#Simpsons #TaoMaravilhosaQueTinhaQue
SerTombadaPelolPHAN #13js  com Dilma Rousscff
em Palacio da Alvorada

Curtir - Comentar - Compartilhar

&Y 23.204 pessoas curtiram Principais comentarios -
is50.
[ 1.181 compartilhamentos
Patrick Dias Nossa, eu pegava facinho. vem ni

mim presidentaaa kikkkkkk
Curtir - Responder - 3474 - Ontem as 01:57

b P S,
?\j Escreva um comentério...
=

Fig 3: FacebookDilma Bolada

4 Selfie autorretrato
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Seguidor B: Mamae ¢é linda.

Postado em 30 de julho, as 1:56h.

Seguidor C: Dilma sua diva vou votar em vocé.

Postado em 30 de julho, as 2:02h.

A personagem Dilma Bolada acaba por integrar adaete Dilma caracteristicas que
nao sdo as suas, através de uma linguagem papbkm humorada e € como se fosse uma
marca da presidente. Como afirma Naomi Klein (2082)ublicidade n&o € mais apenas uma
questao cientifica, mas também espiritual (p.16)jwwando um sentimento, algo pessoal e
caloroso.A noc¢do de identidade aqui entendida eeferas reflexdes de Stuart Hall sobre o
sujeito que, diante das transformactes desencalpatta processo de globalizacdo, deixa de
ter uma identidade unificada e estavel para seatofragmentado, composto de varias
identidades “contraditérias ou nao resolvidas”(Hab06, p.12). Assim, a identidadetorna-se
moével, formada e modificada, continuamente, de dicotomexperiéncias as quais sao

apresentadas ao individuo. 96

2,700,000

1.3759.705

& Curtidas

& Seguidores

Dilma Rousseff Aécio Neves Marina Silva Dilma Bolada

Fig 4: Tabela seguidores

De acordo com Hall (2006), o sujeito poés-moderramigmporaneo) € aquele que nao

possui apenas uma identidade, ele “assume ideatiddiflerentes em diferentes momentos,
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identidades que n&o séo unificadas ao redor deuntoderente” (Hall, 2006, p. 13). Da mesma

forma que as roupas sé@o usadas de acordo coma @liotasido, diferentes papéis sociais séo

vestidos e despidos conforme as circunstancias.

Nos primordios da era moderna, Maquiavel aconselboprincipe sobre o uso
produtivo do espetaculo para o governo e contralesatiedade. “Quando o mundo real se
transforma em simples imagens, as simples imagemsarn-se seres reais e motivacdes
eficientes de um comportamento hipnético. O esp@acomo tendéncia a fazer ver (por
diferentes mediagcdes especializadas) o mundo quéojée pode tocar diretamente, serve-se da
visdo como o sentido privilegiado da pessoa humapnaque em outras épocas fora o tato”
(p.18). Segundo Debord, “o sentido mais abstratoais sujeito a mistificacdo, corresponde a

abstracdo generalizada da sociedade atual”.

A experiéncia e a vida cotidianas sdo assim mokladaediadas pelos espetaculos da
cultura da midia e pela sociedade de consumo.BR&vard, o espetaculo é uma ferramenta de
pacificacdo e de despolitizacdo; € uma “permanéuterra do Opio”, (p. 44) que choca 0s
sujeitos sociais e os distancia das obrigacdes umgéntes da vida real, recuperando todos seus
poderes humanos através do processo criativo. @eitondo espetaculo de Debord esta
completamente ligado ao conceito de separagacse/joisle, pois, em espetaculos consumistasgy

submissos, o0 homem ¢é afastado de sua vida ativarpesdutiva.

Tweets Tweets & replies

Pinned Tweet
3 Dilma Bolada @dilmabr - Aug 3

Dou casa, comida, emprego, mais médicos,
financio faculdade, intercambio, faco Copa,
trago Tomorrowland e ainda tem gente que
nao da valor.

1.7K 11K

Fig 5: Twitter Dilma Bolada

Douglas Kellner afirma que num mundo de negocioapatitivos, o “fator diversao”
pode servir de ponte entre os negdécios. Por eg8a,ras corporacdes procuram se mostrar de

forma mais divertida em seus anuncios, nos amlsegngoresariais € comerciais e em seus
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website$ (2001,p. 3). A celebridade também é produzida anipulada no mundo do
espetéculo. O autor complementa ainda que as dbs sdo os icones da cultura da midia,
0os deuses e deusas da vida cotidiana. Para algedorngr uma celebridade € preciso ser
reconhecido como uma estrela no campo do espet&ajfono esporte, no entretenimento ou

na politica. As celebridades tém seus assessantisi@adores para assegurar que suas imagens

continuem a ser vistas e notadas de forma pogiél@publico.

Lima (2004) define que “nédo ha politica sem midiah tempos em que a midia
nao operava como hoje, os eventos publicos acanteem lugares onde tivesse um
grande numero de cidadaos reunidos, mas depoigadanidiatizada esses eventos
passaram a acontecer nas midias massivas e, &gnpria ideia do que constitui em
evento publico se transforma a partir da existédeianidia” (Lima, 2004, p. 51). A
ideia de evento publico passou, entdo, a estaddigiretamente a midia. E como se
algo que néo é veiculado na midia ndo seja publicodo esteja acontecendo, ja que,
anteriormente, para esses eventos acontecerenmeegasario o compartilhamento de
lugar, ou seja, um espaco fisico. A midia passsubatituir esse espaco fisico.

O personagem Dilma Bolada demonstra estar coneetaeentos da midia e
principalmente com a cultura pop, como € o casadii® (25 de agosto de 2014) de
premiacdo dd&/ideo Music Awardso prémio de musica americana realizado pelo canal
MTV. Dilma Bolada parodiou a apresentacdo da carBeyoncécomo se ela estivesse
feito uma homenagem a presidente. Esse envolvinwamoa culturgpop aproxima a

personagem dos seus seguidores, que respondensnmrten de brincadeira.

Revista ALTERJOR
Grupo de Estudos Alterjor: Jornalismo Popular e Alternativo (ECA-USP)
Ano 06 Volume 01 Edigaon Janeiro-Junho de 2015

Avenida Professor Lucio Martins Rodrigues, 443, Cidade Universitaria, Sao Paulo, CEP: 05508-020



@Irteve'?fjor

3 Dilma Bolada compartilhou um link n

Emocionada com a homenagem da Beyoncé pra mim...

#RainhaDaNacao #DivaDoPovo #SoberanaDasAméricas #QueenB #QueenD
#Dilmusalnternacional #Presidentalnspiradora — em Palacio da Alvorada

99

Beyoncé homenageia Dilma no VMA 2014

6.googleuse

sercontent.cc

-1l s e na > [ | 2rocirt it riry Ay BT m te %~ 1 E
Cantora americana exibiu nome da Presidenta e numero do PT em telédo de LED

Fig 6: FacebookDilma Bolada

Bordieu (1989) afirma que o campo de acdo de umudie constrdi-se nos
locais onde as trocas simbdlicas ocorrerdo. Paraglatores sociais lidam com o ideal
de que suas constata¢des sejam tao fortes quapaatentes, ou seja, a identificacdo de
elementos do discurso como mensagem apreendidacdesgtuir o fazer ver e o fazer
crer como dados de enunciacdo. A construcdo deirsagem fica totalmente
relacionada ao carisma e empatia daquele que falaeacdo aquele que ouve e
envolver o maior nimero de pessoas implica em hemowmento daquele que fala
(Charadeau, 2011). Nesse contexto, o personagamal@blada, com mais seguidores
que a presidente Dilma, sai em vantagem. A padgnpresidente permanece estatica,
enquanto a da personagem interage e mostra-senextente atenta ao que acontece no
universo pop. Tendo em vista que os jovens saadgrparte da populagdo brasileira

atualmente, o alcance da rede soeamdebookpotencializa o efeito das postagens.
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No entanto, a presidente néo ignora a influéncipetaonagem Bolada. O site
de campanha www.dilma.com.br possui uma chamdeéez um #rousselfie? Manda
para a genté E segue: Ta todo mundo fazendo um #rousselfie com a Dilmaé Va
fez o0 seu? Entdo faga e mande pra gemtssim mesmo, com linguagem popular e uso
dashashtags

A presidente parece também ter aderidoselfie fornecendo respaldo a uma
brincadeira que comecou com a personagem. Em vémagens de campanha ela
aparece com os eleitores tirarghkifies Alguns levam cartazes ja a tratando ndo mais
como a presidente, candidata a reeleicdo, mas d@tivas criados pela personagem,
como € o caso da imagem abaixo em que a eleitgiaes® cartaz com os dizeres:

“Rainha da Nacao: queremos um roussélfie

e DA DS O N g 1 R O .
N '1\mnmnn‘mL ” Pl AR P AR
,’ NI TAR TR AN LTI A2
l]‘ I b R— TR A

'l i
N "r, _ 'i!lun
. ]

100
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Fig 7: Portal R7

Um qué de entretenimento é o principal produtoeafeio pela cultura da midia
gue espetaculariza o cotidiano de modo a seduas swdiéncias e leva-las a
identificar-se com as representacdes sociais éogieas nela presentes. As imagens da
candidata fazendo “rousselfies” tornaram-se comenauténomas. Os individuos

contemporaneos convivem com uma multiplicidade dentidades possiveis e
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mutaveis, com as quais eles podem, pelo menossprtanente, identificar-se. Na

sociedade atual, o individuo ndo possui mais uraatidiade unificada e estavel, ele é
projetado de forma fragmentada, transformando-se hibrido e assumindo véarias

identidades, de acordo com os diferentes sisteow@ais Para Fredric Jameson (1994),
0 destaque que as imagens provocam na nossa steieéelze-se ao fato de elas terem
se convertido em um campo cultural profundamentebatador. Para o critico, a

propria imagem se cotidianiza, tornando-se elemeatwstitutivo de nosso dia-a-dia.

Com a estetizacao da realidade as fronteiras guieratam especificidade ao estético
tendem a desaparecer. A produgdo em larga escalaemlesentacbes visuais
tecnicamente mediadas responde a uma estratétpadamente articulada de controle
social, atualmente expressa na generalizacdo damiutias de televigilancia e fundada

em uma verdadeira cultura da suspeicdo. “A apaaénai qual caimos é como um

espelho, onde o desejo se Vvé e se reconhece coetivashb (Haug, 1996, p.77)

DILMA 'ROUSSELFIE' VAI A
CAMPO PARA AMPLIAR FOLGA

Fig 8: Revista 247
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2 Nicole Bahls @andrepoison - Aug 2
aécio neves na after party do debate

o

283 View more photos and videos

wn
[=]
w

Fig 9: Twitter Dilma Bolada

As imagens que a personagem ficticia publica emTsétier sdo muito mais
retuitadas (replicadas) do que as da prépria catadidA montagem em que Aécio 102
Neves aparece em uma festa foi replicada 505 venegianto um post da candidata
sobre a morte de Getulio Vargas, 223 vezes, sesgioam dos posts mais retuitados da
candidata. Ou seja, mais uma vez constatamos quersanagem ficticia tem tanta
popularidade nas redes sociais quanto a presideetgro desta concepc¢do, uma pessoa
alienada tem seu pensamento facilmente moldadalgaasendo um consumidor em

potencial.
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Dilma Rousseff @ dilmabr - Aug 24

Na data g marca 60 anos da morte de
Getulio Vargas, almocei ¢/ @LiraNeto_,
autor de uma trilogia sobre Getulio

223 308 View more photos and videos

Fig 10: Twitter Dilma Rousseff

103
Outro ponto a destacar sdo as mencgdes ao persoieanBolada durante o

Debate da Rede Bandeirantes. Numa coleta de 8@vegtsos grafos feitos a partir da

hashtag#debatedaband mostram como a personagem desteou+sencoes.
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Fig 11: Gréafico Debate Bandeirantes / Fonte: raguakro.com

Debord (1997) afirma que vive-se muito mais as esgmtacdes do que a
realidade. Na sociedade do espetaculo, a realidadsa a ser vivida no reino das
imagens e ndo no realismo concreto, levando osidubs a abdicar o real e assumir
um mundo movido pelas aparéncias e pelo consumogpente de fatos, noticias,
produtos e mercadorias. Isso se da pela mediagiondgens e mensagens dos meios
de comunicacdo de massa, que sao a manifestacédigap mais esmagadora da
sociedade do espetaculo. A “mercadoria ocupountetade a vida social” (p.30). A
sempre séria Dilma Rousseff da lugar uma candidatedente que para vender a
imagem pensada pelo eleitor tira fotografias e nomm@ a personagem ficticia.
Wolfgang Haug (1996,p.77) preconizou: a aparénesztabre alguém, |é os desejos em

seus olhos e mostra-os na superficie da mercadoria.

Numa campanha altamente midiatica e voltada pareedss sociais, Dilma
bolada parece ser a Unica nesse contexto, mesmsefpuéicticia, a entender o poder
das midias numa eleicdo. Faz humor, atrai 0s joeemsantem o0s seguidores ou

aumenta o numero. Nesse sentido, a equipe de M&ilva utilizou o Twitter
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@silva_marina e procurou mobilizar os jovens aadot visual igual ao da candidata,

deixando de lado o tom sério da campanha, mas patdra ndo prosperou.

Marina Silva @silva_marina - Aug 28
- #Equipe40 | O @JuunioREIS é +1 com Marina e conta que o
#CogueTaNaModa. Entre nessa e publique sua foto com a tag.

#SOUMARINA40O

128 151 View more photos and videos

g 12: Twitter Marina Silva

Dilma Bolada pos- elei¢cdes 2014

Logo apO6s o periodo eleitoral de 2014 e com a igitdras eleigbes, a

personagem Dilma Bolada seguiu com o humor costomes redes sociais.

Fi
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Dilma Bolada em Palacio do Planalto - Presidéncia da *
; Repiiblica

& de novembro de 2014 - 3§

Aproveitando o finalzinho do expediente pra zoar o Aécio Never no
whatsapp...
ETA PRESIDENTA ZUEIRA!!

#RainhaDaNagao #DivaDoPovo #SoberanaDasAméricas
#DilmusaDaGaloucura #NaoAdiantaDizerQueNaoLeu

aanoo VIVD 43 8:53 FEREL)
¢ Conversas A’?‘E“ "W:’a E‘
Vit hoj e 184
7 El COISINHA... | | &

PsIUM L pon

TRITT wb#

Ih ta boladinho s por causa
das jogos de ontem &7

15wl

' Pq estaria? O Cruzeiro
~ tambéam ganhou,

s | Uai, por isso mesmo: Euzinha 106

w‘,’ ganhei em Minas. O Galo
 ganhou em Minas. O Cruzeiro |
A ganhou em Minas. Conclusio:
 vocé foi o Gnico mineiro que
| perdeu em casal LA
Mao fuia! Eu sei gue vc lau...
Fig. 13:FacebookDilma Bolada

O mesmo estilo com referéncias a assuntos do woiy&Ep continua aparecendo
nas postagens. Abaixo, faltando um dia para a pisg@esidente, alusdo ao seriado

americandGame of Thronés

®> Game of Thronesnostra as violentas lutas dinasticas entre aslié@mmiobres para ter o controle do
Trono de Ferro de Westeros.
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Dilma Bolada '.‘-—:'-.l se sentindo a Hainha dos 27 Heinos *
i 31 de dezembro de 2014 - Brasilia - 3%

FALTA 1 DIA...
#PosseDaDilma #RainhaDaNagao #DivaDoPovo #5SoberanaDasAméricas

Curtir - Comentar - Cornpartilhar - &% 5.005 [ 269 &> 300
Fig. 14:FacebookDilma Bolada 107

Nesse contexto, podemos perceber que a personagera Bolada agrega,
além de outros valores, a questdo da feminilidada p presidente Dilma Rousseff.
Quando usaashtagscomo “diva”, “rainha” e “soberana” implicitamenpercebemos a
inclusdo de valores que até entdo nao eram fadiémessociados a presidente,

conhecida , sim, por ser firme e influéhte

® Disponivel em: http://noticias.uol.com.br/ultimasticias/afp/2013/05/22/dilma-rousseff-e-a-segunda-
mulher-mais-poderosa-do-mundo-na-lista-da-forbes.Acesso em: 2. Fev. 15
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Dilma Bolada em Palacio do Planalto
P 2 de janeiro &5 18:18 - Edilado - %

Homenagem da dilmete Bic Muller do Morri De Sunga Brancal ()

. R

108

O Twitter também continua sendo atualizado com postagens, un@a vez,
atuais sobre os assuntos do univ@ap Abaixo, a personagem comenta o programa de
televisdo da Rede GlobBig BrotherBrasil.
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Dilma Bolada @dilmabr - 11h

Angel foi Ia tirar satisfacbes com o Fernando.
Gosto assim! Fala na cara! #BBB15

73 168

(3 Dilma Bolada Sdilmabr - 110
Adrilles e Douglas no paredao: qual numero
que liga pra eliminar os dois? #BBB15

203 185

|38 Dilma Bolada @dilmabr - 110
A Angel ndo pode sair! #BBB15

24 42

Dilma Bolada @dilmabr - 11h

Nao gosto desse Douglas e nem das atitudes

dele. #BBB15 109

&7 128

Fig 16: Twitter Dilma Bolada

Dilma Bolada e Dilma Rousseff: a relacdo nas eleigé 2010

Dilma Bolada surgiu em 2010, primeiramente Twitter e passou a receber
algumas postagens f@cebook O Brasil, nas elei¢des 2010, ainda estava sdbi e
Barack Obama e seyés, we cah Obama virou case em midias sociais, por explorar
tdo bem as funcionalidades virais dessas tecnslogm sua corrida eleitoral. A
estratégia de engajamento do publico na interreepoéeria ter dado mais certo. Naomi
Klein afirma bem que para ser bem-sucedidas naagnpetitivo mercado global, as
corporages precisam fazer circular suas imagens e margasgo@ 0snegocios e a
publicidade se combinem no mecanismo de divalgaque se faz sob a forma de

espetaculo.

No mundo doespetaculo, a celebridade representa cada segmento
social relevante, desde o entretenimernta politica, 0s esportes e 0s
negocios. Umaindustria de relages publicas ja em crescimento
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destaca certas personalidades, elevando-atatissde celebridade e
protege sua imagem positiva na guaniterminavel das imagens e dos
perigos que a celebridadera submetida pelas maniputses da
imagem negativa que farao perder ostatusde celebridade, e/ou se
tornar uma personalidade devido a escandalos éesan&ELLNER,
p.35, 2003).

Esse papel de relagdes publicas, o perfil Dilma&alparece ter feito desde seu
surgimento. O segundo post publicado no perfil mogma imagem fotografica da
presidente com entdo 15 anos. O texto ja indicaamante uma associacdo a
feminilidade:“Euzinha linda, charmosa e encantadora, toda modersempre a frente
do meu tempo, com meu penteado estilo Amy Winehdagendo as inimigas

chorarem...”

Sem muita atividade durante as eleicbes 2010, fil petta a publicar post

somente quando a vitéria de Dilma Rousseff é caotesad.

Dilma Bolada
" 31 de outubro de 2010+ @ - 3

\g
O Dia da Vitorialll

31 de outubro de 2010

Dia 31 de outubro de 2010, o dia em que o Brasil tomou a sua mais sabia
deciséo: escolheu para governar a nagao a sua primeira mulher Presidenta
da Replblica, a mais linda, mais competente, mais inteligente, mais
simpética, mais preparada. A grande diva maior: EU!!

ETA PRESIDENTA PERFEITAI!

Ali estava sacramentado, os primeiros passos para o inicio do Grande
Reinado!

#FoiUmGolpeDeEstacaBemNoCoragaoDoVampirao
#Dia31 DeCutubroDeveriaSerFeriado
#DiaTaolnesquecivelQuentoO7DeSetembro

Fig 18:FacebookDilma Bolada

O perfil da presidente Dilma Rousseff surge em 20G1dia da posse, 1 de
janeiro. Durante todo o governo (2010-2014) oibeficial da presidente manteve o

tom sério. Apenas no periodo eleitoral de 2014fgrean percebidas mudancas como as
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mencionadas ao longo deste trabalho: usbadhtags valores femininos agregados a
presidente e conceitos utilizados pela personagémaBolada.

Dilma Rousseff *
r 1 de janeiro de 2011 -3 - @

»
Eleigdes 2010

1 de janeirm de 2011 em Brasilia

Dilma recebe a faixa presidencial das maos do ex-presidente Luiz Inacio
Lula da Silva e discursa no Congresso Nacional, assumindo o
compromisso com o Brasil

http://www.dilma.com.br/site/archives/335

111

Fig. 19:FacebookDilma Rousseff

Consideracdes finais

Guy Debord propbs ummalise da sociedade moderna como uma “sociedade do
espetaculo”. A nogio deespetaculo aparece como uma forma alienante de manifpulag
ideologica e econdmica que nutre uma cultura de lazatretenimentdacil, visandoa

docilizag@o das audiéncias. Nesse contextespetaculo funcionaria como um duplo do
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mundo, operando com regrasoprias e inexoraveis em prol da despolitizag e

pacificagio dopublico.

Fortemente influenciado pelas ideias de Debordinketambém entende que a
vida cotidiana seria permeada por difereniégeis de espetaculo. O espetaculo é
mesmo descrito pelo autor como “um goeicipios organizacionais da economia, da
politica, da sociedade e da vida cotidiana” (2006, 9),ldstendendo-se por campas
diversos quanto comércio, apolitica, 0s esportes, a moda, a arquitetura, o erotias

artes e o terrorismo, por exemplo.

Schwartzenberg (1978) visualiza o0 mundo da politmao imerso no sistema
de sentidos do star system. Nesse contexto, agiodio discurso politico transforma-
se em discurso de encenacdo. O homem politicoiznfatparecer, ainda que lhe seja
preciso simular e/ou dissimular. E a composicaardepersonagem que atrai atencdo e
impressiona a imaginagao que deve ser alcancadaalfente, o poder tem uma
fisionomia; a do dirigente que o exerce” (SCHWARNHEERG, 1978, p. 2). Utilizar
um representante (por exemplo, o homem politicag qubstitui 0 conjunto que
representa, serve como estratégia para desviascassfio a respeito daquilo que é 112
representado. “(...) falar o minimo possivel do dun das coisas”
(SCHWARTZENBERG, 1978, p. 9). E um principio senagite ao de Debord, quando
diz que a aparéncia da mercadoria € mais impogaete seu valor de uso, pois é a
aparéncia que vai atrair a contemplacdo do puldieai fazer com que a mercadoria
tenha aceitacdo. Recorrer a teatralidade exacerbddiial, acaba por revelar a
teatralidade das relagbes sociais que estavam noim@idas pelo fetichismo da

mercadoria e pelas relacdes de dominacao.

Dilma Bolada é um personagem de humor criado d#gmuiente para as redes sociais.
A candidata a reeleicdo Dilma Rousseff apropriodgesenuitas caracteristicas da personagem
incorporando os “rousselfies” em sua campanha enag expressbes como “dilmais”. Os
seguidores dos dois perfis, no entanto, ndo parexdan distincdo entre os dois perfis, onde
podemos observar claramente a mesma linguagemeantespostas ao Dilma Bolada quanto a

Dilma Rousseff.

Rubim (2002) nos lembra, no entanto, que os resuespetaculares sempre fizeram

parte do jogo politico com o intuito de sensibif@a para a disputa do poder. H& hoje uma
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clara derrubada de barreiras onde ndo podemosrdiéxanalisar a politica sem a Otica do

entretenimento. Isso significa também analisar eafopnances, aparéncias e personalidades.
Basta olharmos para a campanha do presidente dadoEdJUnidos Barack Obama em 2008,

com entretenimento e mobiliza¢éo de jovens atrdeéedes sociais.

N&o obstante, Castells refuta a ideia de que aanighde suas op¢des a opinido
publica, afirmando que suas relacbes com a politica ideologia sdo altamente
complexas e indiretas e que, em muitos casos, mpatdnas promovidas pela midia
podem defender a opinido publica contra o estainedeto politico, como ocorreu em
Watergate. Castells nega também que a opinido gallséja receptora passiva de
mensagens, ficando, pois, suscetivel a manipulagdegplicacdo, segundo o autor, €
gue ha um processo deinteracdo mutua entre a ealia audiéncia quanto ao impacto
real das mensagens. Para o autor, aquilo a queacmasnglobalizaip ¢ outra maneira
de nos referirmoa sociedade em rede, ainda que de forma mais deaceatimenos
analitica do que o conceito de sociedade em rede im@i@a&m, como as redesio
selectivas de acordo com o0s seus prograesascificos, e porque conseguem,
simultaneamente, comunicarn@0 comunicar, a sociedade em rede difunde- -se p0£13
todo o mundo, masao inclui todas as pessoas. De facto, nasigo deséculo, ela
exclui a maior parte da humanidade, embora todansahidade seja afetada pela sua

logica, e pelas relaes de poder que interagem nas redes globais daizaga social.

Para Schwartzenberg as artimanhas usadas por eteirqes ecampaign managers
fazem com que os individuos acreditem que esta@tparticipacéo ativa nos acontecimentos
politicos, quando na verdade desfrutam de uman&g#o inconsciente e insidiosa”. Com as
técnicas de persuasédo, "o cidaddo ndo age, ountgtwém no curso da vida publica". Ao

contrario, apenas contempla os lideres que ageseemome, que O representam.

Precisamos entender que a politica sofreu umademeodificacdes no decorrer
do tempo, parte disso se da pela mudanca no campantunicacdo; a TV exerceu uma
grande influéncia nos processos politicos, pririgipate nas eleicbes. Lima (2004)
define que “ndo héa politica sem midia”. Em temposgeie a midia ndo operava como
hoje, os eventos publicos aconteciam em lugares timdsse um grande numero de
cidadaos reunidos, mas depois da era midiatizesks es/entos passaram a acontecer
nas midias massivas e, assim, “a propria ideia u® apnstitui evento publico se

transforma a partir da existéncia da midia” (LIN2®04, p. 51).

Revista ALTERJOR
Grupo de Estudos Alterjor: Jornalismo Popular e Alternativo (ECA-USP)
Ano 06 Volume 01 Edigaon Janeiro-Junho de 2015

Avenida Professor Lucio Martins Rodrigues, 443, Cidade Universitaria, Sao Paulo, CEP: 05508-020



@Irteéﬁffjor

Referéncias

CASTELLS, ManuelA sociedade em red8ao Paulo: Paz e Terra, 1999

DEBORD, Guy.A Sociedade do Espetaculmmentérios sobre a sociedade do espetéaculo. Rio
de Janeiro, RJ: Contraponto, 1997.

HALL, Stuart. A identidade na pés-modernidaderaducéo Tadeu da Silva e Guacira Lopes
Louro. 112 ed. Rio de Janeiro: DP&A, 2006.

HAUG, Wolfgang FritzCritica da Estética da Mercadori&ao Paulo, Editora Unesp, 1996.
JAMESON, FredricEspaco e imagenRkio de Janeiro: Ed. UFRJ, 1994

KLEIN, Naomi. Sem LogoA Tirania das Marcas num Planeta Vendido. Rioateifo, Editora
Record, 2002.

LASCH, ChristopherO Minimo EuSéao Paulo Editora Brasiliense, 1986.
LEVY, Pierre.Cibercultura.Sao Paulo: Ed. 34, 1999.

.0 que é o virtualPraducao de Paulo Neves. Séo Paulo, Ed.

34, 1996.

LIMA, J A. “Por que o PSDB, agora, € a favor do Bolsa Faniillm?Carta Capital,Sao Paulo, 114

Out. 2013. Disponivel em: http://www.cartacapitahcbr/politica/por-que-o-psdb-agora-e-a-
favor-do-bolsa-familia-8786.html. Data de aces$€oago 14.

RUBIM, Antonio Albino Canela€omunicacao e politices5do Paulo: Hacker Editores, 2000.

SCHWARTZENBERG, Roger-GérardO Estado Espetaculo Sdo Paulo, Circulo do
Livro,1977.

Revista ALTERJOR
Grupo de Estudos Alterjor: Jornalismo Popular e Alternativo (ECA-USP)
Ano 06 Volume 01 Edigaon Janeiro-Junho de 2015

Avenida Professor Lucio Martins Rodrigues, 443, Cidade Universitaria, Sao Paulo, CEP: 05508-020



