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MARINA SILVA “UM DESVIO DE PERCURSO” NAS ELEICOES 2 010 DO
BRASIL: ANALISE DO DISCURSO DA REVISTA VEJA

Jéssica de Cassia Rossi

RESUMO: O presente trabalho visa analisar como o discuisoreyista Veja
considerado bastante conservador, incorpora ecaxplsucesso de Marina Silva no 1°
turno das eleicbes 2010 no Brad#lara tanto, apresentamos como a comunicacao
politica figura no cenario contemporaneo e o mazloa@ela vem sendo executada nas
eleicdbes 2010 no Brasil por candidatos a presidéde Republica. Em seguida,
apontamos a trajetéria historica do Partido Verdepeoposta da candidatura de Marina
Silva a presidéncia nas eleicbes 2010. Ademaigsaptamos como analisamos o
discurso da reportageRor que Marina Silva veio para ficade 13/10/2010, da revista
Veja Identificamos qual é a justificativa §aja para o sucesso de Marina Silva, no 1°
turno das elei¢cdes 2010, a partir de suas Formagéekdgico-Discursivas.
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Introducao

Vivemos em uma época em que muitas pessoas arnedite a democracia
moderna seja apenas um ideal e ndo uma realidade &ntimento de pessoas que
parecem estar desiludidas com o cenario politicotecoporaneo. A atuacdo dos
politicos parece estar mais ligada ao espetaculgudca verdadeira representacdo dos
cidadaos. Nesse cenario, podemos nos perguntar aa@omunicacao politica poderia,
efetivamente, contribuir para restabelecer o reteonento entre atores politicos e
cidad&os? E uma pergunta que nos exige bastaleea®f Entretanto, acreditamos que
no contexto das eleicdes 2010 no Brasil, podemastiraroa validade que ela teve na
campanha a presidéncia de Marina Silva. Mas, adienaudo, pretendemos mostrar o
quanto é dificil para a politica brasileira tradi@l admitir essa pratica e um novo
modo de encarar a politica atualmente. Por issesm@bjetivo € analisar como o
discurso da revistd/eja, considerado bastante conservador, incorpora écaxp
sucesso de Marina Silva no 1° turno das eleic6&8 20 Brasil.

Primeiro, apresentamos como a comunicacdo poliigara no cenario
contemporaneo e o modo como ela vem sendo deselwaie Brasil. Desse modo, ,
podemos mostrar como ela esta sendo executaddeig®®s a presidéncia do pais em
2010 e entender como ela funcionou na campanhaaddidata do Partido Verde,
Marina Silva. Em seguida, apontamos a trajetossohica do Partido Verde e como ele
atua no cenario politico atual para propor a catdrd de Marina Silva a presidéncia
nas elei¢des 2010.

Ademais, apresentamos algumas propriedades damfartas metodologicas da
Andlise do Discurso Francesa, mostramos como élasitdizadas em nossa pesquisa.
Assim, apresentamos um quadro de Formacdes Digasirsom 0s principais sentidos
identificados no discurso da reportagétar que Marina Silva veio para ficade
13/10/2010, da revistdeja Mostramos qual € a justificativa ¥&japara 0 sucesso de
Marina Silva, no 1° turno das elei¢cdes 2010, airpdet suas Formacdes ldeoldgico-
Discursivas. Por fim, apresentamos algumas corsides frente aos resultados

alcancados.

Comunicacéo Politica
No cenario contemporaneo, a comunicacao politicke p@r entendida a partir
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de diversas perspectivas. Isso é possivel porque tatermo comunicacdo como o

termo politica sdo polissémicos, podem ter var@pedes. E, além disso, ambos os
termos tem uma mesma raiz significativa porque oesifisociados a ideia de
comunidade. Seus significados se remetem as rslagéevida em comum. Dessa
forma, seu uso pode se aplicar a um espectro ulec8d#s que se remetem a vida em
comunidade: desde a ideiamarketingpolitico que € o uso da comunicacao estratégica
com os eleitores de um processo politico até a ideicompartilhamento de sentidos de
um grupo social em que os sujeitos constroem aagegciais do lugar onde vivem.
Entretanto, a comunicacao politica ndo pode seergada de um modo ou de
outro, ela envolve uma conceitualizacdo maior. Su@® envolve a preocupacao com

diversos temas como:

(...) da vida em comum, da comunidade humana, derpao conflito e da mudanca
(...) [pode estar ligada também] a compreensaacprédias estruturas relacionais que
moldam as sociedades, estruturas essas que, mo®silanos, sofreram alteracdes
consideraveis (INSTITUTO, s/d, p.3).

Por isso, pensamos que a comunicacdo politica slEaventendida como uma 3
pratica importante para a existéncia de uma comadeidNa democracia moderna,
segundo Wolton (1989, p.30 apud GOMES, 2009, p.&0xomunicacdo politica
organiza, no embate entre os sujeitos sociais lftgop o0 mediador e os cidaddos) em
uma situacao de conflito, os discursos dos difesestijeitos ou representantes sociais.
A comunicacdo politica possibilita as condicdes edgiilibrio para a expresséo e
representacdo de todos os participantes no cordertocratico.

Por essa perspectiva, vemos que a comunicacaiicgdlém uma importante
funcdo no cenario contemporaneo. Ela serve comeetione instrumento para regular
as interacbes democraticas entre atores politicos @daddos. A comunicagdo € um
elemento essencial para concretizar essas relagde®mocracia moderna que, em
muitas vezes, é feita por meio da midia. Isso ecporque € a propria, segundo
Instituto (s/d, p.5), “(...) democracia liberal neoda, que coloca os media no centro das
preocupacdes politicas”. A centralidade que a mégexce, atualmente, nas praticas de
comunicacao politica se justifica porque ela é€,tasuivezes, o principal meio de
socializacdo de um espaco publico. Seu papel @rpsdcidadaos a conhecer, debater e

decidir qual acdo tomar em relacdo as questoescpsli
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No Brasil, a comunicacdo politica passou a ganteevo a partir da

redomocratizacdo do pais em 1989. Foi um momentqueras idéias e as estratégias
de comunicacao politica passam a ser discutidpoa@as em um cendrio democratico
com a participacdo da midia. Sendo a televisdacdedo com Chaia (2007, p.1), “(...)
a principal fonte de informacfes dos eleitores m@iacipal fonte de noticias sobre a
politica de modo geral (...)". Nesse contexto, venmor um lado, o crescimento de
acdes demarketingpolitico, principalmente nas eleicbes presidescean 1989, que
colocaram Fernando Collor de Melo no poder e, piimodado, a atuacdo da midia, por
meio do jornalismo, como um contrapoder ao fisealas acdes do presidente Collor
que levaram ao seu processormdpeachmenem 1992. A instauracdo da comunicacao
politica pela midia promoveu uma nova forma deciefeamento entre politicos e
cidaddos. Um tipo de relacdo fundamentada no ¢tordlina negociacdo social, ao
contrario do periodo da ditadura militar em queagées de propaganda politica
buscavam a integracéo do pais e o0 consenso social.

Ao longo da década de 1990, a comunicacdo politicBrasil se desenvolveu
ainda mais devido ao processo de Globalizagdo e\ans;0s tecnologicos nas midias 4
eletronicas. Elas possibilitaram o crescimentoysdg Chaia (2007, p.7), doarketing
politico, da disputa por espaco nas midias e daugém de fatos fabricados ou virtuais.
Além disso, tornou-se referéncia para muitos tequesscompde a agenda politica. Os
atores politicos e sociais passaram a agir pelspeetiva da midia sobre a politica
brasileira. Nesse periodo, houve também o crestmumestudos académicos sobre a
tematica que pesquisaram, principalmente, os psosesleitorais. Passou-se a
pesquisar de que modo a midia condiciona os candigaliticos a se adaptar as regras
da comunicacdo de massa.

J& nos anos 2000, a comunicacdo politica auméatdo na midia tradicional
como na midia alternativa, principalmente em peagoeleitorais. Foi um momento em
que o0 uso propagandas eleitorais pagas e os horgraduitos politicos cresceram
significativamente. De acordo com Gomes (2009,)p‘/A8 campanha eleitoral é, sem
davida alguma, um fendmeno de comunicacdo e podevisea como umforo
comunicativg como uma ocasiao excepcional durante a qual logdi&dlemocratico é
intensificado”. Contudo, a campanha eleitoral tem tempo limitado e ndo abre

possibilidade para outras demandas da comunicaghiicg Essa situacdo ndo da
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espaco para informar a sociedade sobre assuntostanies de uma democracia como

o desenvolvimento da cidadania e da cultura civida.comunicacdo politica
desenvolvida, nessas situacdes, ndo tem a intelecadormar e de comunicar-se com
0s atores sociais, no maximo, tem a intencao dauipér-los. Apesar disso, nos ultimos
anos, a internet vem possibilitando novas formasca®unicacdo entre os atores
politicos e os cidaddos. E a emergéncia de um espaco de interacdo em que a
propaganda politica e a troca de informac6es teral@mescer ainda mais. Acima de
tudo, esperamos que ela possibilite a pratica diadenia e da cultura civica entre os
atores sociais, esséncia de qualquer democraciarmad

Nas eleicbes 2010 do Brasil, a comunicacdo palijice esta desenvolvida traz
em si algumas dessas caracteristicas apontadasiz&se, principalmente, acbes de
marketing politico em detrimento de acdes que pammia efetiva interagédo
democratica entre atores politicos e cidadaos.ridsipais candidatos a presidéncia da
Republica (Dilma Rousseff e José Serra) centrans sagbes em acusacdes e
escandalos, ndo debatem os problemas da realidaddeipa e ndo apresentam
propostas de governo. A disputa eleitoral tornoursa disputa de acOes awrketing ¢
politico. O verdadeiro significado de um pleitoiteleal parece estar perdendo o sentido.

Nesse cenario, surgiu uma nova figura politicarihda Silva, candidata do
Partido Verde (PV) a presidéncia da Republica, aoma postura diferenciada de outros
candidatos. Sua proposta foi debater, no 1° tuasoeateicdes 2010, os problemas da
realidade brasileira de modo consistente e busrcdo jcom a sociedade as solucdes
para esses desafios. Sua campanha eleitoral coatouecursos financeiros escassos,
mas recebeu imenso apoio voluntario de seus sinapd¢is. A candidata teve pouco
tempo de exposicdo no horario politico gratuitos Banissoras de radio e televiséo.
Frente as dificuldades financeiras e materiais,ifdaBilva tentou usar a internet para
promover sua candidatura. A intencdo era conseguinesma expressividade que
Barack Obama conseguiu em sua candidatura, em 2008, Estados Unidos.
Entretanto, devido as diferencas contextuais esdgses dois paises, a campanha de
Marina Silva na internet ndo foi bem sucedida. Aressividade politica que a
candidata Marina Silva conseguiu no 1° turno dag@s veio de outras fontes. Entre
as explicacdes estdo a postura ética e a coemdmdarina Silva; ao bom desempenho

da candidata nos debates promovidos por emissertdeaviséo, a falta de opcéo entre
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os candidatos a presidéncia, ao descontentamentelederes com o Partido dos

Trabalhadores (PT), etc. E umix de explicagdes que nos fazem visualizar a
importancia que a comunicacao politica efetiva gater tido na campanha de Marina
Silva.

Devido a isso, nosso objetivo € analisar comovesteeVeja incorpora em seu
discurso, o sucesso de Marina Silva, no 1° turrmeleicbes 2010, em seu discurso,
considerado bastante conservador. De fato, vaemifis por meio da Analise do
Discurso (AD) se a revistdejaatribui & campanha de Marina Silva o mérito petgd
politica conquistada ou se atribui a outros fatarestextuais da realidade politica
brasileira. No entanto, antes de realizarmos talis® acreditamos que é importante
apresentarmos as particularidades do PV e as pdapies das ferramentas tedrico-
metodoldgicas da AD.

Partido Verde

O surgimento do PV ocorreu na Australia, em 198@ma@ uma instituicdo
politica denominad&nited Tasmanian GroupO objetivo inicial do grupo foi impedir ¢
o transbordamento daake PedderAos poucos, o partido foi ganhando expressividade
na Australia e conseguiu eleger deputados e ses@dbDo mesmo modo, o PV se
expandiu para a Nova Zelandia, em seguida pararep&le depois para 0 mundo
inteiro. Na atualidade, o partido existe em maid 2[& paises.

No Brasil, foi o deputado Hamilton Vilela de Magaés a expressar as primeiras
manifestacdes partidarias a favor do PV, no Pammal982. O deputado utilizou em
sua propaganda politica televisiva 0 nome do Raketde e o simbolo de uma baleia.
A constituicdo do PV, de fato, ocorreu em 1986,Ri0 de Janeiro, por um grupo
composto por escritores, jornalistas, ecologistasstas e ex-exilados politicos. Embora
tenha sido legalizado em 1986, o partido ndo paoiic das eleicbes na época.
Entretanto, Fernando Gabeira que era consideradtiden verde” na época, disputou
o cargo de governador por meio de uma alianganrdbcom o PT. Foi uma campanha
muito consistente em que houve diversas manifessacPpor uma politica
essencialmente ecologica. Foi um momento de ma@dss espetaculares. Entretanto, a
reacao da oposicao foi dura, ocorreu por meio dancbnservadora. Fernando Gabeira

ficou com 7,8% dos votos, em 3° lugar, mas conseglgéger seu primeiro deputado
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estadual, Carlos Minc.

A realizacdo daEco-92 no Rio de Janeiro, possibilitou o encontro de
representantes dos Partidos Verde de varias pddeswundo. Foi quando surgiu
também as Federagdes de Partidos Verdes da EdaespAmeéricas, da Africa e da Asia
e Oceania, de acordo com Secretaria (2005, p.l1)) ¢bm objetivo de cooperacéo,
troca de experiéncias e consolidacdo programatieai.2001, ocorreu outro evento
significativo que promoveu o encontro mundial erdse Partidos Verdes que foi o
Global Greens em Canberra, na Australia. Na ocasido, foi amtova primeiro
documento unificado dos “verdes” que fdCarta Verde da Terra

Nos ultimos anos, o PV vem crescendo significatiemate no cenario politico
brasileiro. Ele esta presente em todos os Estaaldsederagdo. Em 2004, elegeu 56
prefeitos, 68 vice-prefeitos e 772 vereadores. bBral flederal, até 2006, contava com 8
deputados na Camara dos Deputados. A estimatiyadiolo era cumprir o desafio de
obter 5 % dos votos validos no pais. No primeiroda&o do governo Lula, o PV
esteve presente no Ministério da Cultura com Gitb&il, o secretario executivo Juca
Ferreira, etc.

Em 2008, o PV conseguiu eleger sua 1° prefeitealNé de Sousa, em uma
capital brasileira, em Natal no Estado do Rio Geadd Norte. No ano de 2009, o
Partido Verde, por um lado, perdeu uma de suasaflords mais prestigiadas, Maria de
Lourdes Pinheiro Simdes e outros ecologistas. dasputro lado, passou a ter como
filiada a ambientalista Marina Silva. E em 2013 &i lancada como candidata a
Presidente da Republica pelo partido, em que oidateda vice — presidente foi o
empresario Gilherme Leal. A disputa de Marina cgunae20% dos votos validos, cerca
de 20 milhdes de votos, um expressivo capitalipolit

As propostas defendidas pelo PV sdo: o desenvehtion sustentavel, a
diminuicdo da desigualdade social, o pacifismoedefalismo, etc. Além disso, o PV
defende a legalizacdo e descriminalizacdo do aberttas drogas e 0 casamento
homossexual. Mas essas questbes estdao sendo rdeitdo ao posicionamento
contrario de Marina Silva. Ela e o PV acreditam gumelhor lancar um plebiscito
nacional sobre essas questdes. Ademais, o padidlse define como um partido de
direita ou de esquerda, define-se como um parbdo mosicdo mais a frente.

O PV nao possui grande forga politica no paigamirario de partidos similares
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em outros paises como a Alemanha. Até 2002, o (nejpresentante do partido no

Congresso Nacional foi Fernando Gabeira. O papaliticipou de 2003 a 2005 do

governo do presidente Lula, mas ndo continuouamedi devido ao descontentamento
com a politica ambiental do governo. Ja no rankiagcorrupgcdo, o PV aparece em

altimo lugar na lista de partidos que tiveram padatares cassados por corrup¢ao nos
altimos anos. Tal posicdo pode ser vista como ufmmacdo da atuacdo ética dos

membros do partido no poder, mas também o baixiende corrupcdo pode ser

explicado pelo baixo numero de representantes dimpao poder.

O PV se desenvolveu bastante nos ultimos anosmépartido que esta
conseguindo representacdes no cenario politicaldiras Mas, ao mesmo tempo, € um
partido com enormes desafios pela frente, issougopgecisa de mais membros no
poder e do apoio dos eleitores. A candidatura denél&Silva e a expressividade que
conseguiu no 1° turno das eleicbes parecer serxammo de como o PV devera
enfrentar esses desafios. No horizonte, essas istegjulo PV poderdo ajuda-lo a se

tornar um partido cada vez maior e melhor.

Analise do Discurso Francesa

O discurso € a pratica da linguagem pelo homemisBo, o papel da Analise do
Discurso (AD) é a compreensdo dos sentidos prodsziéla linguagem. A diferenca
entre a AD e a linguistica € que a primeira rela&ia linguagem a sua exterioridade. A
producdo de discursos depende da relacdo queatelese entre ideologia, sujeito e
historia. O discurso expressa, segundo OrlandiQ2p0L7), “(...) o modo social de
producdo da linguagem, ou seja, o discurso é unetmbistorico social, cuja
especificidade estd em sua materialidade, quegéifitica”. Como a linguagem néo é
transparente, é preciso atravessar um enunciadospaencontrar os sentidos que um
discurso produz. E nesse ponto que esta a difesrigaa AD e a Andlise de Contetdo
(AC). Esta busca, de acordo com Orlandi (2003, )p.&Xtrair sentidos dos textos
respondendo “o0 que este texto quer dizer” e agigdatifica sentidos nos textos
respondendo “como este texto significa”.

A AD surgiu na Franca, na década de 1960, por maiconfluéncia de trés
areas do conhecimento: a Linguistica, 0 Marxisma Bsicandlise. Essa conjuncao

reconhece a materialidade da linguagem. O seudnagiento depende da relagcao
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existente com a ideologia e a histéria. Pela petsfgeda AD francesa, os individuos

passam a ser sujeitos de seus discursos a patpadacOes que assumem na luta de
forcas sociais. A cada momento esses individuosempo@ssumir perspectivas
diferentes, dependendo do papel social e do cantestérico em que estéo inseridos.
Dessa forma, a interface da linguagem com a idepblega historia esclarece a

importancia que a exterioridade tem no exercicibngmagem. Lembremos que:

[...] a analise de discurso ndo pretende se iirstimo especialista da interpretagéo,
dominando “0” sentido dos textos; apenas pretenolestouir procedimentos que
exponham o olhar leitor a niveis opacos a agaatégica de um sujeito. (...) O desafio
crucial é o de construir interpretagdes, sem jamaigraliza-las, seja através de uma
mindcia qualquer de um discurso sobre o discurga, 50 espaco logico estabilizado
com pretensédo universal (MAINGUENEAU, 1989, p.11).

Essa metodologia vai das Formacdes Ideoldgicag éirlsque um sujeito esta
inserido as Formacgdes Discursivas (FDs) que produze sentidos. De acordo com
Branddo (1997), cada Formacgdo Ideoldgica (FI) é aomjunto de atitudes e de
representacdes que se relaciona mais ou menosnd@ete aos posicionamentos de
uma classe em conflito com outras. A particularddd andlise do discurso esta em ser®
um processo em permanente construcdo em que adiegumaterializa as idéias, 0s
conteudos e tematicas em que o homem se faz sujgitosujeito socio-histérico
portador de discursos.

Nos estudos do jornalismo, a analise do discunsiiizada no mapeamento de
vozes e na identificagdo de sentidos (BENETTI, 20861 nosso caso, identificamos os
sentidos existentes por meio das FDs das noticigerdal Expresso Uma Formacao

Discursiva (FD) pode ser entendida como:

[...] aquilo que, numa formacéao ideolégica dadm & a partir de uma posicao dada
numa conjuntura dada, determinada pelo estadaaladéuclasses, determioajue pode

e deve ser ditgarticulado sob a forma de uma arenga, de um serdgium panfleto,
de uma exposi¢éo, de um programa, etc). (PECHEWX BENETTI, 2008, p.112).

E um modo de interpretacéo da realidade determipath posicdo ideolégica
que o individuo ocupa em sociedade. A identificagas FDs esta ligada as Fls que
produzem os sentidos existentes em cada enunciBg@se modo, a noticia € um
objeto provisério para chegarmos aos sentidos dosiogados jornalisticos. Nosso

interesse ndo sao as marcas do texto em si, masfaimionamento do discurso.
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Por essa via, verificamos se realmente os enurgigainalisticos da revista

Veja constroem as representacfes sobre Marina Silga apsua participacdo nas
eleicdes de 2010. Consideramos apenas uma notibieada, no dia 13/10/2010 que
fala sobre a expressiva forca politica que a cataidonseguiu nas Ultimas elei¢des.
Desse modo, analisamos a noticia selecionada, daegtraimos as FDs e as Fls
existentes para a identificacdo dos sentidos qfieeirciam as representacdes em
questdo. A identificagcdo dos sentidos na notictareqor meio de um quadro de FDs.
Cada FD estad numerada e nomeada de acordo comtis®seawucleares relacionadas ao

objetivo desse trabalho.

Quadro de Formacg0des Discursivas

A revista Veja € uma publicacdo semanal qfm criada em 1968, pelos
jornalistas Victor Civita e Mino Carta na editgkaril, tem uma tiragem semanal acima
de um milhdo de exemplares. E de maior circulagéBrasil e considerada uma revista
de referéncia em assuntos de economia, politita;macdes gerais, cultura e outros
assuntos do contexto nacional e internacional.g@sicionamento politico sempre foi
considerado conservador, sempre defendeu ideidicasla favor dos interesses de
grupos sociais dominantes. A seguir, verificamopgraipais Formacgdes Discursivas e
os principais sentidos identificados na ReVi&tgs, na reportagerfor que Marina veio
para ficar, de 13/10/2010:
1 Forcas Politicas: nas sociedades democraticagndrio politico € composto,
principalmente, por dois partidos ou forcas pagiecnais expressivos. Normalmente,
eles sdo conhecidos como direita versus esquentsgservadores versus liberais,
situagdo versus oposicao, etc. No cenario politiesileiro, predomina-se também essa
divisao de forcas em que os diversos atores sdeiaieem a apoiar um lado ou outro.
No caso da revistdeja, ao longo de sua trajetoria, sempre apresentagi@eamentos
favoraveis a elite dominante que representam umga fwonservadora. Nas elei¢cdes de
2010, o candidato a presidéncia José Serra, dm®dd Social Democracia Brasileira
(PSDB), é o representante dessa forca politicabagrevista defende. Por outro lado, a
revista € a contraria a candidata Dilma RoussefR, representante do governo atual.
Os discursos da revista se concentram nessas @gas politicas. Entretanto, apos a

expressividade dos votos de Marina Silva, no IRdudas eleicbes 2010, como uma
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nova forca politica, ao conquistar 20 milhdes déosioaVeja tenta explicar essa

situacao a partir dessa Formacao ldeologica e Biseu

A) Direta versus Esquerda: a candidata Marina SilgalPd, ndo representa a
direita e nem a esquerda politica brasileira. E dionga que surgiu, nos
altimos anos, em defesa de novos posicionamenttcps frente aos
desafios que o Brasil tem no século XXI. Seus eslosdo a ética, a
sustentabilidade, a coeréncia, etc. E uma posicde 0&o tem
correspondéncia com os valores ideoldgicos dateeVisja Por isso, ela
tenta explicar como uma candidata que nao tinhtatiorca na politica
nacional conseguiu ganhar destague no cenariocpol& Veja explica que
boa parte dos votos de Marina Silva veio de elestata candidata a qual a
revista faz oposicao, ou seja, Dilma Rousseff. Esggacdo dos votos &
justificada pelavejaem trechos como: “Na verdade, o maior impulsoude s
candidatura [de Marina Silva] veio, de um lado, baasileiros desiludidos
com o PT e, de outro, de eleitores evangélicos.nemhum momento a
publicacdo admite que parte desses votos podeeiawinido de eleitores do
candidato José Serra. Na verdade, a revista defeoge devido ao
descontentamento de eleitores de Dilma Roussefgiar parte desses votos
de Marina Silva poderéo, no 2° turno das eleic®d9 2ir para o candidato
José Serra em trechos como: “Por isso mesmo, axisteonsenso de que
esses eleitores [de Marina Silva], estariam maipgasos a votar em Serra”.
Percebemos que a revista ndo admite que os votbkadea Silva poderéo
ir para a candidata do PT. Por esses enunciadaghsenos que ¥ejanéo
admite o surgimento de uma nova forca politica eiwado brasileiro. Para
ela, a politica brasileira ainda se enquadra nlooveénario da direita versus
esquerda. Marina Silva é apresentada pela revigia apenas como um
agente catalisador temporario de votos que, abdm&° turno das eleicbes
2010, irdo para o seu candidato, José Serra.

B) Coalizdo entre Partidos: € comum existir nas sadesl democraticas a
coalizdo entre partidos politicos durante um goweri uma estratégia
politica que d& forca para os partidos consegugeensuas propostas sejam

aprovadas no Legislativo. Isso porque um partida poucos representantes
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nessa esfera ndo teria expressividade para consaguivacdo de suas

idéias. No contexto brasileiro, tal situacdo venormndo nos ultimos
governos. Com base nisso, a revigiga diz que Marina Silva e o0 PV s0
conseguirdo ter suas ideias aprovadas se fizeraatiz&m com outros
partidos. Para a revista, o posicionamento newtrd/drina Silva ndo é a
melhor forma de um candidato ou partido politicmsaguir destaque ou
aprovagcao de suas propostas. Para confirmar essgopamento, a/eja
apresenta enunciados que colocam em ameaca gfuftgea adquirida por
Marina Silva, do PV, caso ndo houver a alianca cwinos partidos em
trechos como: “O dilema que hoje assombra MariheaSsobre como e com
quem aliar-se, € 0 mesmo vivido por liderancagmaigonais verdes que, a
certa altura, também ganharam relevo politico”.e&Xista Veja cobra um
posicionamento de Marina Silva e da sinais de q&amido Verde ira se
aliar a José Serra nos trechos como: “O PV terajmomr Serra (...)". Desse
modo, a revista constréi um posicionamento ideotdgiiscursivo que
sugere que Marina Silva deve apoiar o candidat® Sesra para que consiga 1,
manter-se no tradicional cenario politico.
2 Ambientalismo/Sustentabilidade: no decorrer d#snmaés décadas, o crescente
consumo do sistema capitalista despertou reflezdleie 0s recursos naturais existentes
para atender essa demanda. Muitos atores sockssarpan a atentar-se para finitude
desses recursos e a necessidade de mudancas tadistapi Passaram a defender a
conscientizacéo e a adocao de medidas que dimenuiggvanco do consumo. A partir
disso, surgiram uma série de idéias e valores soandeira da sustentabilidade que
acredita que é possivel a pratica do consumo amtsciEntre as medidas estdo: a
preservacdo da natureza, a reciclagem do lixo, @ des produtos alternativos, o
reflorestamento, etc. Nessa corrente, estdo M&ilva e o PV com um historico de
luta em defesa ao meio ambiente.

A) A causa ambiental no cenério politico brasileifpesar da defesa a preservacao
da natureza ser uma questao importante para a emgdot da vida na terra, a
revistaVejaacredita que a defesa dessa causa nédo é sufipgatemergir uma
nova forca no cenario politico brasileiro. Paraasta, essa causa deve estar em

conjunto com outras propostas. A confirmacdo desso € feita pela revista
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guando cita o exemplo da coalizdo do PV da Alemaoina outros partidos: “O

caso da Alemanha € emblematico, ja que em nenhuro tugar os verdes
chegaram tao longe”. Por esses discurso¥gja constrdi o sentido de que
atuacdo politica de Marina Silva e do PV, assim candefesa do meio
ambiente, sO continuara existindo se for incorpmraelo cenario politico
tradicional. A publicacdo aponta que ambos os danol$s, ao 2° turno das
eleicdes 2010, j4 até incorporaram a causa ambientaseus programas de
governo em trechos como: “(...) a campanha petlstadiu anunciar, nesta
semana, a inclusdo de metas ambientais (até egriéoadas) no programa de

Dilma, como a reducédo do desmatamento da Amaz8eraa, por sua vez, veio

a publico declarar-se ambientalista convicto e &mfatizado as acbes de seu

governo na area’. Essa incorporacdo de metas vepdéss candidatos,

apresentado pela revist&eja constroi o sentido de que a causa ambiental é

apenas um tema que passou a fazer parte do distesstandidatos e ndo uma

atuacdo com valores e praticas que se constréorago lde uma trajetoria. A

revista subestima a “causa verde” como mais umaogta politica que os 13

candidatos adotaram e que ndo se sabe se irdo icupmmcipalmente, a

candidata Dilma Rousseff a qual a revista é colessa forma, a revisigeja

direciona o tratamento da questdo ambiental pavell@a estrutura politica
brasileira existente.

Diante do exposto, acreditamos que a reW&tg constréi a representacao de
que a expressividade conseguida por Marina Silwalnturno das eleicdes 2010, ira
continuar somente se ela se aliar a alguma forigacpdradicional. AVejanao admite,
em nenhum momento, que a for¢ca politica que MaSiha alcancou possa ser uma
forca consistente adquirida por sua atuacao paligielo partido que representa e pelas
idéias que defende. Para a revista, essa forceemagpgemporaria e se concretizou
devido a um descontentamento de eleitores do P@ualoa revista é contra, e ndo de
eleitores do PSDB, ao qual a revista apodia. Elastedn Formagfes Ideoldgico-
Dicursivas de que ao final das elei¢bes os votddakina Silva irdo para José Serra. E,
além disso, cobra de Marina Silva um posicionam@uaiitico a favor do candidato,
assim como parece estar ocorrendo com o PV. Pelaxiacoes, a forca politica de

Marina Silva e a defesa de medidas ambientais stincardo existindo se houver uma
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alianca politica dela com outros partidos. Na vid@ueja se isso ocorrer Marina Silva

e a defesa da causa verde serdo apenas mais udeitisturso que serao incorporados
pelas velhas forcas politicas brasileiras. Mellinda serd se essa incorporacao for a

forca politica representada por José Serra, ogrealista apoia.

Consideracoes Finais

Em um cenario contemporaneo, no qual a democratéapeesente em muitos
paises, a comunicacdo politica poderia ser ume@mE@iie promoveria a plena interagdo
entre atores politicos e cidadaos. Por esse rakatiento, seria possivel construir acdes
eficazes em prol do bem comum. Contudo, vemos qearainicacéo politica parece
estar sendo exercida de modo reduzido ou desvirtitRelo menos € a impressao que
estamos tendo dela nas atuais eleicdes para algmwesi do Brasil. Os principais
candidatos a presidéncia demonstram-se mais inggtfes em escandalos e acusacdes
do que em realmente discutir e propor solucbes pargroblemas da realidade
brasileira. Eles poderiam aproveitar o pleito elait para desenvolver acdes de
comunicacdo que informassem e esclarecessem adadlo eleitor. Na realidade, 1,4
centram sua campanha em acdesnagketing politico que promovem verdadeiros
espetaculos.

Em oposicao, a atuacéo politica da candidatasadémcia Marina Silva, do PV,
no 1° turno das elei¢cdes, mostra que “nem tudopestido”, ela mostrou que ainda ha
acdes de comunicacao politica efetivas. Isso pokdaena Silva se prop6s discutir,
refletir e propor acfes para a realidade brasilgindo com os cidaddos durante a as
campanha eleitoral, mesmo com poucos recursosciiras e materiais. Em nossa
opinido, essa atuacdo, a trajetéria politica e/suprpostas sustentaveis levaram
Mariana Silva a conquistar a quantidade de votos ea obteve no 1° turno das
eleicbes 2010. Entretanto, pela Analise do Discuys® empreendemos essa nao € a
visdo da revistaveja A partir do seu posicionamento soOcio-ideologieofevista
constroi enunciacdes que justificam a vitoria derivda Silva por outros fatores que
parecem favorecer o candidato apoiado pela José Serra. Para ela, Marina Silva foi
apenas um agente temporario catalisador dos va&aoseitores do PT, descontentes
com a sua atuacao. Para a revista, boa parte tios d® Marina Silva tendem a migrar

para o candidato José Serra.
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A revista ndo admite que a conquista dos votosMaoina Silva pode ter sido
por causa de seu desempenho politico, por suatOniajee/ou pelas propostas
sustentaveis. Aejaacredita que o tema meio ambiente € apenas una ‘lendiscurso”
que pode muito bem ser incorporado pelos candidatmdicionais. Além disso,
pressiona Marina Silva a aliar-se a algum outrdigmrpolitico, de preferéncia ao
PSDB, para que ela e suas ideias sobrevivam nizitadl cenario politico brasileiro.
Por isso, acreditamos que a revi¥iga ndo reconhece o mérito de Marina Silva na
conquista dos votos que obteve no 1° turno dagOelei2010 no Brasil. Por essa viséo,

Marina Silva foi apenas “um desvio de percursoVelha politica brasileira.
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