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RESUMO: Este artigo visa a criacdo de um veiculo impressiternativo e
independente, voltado para os profissionais deigdate local, com o intuito de servir
de referéncia, e com um conteudo diferenciado, paigercado publicitario de Belém
ainda é carente quando se trata de midia impre$sala a publicidade. Assim, discute
o Fanzine, como midia alternativa com a funcéois@pnecessidade dessa caréncia,
dando oportunidade aos publicitarios da area dénBedm ter um material impresso
onde possam se informar, entreter, descobrir costeo midia pode ser ultilizada de
modo satisfatério no mercado belemense.
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Introducao

Os publicitarios vivem sempre em busca de infoBoague servira de bagagem
cultural para a criagdo. A bagagem cultural é odnsmamos de referéncia, o que diz a
respeito do conhecimento do publicitario esta éontgmte para facilitar os caminhos até
concepcao final do anuncio.

A busca incessante pela informacdo € uma das jaisccaracteristicas dos
profissionais de propaganda. Ele precisa ter comeeto sobre varias areas do saber,
ja que a publicidade é uma area que “conversa’ wémnos setores do conhecimento,
artes; cultura geral;, empreendedorismo e muitasa®utiéncias e conhecimento
popular, devido ao fato da comunicagéo social, decatuacdo na qual a publicidade é
parte integrante, ainda ndo seja considerada c@moi& propria e necessite de muitas
outras areas do conhecimento para se formar erhardar-se como ciéncia.

Para estar sempre na vanguarda da profissdo aip@rod necessita buscar em
varios periédicos, web siteslivros e entre outros, informacdo para aumentaua
bagagem cultural e para isso ha uma infinidadeodee$ de informacao, entretanto,
informacéo direcionada exclusivamente ao profisdiale publicidade local e sobre o ,
seu mercado regional € muito escasso quando ndo cauo.

A lacuna existente entre a necessidade do pubiicitiocal em obter
informacgBes pertinentes a sua area e a disportididle conteddo voltado para esse
publico é grande.

O Fanzine € uma revista de publicacéo alternatinpendente feita de fas de
um determinado assunto, objeto ou arte e voltada [f@s do mesmo conteddo
(MAGALHAES, 1993). Ha dois tipos de producdo de Faes: 0s impressos,
geralmente feitos em papel sulfite, e os e-zine=s gue possuem a mesma finalidade e

filosofia de um Fanzine.

JUSTIFICATIVA TEORICA
UM POUCO DO FANZINE

4 Website - Uma localizacdo na internet que pode ser vigitaccom a qual pode-se estabelecer uma
comunicacgéo, obtendo ou fornecendo dados. O wefsitence e € gerenciado por uma organizagao ou
individuo para a realizacéo de suas atividadesteaniet.
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Fanzine é uma publicacdo amadora, editada por ula ffna determinada arte, feito de forma
independente pelo seu editor sem ajuda de editoragncionais, com o intuito de promover suas
publicacdes ou mesmo manter contato com outro$GEH§MARAES 2000 n/p)

Guimardes trata a definicdo de Fanzine de um meda gor ainda nao existir
um significado exato para este tipo de suporte esgm, isso se deve a caréncia de
biografias que aprofundem a sua definicdo. A dgdimi de Fanzine passa pelo
significado do seu termo cujo seu significado éodgem inglesa e comecou a ser
utilizado a partir da década de 40 do século passad

A definicdo do termo Fanzine € a juncdo de duaavpsd que seriamfdnatic
magazing onde deu a origem a palavra Fanzine, traduzmtkrmo fanatic magazine
para 0 portugués, nos teriamos 0 seguinte ternwistaedo f&, mais para poupar
palavras, e nao ter o trabalho de ficar falandmafie magazine” foi criado uma
contragao Fanzine, juntando o inicio da palavratiare o final da palavra magazine, e
o termo Fanzine que é bem mais simples e tambémno mmaiis rapido de se pronunciar
(idem, 2000).

Ha impressos independentes, distribuidos por editmrdependentes e gerando
renda a seus editores, contudo sao revistas poofegss por ter objetivos de uma k
publicagdo privada. Para Guimardes (2000) as asvigtofissionais ndo podem ser
consideradas Fanzine, o fator que marca essamjfegea grande tiragem e o lucro que
uma revista profissional tem. A revista ja é fedt@m funcdo de um mercado pré-
existente. Como ela precisa ser vendida para séemanrevista tenta oferecer aquilo
que uma parcela dos seus leitores quer, ou seja,feita em funcdo de seus leitores. O
Fanzine ao contrario de tudo isso, é a forma deesgfo do editor, ou do grupo de
editores. O que define o Fanzine é aquilo que aedéar deseja compartilhar com seus
leitores. Fanzine é caracterizado também pela arncia do editor, e uma garantia
desta independéncia é que muitas vezes o edit@antém com seus proprios custos.

O termo Fanzine ja ndo pertence ao seu propricetsoy € um termo deslocado
do seu tempo, pois no principio ele era usado gatarminar o que estava, ou nao,
disponivel ao publico em geral e a partir dai épahibilizava o conteudo, do qual era
fa, sem o intuito de obter lucro. Hoje com a popréegdo da tecnologia, principalmente
com relacdo ao meio web, o editor pode buscar &fesgionalizar e obter 6nus com o

compartilhamento deste conteudo. Isto faz com gieeno Fanzine ndo caiba mais no
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meio, pois a caracteristica dele se perde ao moabter lucro. O Fanzine é um
fenbmeno cultural que morreu, mas a sua essénatinga viva em outras midias,
como por exemplo, web blogs que disponibilizam ebddb com os mesmos objetivos
dos impressos feitos por fads. Para o autor o tdfemzine deveria ser trocado pelo
termo impresso independente jA que este possuigt@sdde se tornar profissional
(OLIVEIRA, 2009).

Como se vé ainda ha divergéncias na definicdo aleifre, porem nesta
pesquisa iremos utilizar uma mescla das duas apemdaeferente aos autores citados,
ja que ao mesmo tempo ele é veiculo impresso imdiepee com credibilidade em seu
contetdo e independéncia do seu editor, ele tamfgressita se profissionalizar,
explorar formas de obter 6nus, divulgar e fortalexesua marca para que nédo possa

arcar com 0s seus custos para manter a publicacéo.

O FANZINE NO MUNDO, NO BRASIL E NO PARA.

A origem dos Fanzines, assim como a sua definip@gsa pela mesma
problematica de possuir poucas pesquisas sobraa tego ndo ha como definir onde 4
se deu o0 seu surgimento, nem o primeiro Fanzingetanto a primeira vez que se
ouviu falar destas publicacbes foi na década decB88y um exemplar The Comet
(ficcdo cientifica e “subliteratura), produzido pBay Palmer nos Estados Unidos
(LOURENCO, 2006, p 145 apud ABERNEZ, 1993, p 18ntado, Lourenco também
afirma que os Fanzines comegam a ganhar forcatéurasvimentos de contra cultura a
partir da decada de 60, quando a mobilizacdo ees@mpfio social dos jovens
precisavam de novos meios de comunicacdo paragdivalias ideologias, que iam de
contra ao conservadorismo do sistema social daaépoc

Os Fanzines comecaram a surgir no Brasil, por wutano de 1965 atraves dos
boletins de Historia em quadrinhos. Estes boladirtsilavam entre entre fas desta arte
gque por sua vez espressavam suas criticas e seg@si@ outros fas destes boletins por
meio de publicacbes que ndo se preocupavam conteticase sem fins lucrativos
(ANDRAUS 2003)

No Para o apogeu dos Fanzines se deu durante adadéde setenta a oitenta,

impulsionado pelos movimentos de contra cultura guplodiu em todas as partes,
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levando ao surgimento de Fanzines e publicacfesegsas independentes como, por

exemplo, o “Jornal Pessoal” do jornalista LuciovidaPinto.

Lucio Flavio Pinto é o jornalista e o proprio editele comecou com este jornal em
1987 apés sofrer censura de sua matéria em uni rareense de grande circulagao em
que ele trabalhava. O jornal esta em atividadehajé e é referéncia nacional em
producdo de contetdo local, independente, e coevametia do meio jornalistico.
(WOITOWIEZ, 2009, p 122).

Lucio Flavio Pinto é um dos maiores representardéespndo o maior, neste
segmento de publicacdes independentes no Paran ppassam pela historia dos
Fanzines regionais nomes como Emanoel Thomaz eelMdavtarrat que atuam na area
a mais de 15 anos, contudo, poucos sao os regisfiwais sobre a produgao de
Fanzines no Pard o que torna dificil mostrar aoh&stdesse tipo de publicagdo no
Estado. Sabe-se que o apogeu dos Fanzines foitdwasinécadas de 60 a 80 e que foi
um fendbmeno mundial, portanto em Belém ndo deb®@wseat diferente, no entanto o
que se tem de catalogacéo deste tipo de veiculasnesacervo da biblioteca publica
Artur Viana em Belém do Para.

A IMPORTANCIA DOS FANZINES

A primeira e maior importancia dos Fanzin,gue se perceber, é a cultural. Ou
seja, os Fanzine, de um jeito ou de outro, em nmaionenor grau, serao incorporados a
cultura brasileira onde o mesmo desenvolve mediartdormacédo e amadurecimento
de autores envolvidos em sua producdo. Nos aspadties e informativo, a liberdade
criativa dos Fanzine permite a veiculacdo de thaisalmais isentos e com maior
profundidade onde é suma importancia destacarcaiiva de resgate de trabalhos e
autores brasileiros e estrangeiros feito pelooeditde Fanzine. A inexisténcia de um
mercado profissional estavel para o quadrinistaileieo desestimula tanto a producao
dos artistas j& maduros quanto o desenvolvimentona®s talentos na area. Os
Fanzines tém promovido, mesmo que de forma basfant@ada, a producédo de
quadrinhos brasileiros através do incentivo daipabfio, mesmo ndo remunerada e de
alcance restrito. Onde Guimaraes (2000) argumemasgo também importantes as
satisfacOes pessoais dos editores e colaboraderestalem divulgando seus trabalhos,

ou a ampliacdo de amizades entre os que partiaigase mundo dos Fanzine.
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O Fanzine também pode ser considerado como undé&pmprensa alternativa,

que seriam praticas jornalisticas feitas fora ddrgm das grandes midias massa.
Embora ndo necessariamente, muitas vezes o Jamalternativo existe para
divulgar fatos e informacdes ignoradas pelas midiadicionais.Vaneigem (2004)
citado por Pereira, etc al (2008 p.03) argumenta o fanzines estdo atrelados a
vanguarda do movimento jornalistico, uma vez qua,®ncepcao € aberta, ndo possui
diretrizes para sua feitura, constitui-se espassatzalizacdo do verbal e do imagetico,
onde tudo pode ser dito.

Para entender um pouco sobre a imprensa alternadiBrasil, € preciso voltar
para a época da ditadura militar, que foi onde @émsa alternativa, nanica ou marrom
teve grande forca.

CHIMEN (2001).em seu livro “Imprensa Alternativa Jornalismo deo§lgao e
Inovacao”, apresenta muitos fatos que ocorreragpnaa da ditadura militar no Brasil,
mostrando como a imprensa sofria muito com a canss noticias impressas nos
jornais ndo podiam ser divulgadas do jeito quenreate ocorriam, muitas coisas
ficavam escondidas e eram “abafadas”, tirando aasaportunidade do leitor de saber ¢
da verdadeira noticias. Eles s6 liam o que a cargeixava. Nada podia ser escrito do
jeito que a imprensa queria e nenhum jornalistaéplaca estava satisfeito com a
situacdo. Os militares, que eram os donos do poglépoca, faziam as matérias que
iriam ser divulgadas nos jornais passarem por ogps revisdes e eram nessas revisoes
que palavras eram substituidas, frases eram tat@menodificadas e onde
selecionavam toda a informacao que poderia ou eréadiaulgada.

Para tentar contornar a situacdo grupos de intisce jornalistas se reuniam
para arriscar fazer algo diferente. Dai nasceraitomjornais alternativos que tentavam
“driblar” a ditadura e levar a noticia ao seu leie uma forma diferente muitos deles
com humor, o que era muito dificil, e esses jorrmdabavam sumindo do mapa
também, as vezes por motivos financeiros e outeda pensura. Tais publicacdes,
naquele momento foram batizadas de Imprensa dit@anananica, de leitores
independentes e undergrounds. A imprensa altemaiiv contra a ditadura e
denunciavam muitos atentados que ocorriam contnaie jornalistas. Infelizmente, a
imprensa, seja de que tipo fosse tradicional arradtiva, sofria muito com atentados,
como bombas explodindo nos lugares onde eram &ws; ou em reunides
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jornalisticas, as bancas onde eram vendidos e snaitos tipos de atentados, muitos

jornalistas também foram pegos e torturados patamak.

Um dos jornais alternativos que mais se destaapquee mais conseguiu driblar
a censura foi ®asquim,

[...] O Pasquim foi criado em julho de 1969 era jornal alternativo que
chamava muita atencao do publico, ndo era um jgrabifico, era apenas um jornal
debochado, de contestacdo, indignado, que qudriaeasufoco, um jornal que néo
suportava mais ver 0s outros jornais como a pranahigina daornal do Brasil,cheia
de insinuacdes e legendas, e o censor dentro dad@dOPasquimsaiu sem nenhum
projeto. Irreverente, moleque, com uma linguagesabliéda, bastante atrevida para os
padrfes de comportamento da imprensa na época eboandistribuicdo. Fez um
sucesso extraordinario. Os leitores acreditavangue oPasquimdizia. Cada pessoa
gue estava na oposicdo, inconformada com aquedelceste coisas, via nele o seu
jornal. E assim o jornal conquistou varias faixadedtores. (CHINENI 1995, p 43).

Como se pode ver, o livro conta que, no tempo tédia militar no Brasil, era
muito dificil manter um jornal ativo, sem sofrernt@a censura e atentados, mesmo
tentando driblar a ditadura com o surgimento deremga alternativa, muitos jornais
bons deixaram de existir, pois a imprensa nanitééan sofria com atentados, censura7
e também falta de dinheiro. Mais também muitosg@rficaram para a historia, nomes
que sempre serdao lembrados como o ja citado acfara@so “Pasquim”.

Da mesma forma que a chamada imprensa alternatiFanzine também seria
uma espécie de comunicagdo alternativa, pois perwitseu editor uma real liberdade
de expressao. Na verdade, ndo existem limiteseédilole de expressdo de um Fanzine,
pois neles sdo abordados assuntos de gosto pedsaas editor, que sO o0 publico que
se interessa pelo mesmo tipo de assunto ira lauanpublicacéo.

O objetivo com o projeto Fanzine, batizadoAléso aos Navegante8, fazer
como a imprensa nhanica ou alternativa fazia na &putzc ditadura: oferecer outras
opcOes para os leitores mais interessados nostassaimordados, e com alternativas
que fujam do tradicionalismo, tanto em formato camsomodo de abordar o assunto

sem fugir do foco principal, que sera a publicideadal.

FANZINE E UMA REVISTA?

Pela sua denominacdo, Fanzine € uma revista feitbortha independente e

alternativa criada por um fa de um determinado rdese direcionada para fas do
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mesmo. Fanzine é uma revista. Scalzo (2004) afimoea revista € um veiculo de

comunicacdo, um produto, um negocio, uma marca, objeto, um conjunto de
servigos, uma mistura de jornalismo e entreteniment

A definicdo de revista feita acima se encaixa [arfeente no principal objetivo
do projeto: criar um veiculo impresso alternativoinelependente voltado para
publicitarios. Este veiculo serd um guia de refegigéaobre o mercado publicitario local
e por isso serd um produto - Ao mesmo tempo, umaanpois é preciso fixar o nome
do Fanzine no meio publicitario local para quepassa ser uma fonte reconhecida de
informac&o segmentada e entretenimento.

Ao mesmo passo que um Fanzine € uma revista eleétanmdo é, pois as
principais caracteristicas das revistas sdo graedesrmanentes tiragens, mesmo que
seja segmentacao, e dar lucro para se sustentaFaliine € uma revista em que o0 seu
editor expressa as suas idéias, artes e pensanaeimosie estabelecer um contato com
fds deste mesmo objeto de conteldo expresso, erfra®ine, no que prevalece o
posicionamento do seu editor. Outra caracterigioa Fanzines sdo os formatos.
Fanzine ndo possui um padréo em sua estrutura a ftargo do seu editor a forma que g
ele ira ter, ele pode ser feito em formato retaagulircular, com varias dobras ou com
uma unica pagina, o seu formato sera de acordcacomatividade do seu editor.

Além do seu formato o Fanzine possui uma estétlcegaagem propria na sua

paginacao. Ela, a paginacado, pode ser Classicaitmsedlicao.

A forma classica de edicao de Fanzines inclui uaréedade de técnicas e criatividade
através (...) de artes manuais, mas também a uéiizde maquinas de diferentes tipos.
(...) Vocé também pode usar letras transferiveis, ®@ganetas, carimbos de borracha
ou mesmo cortar caracteres tipograficos jornaiewestas, entre outros. (...) Esta
técnica é popularmente conhecida como o recorteole, ovai muito além da
simplicidade. (...) € um elevado grau de contrastenédos mais utilizados. A Auto-
edicdo se diferencia bem pouco da edicdo comertidkagem e o tipo de material
estariam entre as poucas diferencas. Em que se gefroducdo, hoje em dia,com um
equipamento mediano de informatica se pode expetang@ossibilidades nunca antes
sonhadas (MAGAN, 2008, p 7 a 12).

Como podemos ver a forma classica de edicdo deamnirie pode ser feita de
varias maneiras, pois existe uma variedade muitmdg de técnicas para ele ser

editado, e também depende muito da criatividadeedesditor.
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A elaboracao dos originais da edicdo depende paimiente da visdo do editor,

sua capacidade de criar, de contatar outros ceadale organizar todo o material
disponivel. A edicao sera reflexo da formagéo caltdo editor (Guimaraes 2000). O
“toque da casa” de seu editor € 0 que torna o Ranan suporte impresso independente
alternativo.

Como o seu carater € independente € visto como @ ke conteddo
diferenciado dos demais veiculos impressos e coeatibilidade. Diante desta
dualidade, entende-se que o

Fanzine é uma revista alternativa independents, @&t denominacao € a que

mais se aproxima dos objetivos deste projeto.

O FANZINE COMO MIDIA

Ao determinar o Fanzine como uma revista mesmo sgja alternativa e
independente, ou seja, sem estar atrelado a un@raed ter compromisso com a
obtencéo de lucro, ele € uma midia, pois se tratand meio utilizado para veicular
mensagens a um publico. Tahara (2005) define noh@o a atividade de veicular, o 9
departamento ou profissional que planeja, negesiecuta e controla a veiculagcéo de
uma campanha ou ainda os veiculos de comunicacao.

Esta definicdo de midia se aplica a o Fanzineetamito, ela ndo engloba outras
especificidades deste suporte impresso. O Fanzimeaérevista alternativa e por essa
peculiaridade é considerado como imprensa marromaaica, logo esta a margem das
midias de massa, como, por exemplo, televisdoie.rBdr isso Fanzine € uma midia
alternativa. Vasconcellos (2003) menciona que matternativa é toda a comunicagao
que é utilizada para atingir o publico alvo de farimesperada, sem fazer uso de meios
de comunicacao tradicional impressa ou eletrdnicdim de conduzir a melhores
resultados”. Contudo a definicdo de midia altewaa#i dada a partir da ética do produto
e ndo do meio utilizado para veicular a mensagensefa, se um produto utiliza um
meio ndo convencional, como por exemplo, inteletusa esta midia como tradicional
e as midias alternativas deste produto seriam todiaas que estivessem por objetivo
aferir melhores efeitos de forma Nobrega (2006) mencionar (KOTLER &
ARMSTRONG, 2004.p 173)subita. “Produto é qualquasa que possa ser oferecida

para aquisicao, utilizacdo ou consumo e que pdadaszger um desejo ou necessidade”
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O editor de um Fanzine pode veicular o conteudodigigde sobre o objeto no

qual é aficionado nos meios de massa, entretaat@sso a estes meios e dificil devido
a abrangéncia deste conteddo ser restrito a umepeqyrupo de outros fas, logo nao
cobriria 0s custos de veiculacdo nem producdo.eNestsos um Fanzine € a melhor
opcéao, pois o0 seu editor pode distribuir entre desade seu objeto de culto todo o
conhecimento, produtos licenciados ou néo, areggsalquer outro produto que possua
a respeito daquilo que ele é aficionado. Partineltaddefinicdo Fanzine € uma midia
alternativa por veicular o conteudo que seu egit®sui sobre o0 assunto que é fa, neste

caso o produto € o contetdo do editor do Fanzine.

A IMPORTANCIA DE UM VEICULO IMPRESSO VOLTADO PAR/O
MERCADO PUBLICITARIO.

Através de pesquisas dentro do mercado publicitacal, e também de alguns
questionarios aplicados a cinco profissionais @eimportantes formadores de opinido
na regidao de Belém, até mesmo antes do inicio dietpr "Aviso aos Navegantes”
notou-se a escassez de veiculos impressos voladoercado publicitario local, e isso 10
foi um dos motivos que levou a surgir a idéia dajgip “Aviso aos Navegantes”.

Existe sim uma caréncia de veiculos impressosutidicplade local, mais em
compensacao a varios blogs voltados ao tema, @odeEmos desmerecé-los. O que é
impresso, historicamente, parece ser mais verdadeirque aquilo que ndo é (Scalzo
2004). Com a internet, a tecnologia se renovandada dia, as noticias e informacdes
sempre saem primeiro em blogs e sites, mais narimalas vezes ndo sao noticias e
informagcBes completas, pois ate hoje as noticidasdam jornais e revistas sempre séo
mais completas, isso porque esse meios impresstespsee aprofundar na noticia, e
algumas vezes as informacOes oferecidas em blagsend& uma fonte confiavel, mas
como ja foi dito antes ndo podemos desmerecerags lle publicidade da regido de

Belém, até por que na maioria deles seus autoogsuddicitarios.

Ainda hoje, a palavra escrita € o0 meio mais efipara transmitir informacdes
complexas. Quem quer informa¢des com profundidade,dobrigatoriamente, buscéa-
las em letras de forma. Jornais, folhetos, apsstikvistas, livros ndo importa o qué:
guem quer saber mais tem que ler. (SCALZO, 20043p.
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Com um veiculo impresso voltado a area as infofea poderiam ser mais

completascomo ja disse uma vez o escritor colombiano Gal@#icia Marquez “A
melhor noticia ndo é aquela que se da primeiro, angse se da melhor”. Poderia se
aprofundar nas noticias e informacfes ou qualquer @oisa que fosse colocado em
sua pauta.

Um fator muito importante no meio impresso é teieslade nas informacdes e
fontes confiaveis, pois assim o consumidor ficastto e da credito ao produto, ele é

muito importante para o meio, 0 que seria do nra@résso sem 0s seus leitores.

Jornalismo ndo é obra exclusiva de jornalistatd gnanto nés os leitores sao também
responsaveis pelo bom ou mau jornalismo que fazefomjue eles tém o poder.
Podem comprar um jornal se quiserem. E se quisgoendem deixar de compra-lo.
(NOBLAT, 2002, p. 21).

Por isso deve-se tomar muito cuidado ao publiggy mhpresso, para conseguir
leitores fieis e que possam confiar no que seréigado na pauta do impresso.

Todo pode ver o como é importante a existénciaedeulos impressos para a
sociedade, como jornais e revistas, e também pan&io da publicidade local, para 11
suprir a caréncia que temos desse veiculo impreskado a area, como foi visto
através da pesquisa muitos profissionais sentemdal um, no meio de varios blogs e
sites. Sendo assim o projeto Fanzine “Aviso aoselantes” tomara todos esses
cuidados em seus textos, pesquisando e se aprafiméan suas informacdes, textos,
noticias, dicas, etc. Assim querendo ganhar a &ocdi de seus leitoretazendo
informacgdes, entretenimento e outras coisas, e ea®@mpo tentando abranger um

publico cada vez maior de consumidores do produto.

PROCEDIMENTO METODOLOGICOS

Para atingir os objetivos do trabalho, foram edémlidos alguns caminhos de
pesquisa. Houve uma pesquisa bibliografica sobtendtica do Fanzine em livros,
blogs, sites e periddicos que tratam do assuntimetanto ha poucas bibliografias
voltadas para esta tematica, o que nos obrigoumbéa pesquisar sobre objeto em

varios Fanzines, que deram embasamento tedricoopa@
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Foram entrevistados dois editores locais de FapnEmanuel Thomas e Otoniel
Oliveira, para se ter uma visdo do atual panoramandrcadoFanzineiro nacional.
Estes dois editores de Fanzines foram seleciondeldo ao fato de serem referencia
nacional em producao deste suporte textual, pglan@ncia de projetos de publicacbes
de fas em que eles estiveram envolvidos e peloemimiento que os dois tém sobre a
area dos Fanzines regionais, nacionais e intenmaisio

Também foram aplicados questionarios qualitativosingo profissionais da
publicidade local com intuito saber a necessidadse mercado sobre a caréncia deste
segmento de midia impressa, Os cinco profissiora®lhidos para participar da
pesquisa foram Acilon Cavalcante (Arquiteto e mgiinal Multimidia), Doda Vilhena
(atua na area de Comunicacédo interativa e mingfastras sobre Midias Digitais),
Gustavo Nogueira (Produtor de Conteudo para MiBimgtais e ministra palestras
sobre midias digitais), Jeyson Martins (Designerledncio Uchoa (Produtor e
consultor de eventos). A escolha destes profissaeu pelo seu tempo de atuacao na
area e sua influencia entre os demais profissioAagscolha da abordagem qualitativa
nos questionarios (...) se deu pela garantia de z&ydes dados e a permissdo em ver;,
um fendbmeno na sua totalidade bem como facilitéc@&@xploracdo de contradi¢cdes e
paradoxos que este tipo de abordagem permite. RAEI ZOUAIN, 2006 p.15).

Por fim foi feito um diagnostico, dos veiculos dita na pesquisa, que
possibilitou a identificacdo dos diferenciais e tibas contidas nos mesmos, desde a
sua impresséao, passando pelo aprofundamento deucmnabordado chegando a sua
distribuicéo e preco.

Tanto as entrevistas como o questionaria aplicadsmo ndo sendo em uma
grande quantidade como em muitos outros trabatimisy-se pela qualidade e peso que
o material coletado teria na producdo da pesquistigdo através das entrevistas e

guestionario teve um grande valor, enriguecends aiata o contetdo explorado.

RELATORIO DE PESQUISA
ANALISE DOS QUESTIONARIOS APLICADOS AOS PROFISSION®\ DE
PUBLICIDADE

Os questionarios foram aplicados durante o mégjdst@do ano de 2009, com
cinco publicitérios locais. Foram eles Acilon Caeaaite (Arquiteto e profissional
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Multimidia), Doda Vilhena (atua na area de Comugécainterativa e ministra palestras

sobre Midias Digitais), Gustavo Nogueira (Prodat®iContetudo para Midias Digitais e
ministra palestras sobre midias digitais), Jeysamtins (Designer) e Lebncio Uchoa
(Produtor e consultor de eventos). Estes profisssoatuam na area a mais de cinco
anos e possuem forte influéncia no mercado, pasgvem palestras sobre a area da
comunicacdo regional além de serem atuantes no artiflhamento de conteudo
relevante em seus sites pessoais na internet.

O questionario tinha como objetivos descobrir s principais meios que 0s
entrevistados utilizam para se informar sobre ocadw local e nacional, a satisfacao
com as matérias expostas nestes veiculos, seuschm@mtos sobre Fanzine e a
necessidade de um veiculo local independente pianeniar e entreter publicitarios.

A pesquisa identificou que os veiculos mais citgomsestes publicitarios para
se manter atualizado das noticias do mercado sao:

» Oportunidades Belém(Blog paraense focado em noticiar vagas
existentes no mercado publicitario de Belém)

> PO de VidedBlog de Belém que foca em noticias sobre 0 mertaci 13
além de cultura geral)

» Meio e MensagengJornal Impresso e online focado exclusivamente
sobre em publicidade)

» Computer ArtgRevista que trata de artes gréaficas e design)

O questionario mostrou que todos os profissionaiatgalizam com frequéncia
da internet como meio de informagao e que dos cinteevistados, trés deles acessam
os blogs paraenses:

» Oportunidades Belém
> PO de Video

Isto identifica que estes séo os principais blog® contetdo relevante e de
maior penetragdo no meio. A pesquisa mostrou gseidco profissionais quatro deles
acessam pelo menos uma vez ao dia oMé@m® e Mensageronline, que trata sobre
publicidade e marketing, sendo que dois dessesgimiais gostam da pauta tratada no
site e 0s outros dois ndo gostam do conteldo bdmigueo site, pois 0 mesmo € restrito
apenas & assinantes, e se pode obter as mesmasagdes através de outras fontes, e
também por ele chegar atrasado aos principais @ssalém de ter uma visdo muito
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tradicional. Identificou-se através da pesquisa guenesmo profissionais que Iéem o

Meio e Mensageranline Iéem a sua versao impressa, e ainda uilzatras fontes de
informacao para se atualizar sobre noticias doeusidvpublicitario.

Constatou-se ainda queM®io e Mensagentanto online quanto impresso, tratam
de forma superficial e divergente a realidade docau® regional aumentando ainda
mais a necessidade de um veiculo independente aotaldo livre.

A pesquisa mostra que o segundo veiculo maisdai para obtencdo de
informacé&o pertinente & area é a revidtanputer Artsuma publicacéo focada em artes
gréficas digitais.

No que diz respeito a ter acesso a estes wsicalpesquisa mostrou que a duas
dificuldades, o fator preco, e o fator tempo pamiguta. O fator preco deve-se pela
cobertura da sua distribuicdo por ser nacionalteeqaialidade em impresséo, alem de
seus formatos diferenciados. O que diz respeittatas tempo para leitura, ambas as
publicacdes possui um vasto conteddo, seja impressonline, muitas vezes com
atualizacdes diarias e que pede um tempo maiorsede.

Com relacdo ao conhecimento dos publicitariobres Fanzine, quatro dos 1,4
publicitarios entrevistados conhecem o que é gsbede publicacdo, ja leram alguma,
porem nao lembram quando foi a ultima vez e nemmendo ultimo Fanzine lido. Isto
mostra que o suporte textual esta esquecido condéa,mmhas que ainda permeia a
mente dos entrevistados. Este fator facilita a a€airde um veiculo com as
caracteristicas de uma revista de fa assim comtrangse o veiculo impresso, voltado
a esse publico, necessita ter um forte trabalhfixdedo da sua marca para que ela

possa ter participacdo na mente do consumidor.

ANALISE DAS ENTREVISTAS COM EDITORES DE FANZINE

As entrevistas ocorreram durante o més de setedeb909, e foram feitas com
dois fanzineiros da area metropolitana de Belém,dahes foi o professor Otoniel
Oliveira e o outro foi o fanzineiro e free lancen&uel Thomas, os dois fizeram parte
de varios projetos importantes na area dos Fanzieesro do cenario paraense e fora

do estado também, contribuindo para o mercado deines. Os dois fanzineiros
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fizeram fanzines que se aproximam muito das age®wdstas profissionais e chegam

até a se igualar.

Essas entrevistas tinham como objetivo saber ummgmais sobre a trajetéria do
mercado dos Fanzines na regido de Belém, como rimdomento aqui e de como ele
esta hoje.

As entrevistas mostraram que os dois fanzinegos Um conhecimento sobre a
histéria dos Fanzines em Belém e também conheckist@ia do Fanzine, e mostrou
também que o movimento dos Fanzines na capita¢pseaera mais forte e que hoje em
dia poucos sdo feitos e que algumas das pessoasaigda fazem Fanzines
esporadicamente, sdo pessoas ligadas ao movimestgquadrinhos japoneses e dos
festivais que acontecem em Belém, como por exeropdmimazon.

Consta-se também através das entrevistas, qudpas de Fanzines mais
populares em Belém sédo os de texto, poesias, centpmdrinhos, e que 0s que séo
mais bem estruturados acabam indo para interneandoe blogs e alguns sao
disponibilizados para download em formato PDF.

Muitos Fanzines de quadrinhos tém uma grande kamgd aos quadrinhos ;g
vendidos em bancas, e como ja foi citado acimdysie alguns trabalhos dos dois
entrevistados também, constou-se que muitos fanzinde Belém hoje em dia fazem
trabalhos para fora do estado e chegam até a fi@eihos para fora do pais, isso
mostra a qualidade de alguns fanzineiros, que t& garum simples passa tempo eles
podem se profissionalizar e acabar sendo requisitpcbfissionalmente dentro da area

de Belém, para fora do estado e para fora do pais.

DIAGNOSTICO

Com as pesquisas aplicadas constatou-se que aspprinblogs paraenses de
publicidade sdd@¢6 de Videa Oportunidades Belénisto significa que os dois diarios
virtuais possuem grande penetracdo no meio pubieit local, estes blogs
disponibilizam informacdes, muitas das vezes erass sobre o mercado de
comunicacao local, atualizando-se diariamente egntto os assuntos abordados por
eles ainda ndo se aprofundam da maneira necessaria.

Isso ndo quer dizer que seu conteudo seja irrdievanais que assuntos

pertinentes & comunicacao local como, por exenplmau uso da midia outdoor em
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Belém, ndo é dado uma maior importancia. Os autbesses blogs sao profissionais

locais da area de comunicagdo, e com uma vastai@xga no mercado, mesmo com
sua experiéncia, a uma falta do aprofundamentonadérias divulgadas nos blogs.

Este fator possibilita a entrada do veiculo “Aviaos Navegantes”, pois 0
panorama mostra a necessidade de um veiculo a@spegira publicidade voltada no
aprofundamento de assuntos pertinentes a profissémmn conteldo baseado em pauta
livre. J& que estes blogs abrem um espaco parasoprtofissionais exibir seus textos,
artes e ou simplesmente deixar comentarios.

Fato esse que nao ocorre comileo e Mensagem onlingois o seu conteudo é
restrito somente a assinantes, ficando permitiémap espaco aberto para comentérios,
sem contar que este veiculo é focado no mercaddicp@tio nacional, porém
esporadicamente, ha algumas edi¢Oes especiaisiane do mercado regional, mesmo
assim de forma divergente com a realidade do merpadaense deixando assim uma
brecha para a entrada de um veiculo que possaeatessh demanda.

A revista ‘Computer Arts” também aborda assuntos ligados ao mercado
nacional, porem é focada em artes graficas digilsm de s abrir espago para (4
profissionais e artistas renomados no mercado macie global. Através deste
panorama nota-se que a uma caréncia de espaconpaoa artistas e escritores
publicarem seus trabalhos. Sendo assim abrindospace para a atuagédo do Fanzine
“Aviso aos Navegantes”

Outro fator relevante identificado pela pesqu@@aofpreco destes veiculos, que
pela sua qualidade de impressao, distribuicdoradtms diferenciados elevam o precgo
do produto, em contra partida estes veiculos prirpata qualidade da informacéo,
porém como ja foi dito antes, esta informacéo &itespenas ao mercado nacional.

Mais uma vez pode-se observar uma necessidade @ueedccado regional
possuir um veiculo a baixo custo com a informag@ada nas suas necessidades, forma
de atuacao e acessiveis.

A maioria dos publicitarios entrevistados ja haud® um Fanzine, porem nao
lembravam quando foi a ultima vez e nem sobre o spdratava. O questionario
mostrou que o cenario dos Fanzines esta em baikatanto ndo quer dizer que haja
abertura para a entrada de uma nova publicacdadzsunos moldes de um Fanzine,
logo o “Aviso aos Navegantes” tem um espacgo parar atentro do mercado.

Revista ALTERJOR
Grupo de Estudos Alterjor: Jornalismo Popular e Alternativo (ECA-USP)
Ano 02 Volume 02  Edigao 04 Julho-Dezembro de 20
Avenida Professor Lacio Martins Rodrigues, 443, Cidade Universitaria, Sao Paulo, CEP: 05508-900



@Irteémrajor

Concluiu-se que ha vérios fatores que indicamcessidade da criagdo de um

veiculo impresso, alternativo e independente desidronercado publicitario de Belém,
para suprir a precisdo de informacao local quegosentar e entreter os profissionais
da mesma, divulgar novos escritores e artistasn alé espaco para reflexdo dos
acontecimentos da area, ndo esquecendo que é deanfental importancia manter
parcerias com 0s blogs paraenses mais citadossaaipa, seja para facilitar a entrada
do veiculo no mercado local, seja para captar syterceiros, seja para aumentar a

distribuicao e fortalecer a marca.

Consideracoes Finais

Este arte artigo visou apresentar o Fanzine panaopzionar contetdo regional
sobre publicidade para atuantes desta area e aapiin a demanda do mercado local
para esse tipo de suporte textual. Entretanto atecarmos as primeiras pesquisas
sobre o tema nos deparamos com a caréncia em guri®E, seja de carater académico
ou nao, voltada para esta teméatica. Devido a eséncia 0 projeto passou a ser Vvisto
como uma contribuicdo bibliografica sobre o tenmtarebém sobre veiculos impressos 17
voltado para publicidade, mais especificamenteymnal.

Para dar consisténcia o artigo, ja que € escassmigar publicacdes sobre o
tema, fomos buscar em diversos periédicos, siteed@ mundial de computadores e
livros que tratam da tematica de publicacGes inuggetes além de entrevistas com
produtores de Fanzine o que enriqueceu N0SSoO damT@o sobre o0 assunto.

O contato com publicitarios de Belém e editored-dezine abriu um leque de
conhecimento intangivel o que possibilita contiraugresquisa e aprofundar ainda mais
a tematica, por conseguinte expandir a quantidaderatlucdo académica em torno do
tema. Sabemos que o trabalho ndo se encerra poEgaeciso aprofundar a pesquisa
em todos os ambitos da produgcdo de um veiculo Baprefocado na publicidade
regional, mas esperamos ter contribuido para ampBaestudos sobre a tematica
Fanzine e contribuir para a melhoria do mercaddi@tério regional, oferecendo uma
opcdo de entretenimento e informacdo segmentadgprefuadada focada nas
necessidades dos publicitarios belenenses.
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