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O fexto que ora apresentamos constitui parte de um levantamento mais
amplo sobre indumentéria e moda. Elaboramos, no momento, uma listagem
comentada de livros publicados em lingua portuguesa (originais ou traduzidos) no
periodo de 1979/1996. Embora este critério ([apenas ﬁtu?os em portugués} possa
parecer arbitrdrio ele tem sua utilidade: permite dispormos de um referencial bésico
para uso imediato tanto cientifico, como informativo ou de divulgagdo {fornecemos
inclusive a localizac@o dos textos); possibilita também uma caracterizagéo inicial
do campo editorial entre nds, observandose os interesses, temas e enfoques
dominantes. Tratamos nesta oportunidade apenas de livros (ou capitulos de livros)
ndo incluindo artigos, folhetos, dissertagdes e teses. O recorte cronoldgico mostrou-
-se recomendavel pois naquele periodo infensificaram-se as publicacdes no campo
do qual nos ocupamos.

Podemos observar um nitido interesse pelas roupas de moda e pouca
atengdo se dé a outros tipos de vestudrio como as roupas de frabalho ou uniformes.
Em fungdo deste predominio a circulagdo e o consumo séo as éreas mais abordadas
nos textos, marginalizando-se, por exemplo, os problemas referentes & produgdo
de roupas.

A histéria do vestudrio é, de longe, o dominio mais contemplado,
fendo um peso significativo as publicacdes comemorativas patrocinadas por
empresas do sefor (importantes por organizarem informagdes relativas a cerfos
temas e objetos — pecas de indumentdria como camisefas e calgados & foram
explorados neste tipo de publicacdo). Num dominio comelato, a biografia, e 251
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também em relacdo a obras de referéncia, tais como guias e glossarios, podemos
observar que existe inferesse embora a quantidade de fitulos seja pequena em
comparagdo aquele primeiro dominio.

Em outras dreas os estudos & escasseiam, pouco existindo sobre
sociologia, psicologia, antropologia e semiologia da moda, embora, como
veremos, em todas tenhamos algumas pesquisas importantes publicadas. Estudos
femdticos sGo bem poucos ainda, encontramos apenas um catdlogo para moda
infantil e uma andlise sobre jomalismo de moda. Observemos, ainda, que a
grande maioria destas publicagdes sdo obras de divulgagao, néo voltadas para
a produgdo de conhecimento novo. ,

A listagem mais adiante apresentada procura caracterizar as obras de
forma mais descritiva do que andlitica. No entanto, para dar uma idéia mais
precisa da natureza do conhecimento disponivel, fizemos preceder a listagem
propriamente dita por um tratamento mais amplo de obras que marcam padrées
de andlise, ndo por constituirem modelos a serem copiados mas por indicarem os
cuidados basicos para estudos mais aprofundados. Em andlise estrutural temos o
ia cléssico estudo semiologico de Rof()]nd Barthes sobre descrigdes textuais de
roupas de moda e o trabalho de Marshall Sahlins que, embora néo tendo a
mesma amplitude, procura fixar os principios e cuidados metodolégicos gerais
para o desenvolvimento deste tipo de abordagem. A pesquisa histérica conta
com dois frabalhos importantes, Império do efémero de Lipovetsky que examina as
relagdes entre o fenénemo da moda e valores especificos das sociedades modernas
e Espirito das roupas de Gilda de Mello e Souza, a primeira tentativa de andlise
sistemdtica empreendida enire nés, desenvolvendo o debate que relaciona moda
e costume. Por fim, a pesquisa sociolégica de Alice Rangel de Abreu sobre uma
drea nos estudos de vestudrio pouco contemplada, a confecg@o industrial de
roupas.

| - Padrées de andlise

BARTHES, Roland. Sistema da moda.Traducio por Lineide do Lago
Salvador Mosca. Sio Paulo: Editora Nacional/EDUSP, 1979, 301p.
(FSM, LET/USP, FD/USP, MP/USP)

No horizonte do trabalho de Barthes, cuja primeira impressao é de
1967, encontrase o problema da fundamentagéo de toda a andlise semiolégica
mas ele o desenvolve a partir de um objetivo mais especifico, a andlise estrutural
do vestudrio feminino, realizada sobre alguns importantes jornais e revistas franceses
de moda publicados entre junho/58 e junho/59. Este & um dos grandes méritos
deste livro. Ao invés de simplesmente adotar a idéia bastante difundida de que o
vestudrio & um sistema de comunicacdo e, portanto, constitui uma Iinguogem, oA.
preferiu 0 exame minucioso e sistemético de todos os passos que levam do obijeto
(roupa) ao signo {signo vestimentdrio) explorando em detfalhe as implicagées de
concebermos um segmento do universo material, o vestudrio, como linguagem.
No enfanto, podemos constatar que a produgdo de sentido no universo material
s6 ocorre para o A. quando se assemelha ao funcionamento do signo lingistico.
Tratase ndo de buscar a especificidade dos diferentes sistemas — lingiisticos e
ndolinglisticos = mas de submeter toda significagdo & andlise lingtistica.



A questdo que perpassa todo o estudo de Barthes é a expansdo de
postulados do estruturalismo lingiiistico saussuriano para outros campos de
conhecimento. Sua abordagem, no entanto, ndo é §esenvo|vidc a partir da
completa identificagdo entre vestuario e linguagem mas sim na plena vigéncia de
um dos postulados principais da andlise estrutural: a produgdo de sentido ocorre
fundamentalmente a partit da combinagdo de estruturas invaridveis. Vamos nos
limitar aqui'a acompanhar os procedimentos do A. para definir a estrutura prépria
do vestudrio de moda. .

Logo no prefécio, o A. deixa claro que seu frabalho frata especificamente
da andlise da descricdo textual das roupas de moda - a Moda escrita - que
enconfrou naqueles periddicos e ndo das imagens que veicularam ou das roupas
efetivamente utiiizocﬁ;s pelas pessoas (respectivamente o vestuarioimagem e o
vestudrio real). Observa, no entanto, que sua opgdo pela Moda escrita néo
significaria realizar uma andlise linglistica do vestuario. NGo se pode -evitar o
exame de enunciados verbais mas a pesquisa busca, na verdade, os tracos
vestimentdrios que anteriormente & sua apreensdo afravés de signos linguisticos
formariam j& um sistema de significagdo.

Barthes afirma inicialmente que "ndo se pode definir uma estrutura fora
da identidade substancial das unidades que a compdem” (p.7). Importa definir as
estruturas de um sistema de sentido se desejamos compreender seu funcionamento
e esta definicdo implica examinarmos o tipo especifico de unidades que ele contém.
Se formos estudar um fenénemo como a moda em vestudrio encontraremos as frés
estruturas referidas anteriormente: o vestudrio escrito, que é composto por palavras
em relagdo sintdtica (estrutura verbal); o vestuario-imagem com suas formas, linhas,
superﬂcies e cores, numa relacdo espociol (estrutura icdnica); o vestuario real cuja
composicdo depende dos atos de sua fabricagdo: o corte, a costura efc. (estrutura
tecnological.

Um estudo completo do vestudrio de moda deve aterse em primeiro
lugar a cada uma dessas estruturas separadamente. Um estudo rigoroso de uma
delas deve considerar que na concepgéo e difusdo de uma roupa de moda fodas
elas séo mobilizadas mas a passagem de uma para a outra - da roupa fabricada
para sua foto e para sua descricdo na revista - é sempre descontinua, & que
fratamos com diferencas estruturais. Assim, existem deferminados dispositivos que
permifem estas passagens mas ndo podem ser considerados trocﬁfrores e sim
designados embreantes: operadores que permitem a passagem de uma estrutura
a outra: o molde de costura para a passagem do vestuario real ao vestudrio
iconico; a receita ou programa de costura (instrucdes escritas) do vestudrio real ao
vestudrio escrito; os ono%ricos da lingua do vestudrio icénico ao escrito.

Vése que também aqui prevalece o esforgo de distingdo entre as
esfruturas mas ndo para garantir a forma especifica com que cada uma pode
produzir sentido mas para afirmar que o sentido s6 é plenamente realizado através
de signos lingtisticos. Entre as vantagens metodolégicas para a escolha do vestudrio
escrito, em detrimenfo do vestuario real e do vestuario icénico, para andlise do
sistema de significagdo, estd o fato de que o primeiro seria embaragado por
finalidades praticas (profegdo, pudor, adomo) e o segundo por uma funcdo estética.
Apenas o vestudrio escrito é concebido unicamente para a significagdo. Desta
forma, femos que a produgdo de sentido é tima quando ocorre na linguagem ou
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se assemelha a seu modo de funcionamento baseado na combinacdo de estruturas
elementares. A procura destas estruturas ndo pode afastar-se, por principio, de
uma démarche linguistica. Este serd o procedimento de Barthes.

A relagdo entre o signo linglistico e o que o A. denomina signo
vestimentario é complexa e ndo de simples redugdo do segundo ao primeiro.
Devemos considerar de inicio que diferencas estruturais sdo irredutiveis - as roupas
e as palavras que as descrevem sdo substancialmente distintas - e, portanto, @
proposta de reconstituir o vestudrio de moda como sistema de sentido implica
trabalharmos com os elementos e funcdes exclusivos deste sistema. No entanto,
argumenta o A., a andlise formal de sistemas estéd mais desenvolvida na lingiistica
e é nela que devemos apoiar nossos primeiros passos no encaminhamento dos
problemas formulados. De fato, o conceito de estrutura ele buscou em Hielmslev
{p.3, nota 2); retirou a nogdo de embreante dos trabalhos de Jakobson, ampliando-
-a (p.6, nota 7); andfora veio de L. Tesniéres (p.7, nota 10); adofou procedimentos
expositivos da lingiistica {p. 11, nota 23); utilizou a palavra fermo para indicar
que trabalhava com a nogdo de sistema como havia feito Saussure [p. 19, nofa 2)
e & fambém neste autor que foi buscar o conceito de signo (p.25).

Para tomar o vestuario de moda como um sistema formal, portanto,
disponivel para a andlise esfrutural, o A. buscou o modelo fornecido pela linguistica
e se a utilizagdo daquela ferminologia seria apenas elementar, o primeiro passo
efetivo nesta direcdo seria a definicdo de classes comutativas no vestuério de
moda, através da aplicacdo da prova de comutag@o. Chegariamos, assim, as
seguintes classes: Vestudrio, Mundo e Moda: todos os fermos que compdem os
enunciados de moda provém de uma destas classes (esmagadoramente das duas
primeiras permanecendo quase sempre implicito para a dltima). Afastamo-nos, jé
nesfe passo inicial, das classes gramaticais para adentrarmos aquelas que seriam
proprias da moda escrita. Serd, portanto, um cerfo funcionamento sistemdtico que
aproximard o sentido na linguagem e o sentido no vestuario.

E dos tipos de relagdo que estabelecem entre si estas classes (segundo
dois conjuntos possiveis: Vestuario f Mundo; Vestuario f [Moda]) que se organiza
o significado. Barthes demonstra que quanto & sua natureza quase todo fipo de
relagdo (finalidade, causalidade, transitividade, circunsténcia) pode-se estabelecer
enfre os termos das classes comutativas mas estruturalmente, ou seja, na sua forma
mais geral e invaridvel, as relagdes sdo todas de equivaléncia. Mas esta é também
uma relagcdo orientada: os termos abstratos do Mundo e da Moda séo manifestados

elos objetos materiais do Vestuario e assim sendo, os enunciados da Moda
Emcionom plenamente como signos na acepgdo saussuriana: reunido de um
significante material e de um significado imaterial. Resumidamente, a andlise dos
enunciados de moda ndo é a andlise lingiistica das “palavras” que os compdem
mas dos fermos significantes e significados provenientes daquelas classes
comutativas.

Seguindo este caminho, o pesquisador deverd preocupar-se com dois
fipos de andlises necessarios para compreensdo do sistema: uma andlise profunda
para distinguirmos nos enunciados os seus dois planos significantes; uma andlise
em extens@o - a mais importante pois constitui © Emdomenfo do sistema de signos
- cenfrada na organizagdo dos significantes entre si e que poderd nos dar a
relagdo de um signo com os outros que o cercam. O que o A. procurou estabelecer



até aqui foi a existéncia de um sistema vestimentdrio que, no enfanfo, s pode ser
enunciado através de um sistema lingiistico. Trata-se, portanto, da imbricagdo de
dois sistemas semanticos num s6 enunciodo, problema encaminhado por Hielmsley,
conforme nos lembra Barthes na sua busca de recursos lingiisticos para
compreensdo do vestudrio. Partindo da distingdo na lingua entre um plano da
expressdo (E) e um plano do conteddo (C) que mantém uma relagdo (R), E)rmondo
um sistema, é possivel incluir na anélise objetos e imagens, concebendo conjuntos
de trés sistemas.

Barthes elabora uma representagdo gréfica para apreendermos melhor
sua proposta de andlise. Se considerdssemos o vestudrio de moda em situagdo
ferfamos um primeiro sistema significante/significado pois constatariamos o uso
efetivo de uma dada roupa numa dada circunsténcia empirica, funcionando esta
roupa como significante do significado constituido pela circunstancia. No exemplo
de Barthes “os estampados triunfam nas Corridas”, os estampados significam as
corridas para aqueles que presenciam o evento.

Este primeiro sisema é denominado cédigo vestimentdrio real. No

enunciado impresso numa revista de moda, este sistema inteiro passa a constituir
o significado de um sistema terminolégico ao qual corresponde um significante,
que é a frase. A nofag@o na revista ndo visa apenas expor a equivaléncia
estampados/corrida mas a exibila como Moda. Portanto, esta notagdo do
enunciado é por sua vez significante do significado Moda, formando um terceiro
sistema. Finalmente, o quarto e Glfimo sistema denominado retérico: o enunciado
considerado encontrase numa fraseologia de uma revista especifica que ndo sé
afirma uma roupa como roupa de moda como elabora uma representacdo da
moda e do mundo (no exemplo, a moda ufilizada nas corridas é fomada como
competicdo se observarmos a fraseologia na qual temos o termo “triunfar”).
- Toda esta reflexdo refere-se ao primeiro fipo de equivaléncia Vestudrio
= Mundo; a equivaléncia Vestudrio =[Moda] necessitou de novas consideragdes
mas apenas como uma variagdo dentro da mesma andlise. O esquema para @
primeira equivaléncia, mais ampla, apresentado por Barthes é o seguinte:

ESQUEMA ]
Se: So:
4. Sist. retérico Fraseologia Representacdo
do jornal do mundo

3. Conotacdo Se: So:

de Moda Notado Moda
2. Codigo vest. Se: So:

escrito Frase Proposigdo
1. Cédigo vest. Se: So:

real Vest. | Mundo
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Definidas as classes comutativas que contém todos os termos de moda
e definidos os sisfemas ao longo dos quais se distribuem estes termos, deve-se
partir para a-busca das unidades estruturais mobilizadas para produgdo de sentido.
Barthes propde dois tipos de operagdes para tal fim: de transformagdo, que promove
a redugdo dos sistemas entre si afim de encontrar os elementos basicos do enunciado

ve mobilizam os caracteres fisicos da roupa de moda na produgdo de sentido;
ge recorte, que isola significantes e significados permitindo a andlise de cada
qual separadamente, sobretudo dos primeiros que constituiriam as unidades
produtoras do sentido.

Quanto & transformacdo, duas s@o necessarias. A transformagdo do
sisfema reférico no cddigo vestimentdrio escrito é simples nos proprios fermos do
A., frata-se de passarmos de enunciados tais como “a tarde, os vestidos franzidos
se impdem” ou “que toda mulher use escarpins bicolores” para “vestidos franzidos

'sdo signo da farde” ou “os escarpins bicolores significam a moda”. O mais

importante para nosso propdsito aqui é, no entanto, a segunda transformacdo, do
codigo vestimentdrio escrifo em codigo vestimentdrio real, quando a irredutibilidade
do objeto roupa a linguagem que a ele se refere e a necessidade de ser veiculado
por ela apresentam-se infeiramente: “na realidade, devese reconhecer que o sentido
vestimentario, que & o préprio fim enunciado, é estreifamente tributdrio do nivel
verbal... A lingua é um limite além do qual o sentido se irrealiza, e, no entanto, as
relagdes da lingua nd@o se podem identificar com-as do codigo vestimentério real”
[p.45). A solugdo proposta é manter os termos do sistema vestimentdrio escrito ou
sistema terminolégico (as unidades da lingua) mas transformar as relagdes
gramaticais em fungdes légicas mais amplas - equivaléncia e combinacdo foram
as imediatamente utilizadas - que poderiam, entdo, expressar as relagdes do
vestudrio real. :

Barthes chegard ao que denomina enunciados semiverbais, semi-
algoritmos. Assim o enunciado verbal “Os frajes da cidade pontuam-se de branco”
fransforma-se no seguinte:

no cédigo vestimentdrio escrito
ou sistema terminoldgico pontos brancos sobre um Trﬂe
sdo um signo de cidade

no coddigo vestimentdrio real fraje @ pontos @ branco = cidade

Onde
e combinacdo
= equivaléncia

Neste ponto afingiriamos o méximo de aproximagdo do vestudrio real:
quando ele se constitui como um cédigo que contém fermos linguisticos regidos
por uma légica ampliada em relagdo & gramatica da lingua (Barthes denomina-o,
a partir desta constatagdo, de cédigo pseudorreal). Em%oro possamos chegar a
esfa imbricag&o entre linguagem e roupa de moda para compreender a prodguc;éo
do sentido no sistema de vestudrio, podemos perceger que efetivamente o que diz
respeito a objetos ou situagdes extradingiisticos sdo as relagdes suficientemente



formais para infegrarem elementos de outros sistemas nao-lingiisticos. Se
perguntarmos o que ¢ roupa nesta andlise estrutural, perceberemos que apenas
aqueles elementos do vestuario que #&m uma referéncia lingiistica podem ser
considerados como tal - aquilo que n&o for nomeado ndo existe como roupa de
moda, pois a Moda s6 existe, sé constitui sentido na lingua e, fora daf, se acaso
quiséssemos decompor um traje descrito em seus elementos técnicos ou veiculados
em imagem, terlamos apenas “uma predilecdo para cerfas formas ou cerfos
defalhes” e a moda ndo ascenderia nunca ao status de “elaboracdo ideolégica”.

E preciso reconhecer a preocupagdo e o esforco do A. em distinguir
lingua e vestudrio, sobretudo quando discorre sobre a relacdo entre os dois codigos.
Como afirmamos acima, ndo é através da identificacdo de estruturas vestimentarias
e lingiisticas que a andlise linguistica recobre em Barthes a semiologia do vestudrio
de moda mas sim na possibilidade de encontrarmos estruturas invaridveis a partir
das quais se produz foda significagdo possivel. Assim, a pesquisa pela definicdo
da estrutura prépria a cada cédigo reforga ao mesmo tempo o postulado de que
todo sistema de comunicagéo funciona no modo definido para o sistema linguistico:
a combinagdo de estruturas elementares.

A unidade estrutural seria o ponto chave de toda a andlise de um
sistema de comunicagé@o. Definindo-a é possivel reconstruir o sistema inteiramente
e Barthes estabelece efefivamente esta unidade. Aplicando a prova de comutacdo
& seguinte frase que contém dois enunciados, “cardigd esporte ou social conforme
a sua gola seja aberta ou fechada” pode distinguir o elemento cuja variagéo
produz também uma variag&o de sentido, fornecendonos a seguinte notagdo:

cardiga ® gola ® aberta = esporte
cardiga ® gola ® fechada = social

Observa-se que é o fechamento ou a abertura de uma parte da peca
de roupa que modifica o sentido {esporte ou social) mas ao mesmo tempo é a
peca como um todo que recebe o sentido. Assim hé uma solidariedade de elementos
que produz © senﬂgo. Nenhum sozinho seria capaz de faz&lo e, portanto, a
unidade é a composicdo destes elementos solidarios. Seriam, enfim, o Objeto (O)
visado pela significacdo (o cardigd), o Suporte [S) que recebe a variagdo e @
fransmite ao objeto (a gola) e o elemento Variante (V). Esta seria a unidade estrutural
procurada na sua definicdo mais formal - & ela que pode receber os mais diferentes
conteddos (os tragos vestimentarios; as possibilidades de variagdo) e, portanto,
constitui propriamente uma matriz significante a partir da qual se erige o sistema
por inteiro.

Barthes define um simbolo gréfico a partir de um enunciado simples
para torndrla mais apreensivel:

uma maltha de gola fechada = social

o S \

Vimos que o que se espera desfa matriz ndo é pouco: & ela que decifra
o funcionamento de todo o sistema de comunicacdo. Ela terd (ﬁ)roximocées com
as unidades lingiisticos; Barthes mesmo diz que, em fermos da lingUistica, seu
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frabalho é definir no sistema suas unidades sintagmdticas e suas oposicdes
sistemdticas (p.57) mas este terd também suas especificidades, como a existéncia
do suporte, que ndo produz ou recebe o sentido mas s6 o fransmite, diferentemente
do fonema, que sendo variante & fambém significante (p.63); ou a exclusividade
da variante como a parte da unidade sintagmética na qual operam as oposigdes
sisfemdticas enquanto na lingua todos os pontos dos sintagmas, fonemas ou
monemas, surgem desfas oposigdes (p.65); ou ainda a intercambialidade de
substé@ncias (contetdos) entre os elementos no interior da matriz {uma blusa ou um
traco vestimentario qualquer podem ser obijeto ou suporte) ao passo que na lingua
a cada forma (fonema) coresponde uma substancia fénica (p.67).

Estas diferenciagdes decorrem da originalidade cfé) elemento suporte,
no interior da matriz, ao mesmo tempo material e inerte. Uma matéria inerte na
matriz do sistema de significagdo permite a Barthes supor que ela seja um elemento
especifico dos sistemas de comunicagdo que se apoiam em objetos materiais, isto
é, ndo concebidos unicamente para significar como a lingua mas para uma
finalidade técnica ou funcional.

As diferencas entre sistemas lingiisticos e ndolingiisticos param por
aqui em Barthes. Ambos s6 funcionam como sistemas a partir do estabelecimento
e combinacdo das unidades estruturais préprias. Ao pesquisador do vestudrio de
moda que procurar compreendé-lo como linguagem Barthes mostra os
procedimentos que obrigatoriamente ele deve desenvolver: percorrer o longo
caminho que se inicia pela busca das unidades elementares de sentido e @
reconstrucdo do sistema a partir delas.

SAHLINS, Marshall. Notas sobre o sistema do vestuario americano.
In: Cultura e razdo prdtica.Traducio por Sérgio Tadeu de
Niemayer Lamardo. Rio de Janeiro: Zahar, 1979. p.99-225.
(FIL/USE, MP/USP)

O trabalho de Marshall Sahlins & importante para nés porque, em
primeiro lugar, da mesma maneira como Barthes, preocupouse em fundamentar
um método para estudo sistematico do vestudrio como sistema de comunicagdo,
procurando evidenciar as dificuldades e todo o caminho que se apresentam aos
pesquisadores que desejarem realizar andlises consistentes neste campo. Em
segundo lugar, porque ao conirério de Barthes, que se restringiu ao exame dos
enunciados verbais sobre a roupa de moda, o A. desde o inicio voltou sua atengdo
para todos os tipos de vestudrio, tomados em sua materialidade. E a produgdo de
sentido a partir das roupas enquanto objetos fisicos o problema colocado por ele.

A solugdo apresentada pelo A. para encaminhamento dos problemas
nesta Grea é desenvolver uma andlise estrutural do vestuério. No entanto, neste
fexto ndo realiza sua tarefa a partir da exposicdo exaustivg de um método mas
apenas esbogando os contornos gerais de sua abordagem. E um texto estratégico

ara compreensdo do seu posicionamento ante a quest@o em fungdo de algumas
imitagdes que ele mesmo se impds e que nos conduzem aos principais conceitos
e nogdes empregados no trabalho. Uma primeira limitag&o decorre do fato de
que o seu interesse principal estd em analisar as relagdes entre produgdo econdmica
e cultura nas sociedades capitalisfas, constituindo o sistema do vestudrio um dos



exemplos afravés dos quais se pode indicar que organizando a produgdo de
mercadorias no sistema capitalista estd um céﬁigo simbolico dos objetos, muito
além do simples jogo dos interesses econdmicos na relacdo oferta/demanda (o
outro exemplo reeerese as razdes culturais dos hdbitos alimentares analisadas na
criagdo de animais domésticos). De fato, boa parte de suas consideracdes sobre
o vestudrio norte-americano é uma discussGo mais genérica sobre as maneiras
pelas quais as caracteristicas fisicas dos objetos (formas, cores etc.) podem constituir-
-se em produtos/vetores de significacdes sociais.

Sahlins nGo tem por objetivo analisar as roupas em “contexto de
situacdo”, isto &, estudar como efetivamente as pessoas se vestem pois este seria
o.problema especifico do “sistema em agd@o”, cujo encaminhamento mais seguro
requereria a andlise prévia do sistema em si mesmo. Seria necessério antes
apreendermos todo o potencial do sistema para produzir sentido e examinarmos
em seguida as apropriagdes efefivas do vestudrio que as pessoas realizam para
significar as relagées sociais.

Considerando, entdo, o sistema do vestuario, enconfrariamos nele uma
variada gama de categorias culturais. As roupas podem demarcar a diferenciacdo
do espaco cultural entre campo e cidade, centro e bairros residenciais, espago
piblico e espaco domésticofamiliar e mais além, as diferenciacdes entre regides
no inferior de um pals; podem significar as nogdes de tempo: noite, farde, dia,
diario, semanal, sazonal; e ainda diferencas de status segundo classe social,
género, efnia e grupo efdrio. A andlise do vestudrio deve permitirnos avaliar
como neste segmento do mundo fisico estabelecem-se as diferenciacdes
significativas entre todas essas categorias culturais. O A. se restringird ao exame
das categorias que podemos definir para as atividades sociais do lazer e trabalho
no propésito de indicar a eficacia de duas regras sistemdticas que organizariam
a producdo de senfido no vestuario norfe-americano confempordneo e com elas
sugerir a existéncia de todo um conjunto de regras aplicaveis a este universo de
categorias culturais.

. Abandonando a prefensdo de realizar um estudo mais completo do
vestudrio, o A. centrase nos aspectos que julga essenciais para analisélo como
sistema de comunicacdo, apresentando, assim, os fundamentos de sua andlise
estrutural. Dois pontos apresentam-se aqui para discussdo: 1) a concepgdo do
método para andlise de sistemas de comunicagdo naolingiisticos a partir da
aplicagdo de conceitos e nogcdes desenvolvidos em lingiistica; 2) a concepgdo
icfeolisto de cultura: o sentido preexiste & organizagdo social, localizado em
“esfruturas mentais”.

Podemos afirmar, resumidamente, que as nogcées de sistema e esquema
utilizadas pelo A. para andlise do vestudrio norte-americano lhe sugerem a existéncio
de um conjunto de regras a partir das quais parfes componentes do sistema
estabelecem relagdes entre si. O problema decorrente de sua formulagdo é a
necessidade de definir as unidades bésicas do sistema e o modo de elaboracdo
e funcionamento das regras. Do inicio co fim desta proposta enconframos uma
abordagem lingiiistica para estudo das caracteristicas fisicas das roupas.

Pode-se constatar facilmente como toda a sua ferminologia provém do
campo lingtistico. Estabelece como objetivo da andlise encontrar a sintaxe geral
-0 conjunto de regras de declinag@o e combinagdo das classes de formarvestudrio
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- que permitiria afravés das roupas a formulagdo de uma gama considerdvel de
proposicoes sobre “as relacdes entre pessoas e situagdes no sistema cultural”.
Tratarse-ia de estabelecer a gramdtica do vestuario. Quanto aos autores utilizados
no fexto, para avaliarmos a importéncia daqueles que pensaram a semiologia a
partir da ﬁngﬂisﬂco, ndo temos apenas uma citagdo aqui e ali de Saussure sobre
combinacdo de unidades sintagmdticas ou sobre a disting&o entre langue e parole
mas, sobretudo, a especificacdo de diferencas com relagdo & abordagem de
Barthes e a concomitante utilizacdo de certos resultados de pesquisa obtidos em
“Sistema da moda”.

Acrescente-se que o A. é muito conseqiente com o uso que faz daquelas
nogdes. Se hd uma gramética que organiza o vestudrio entdo ele funciona como
um sistema, o que significa afirmar, num nivel descritivo, que possui elementos
organizados em unidades e classes cujas relagdes obedecem a regras especificas.
Uma caracteristica dos sistemas é sua abertura que lhes permite responder a
ocorréncia de mudangas, tornando-se mais amplos e complexos mas sem alterarem-
se o si mesmos. Os sistemas fendem & conservagdo, a manter sua identidade
incorporando mudangas. E este esquema do funcionamento sistemético que Sahlins
utiliza para compreender diferenciagdes que se podem verificar no vestudrio norte-
americano. Ele observa que a divisdo entre bebés e criangas em idade escolar
forna-se mais complexa quando se analisa os fipos de roupas veiculadas na
publicidade, até atingir pelo menos quatro categorias; o mesmo vale para
adolescentes e para os géneros (nesfes até mais de seis categorias). Mas n&o
devemos considerar apenas a multiplicacdo de categorias mas também as
adaptagdes de distingdes de uma parte do sistema para outra, como seria o caso
da apropriagdo do blue jeans pela juveniude norte-americana (e também em
outras regides do mundo) utilizando, no sistema do vestudrio, o contraste das
categorias adolescente/adulto: trabalhador/ capitalista para contestagdo politica
([pode assim avaliar que a mudanga no vestudrio “jovem” ndo consfituiria uma
ruptura na sociedade capifalista, posto que esta funciona como sistemal.

Todos esses aspectos cfé) seu trabalho sdo indicios da abordagem que
desenvolve mas podemos perceber, de fato, como a lingiistica esfrutural a organiza,
observando que ele tomou exatomente o caminho de Barthes para compreender
o vestudrio como um sistema: a definicdo das regras de selecdo e combinagdo de
unidades elementares.

Quanto &s regras, frabalhando com um esquema de funcdes baseado
na distingdo proposta por Veblen entre duas grandes categorias de atividades -
cerimdnia e trabalho - pode sugerir a existéncia de pelo menos duas regras
sistemdticas da sintaxe pressuposta para produgcdo de senfido no vestudrio.
Fornecemos uma representacdo gréfica baseada no esquema elaborado pelo A.
para facilitar a compreensdo da argumentacdo desenvolvida (esquema 2).

Discorrendo sobre o tipo de vestudrio utilizado pelas pessoas em cada
atividade de trabalho ou situacdo cerimonial, desenvolve as consideracdes
seguintes. Se compararmos, por exemplo, um smoking, fraje masculino pertencente
& classe Ocasides Especiais (Féte) com os trajes da classe imediatamente mais
préxima dos Esportes e compararmos também outro par, como um ferno perfencente
& classe Executivo com um fraje da classe Funcionério de Fscritrio, veremos que
as diferengas que separam os frajes marcados (formais), sempre d esquerda no



ESQUEMA 2

FUNCOES
lozer/\ trabalho
ativo sans projet burocratico manual
(divertimento]  {doméstico) /\ /\
/\ executivo  funciondrio  servico produtivo

fete esporte de escritério /\
("ocasidio especial’}
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NN N TN

formal  informal
lgala)  (teatro efc.)

TN

gréfico, dos trajes ndo-marcados {informais) € a mesma. O mesmo sucederd se
considerarmos quaisquer pares do esquema, ocorrendo uma diferenga entre
formalidade e informalidade que tende a reproduzir a distingdo maior entre
ceriménia e trabalho. Assim, refomando o exemplo, o ferno do executivo de certa
forma assemelha-se mais ao smoking e afasta-se do traje de funciondrios de
escritério. Segundo o A. observamos uma similitude de diferengas que indica @
existéncia de uma regra do sistema que ele denomina regra de correspondéncia
cerimonial, assim deﬁnida: "os termos de qualquer oposicdo correspondem aos
termos de qualquer outra, de tal forma que as roupas marcadas (cerimoniais) de
quaisquer de duas classes se parecem entre si por uma diferenciagdo andloga em
relagdo &s roupas néoﬂorcocﬁs [proprias do trabalho) de suas respectivas classes”.

Outra regra pode ser esbogada a partir da mesma distingdo ceriménia,/
frabalho. Se tomarmos os exemplos anferiores poderemos observar que o smoking
é mais cerimonial do que o fermo do executivo embora esfe seja mais marcado
{formal) em relagdo ao fraje dos funciondrios de escritério; fambém se observa
que os trajesesporte embora ndo-marcados (informais) em relagdo ao smoking
s@o menos proprios ao frabalho que o traje de funcionario de escritério (informal);
ainda assim se compararmos os frajes das classes Trabalho Burocrdtico e Trabalho
Manual veremos que os trajes dos funcionarios de escritério embora ndo-marcados
sGo menos proprios ao trabalho (fendem ao cerimonial), comparativamente aos
trajes da classe Trabalho Industrial e o terno é mais cerimonial do que os trajes da
classe Servigo. Temos ai a regra do exagero cerimonial: “a oposigdo estipulada
dentro de uma classe prépria do trabalho & exagerada pela oposicdo
correspondente numa classe mais cerimonial”.

O importante para nés, em toda esta argumentagdo desenvolvida pelo
A., & que dois requisitos prévios foram necessarios para este exercicio de definicdo
de regras sistematicas para a producdo de sentido no vestuario. Todo o esquema
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organiza-se em classes e sub-classes compostas todas por dois tipos de elementos
em oposi¢cdo: marcados (formais) sempre & esquerda e ndo-marcados (informais).
O esquema baseiase na distingGo entre duas "modalidodes do discurso social”,
faire e étre, discutidas por Barthes, & qual o A., por um lado, faz corresponder
para seus propositos a distingdo entreiuncdo e stafus ocupacional e, por outro,
aplica & primeira modalidade uma outra distingdo, aquela proposta por Veblen,
enfre as categorias de ceriménia e trabalho. O A. deixa claro que ndo as discute,
apenas toma-as como pressupostos para seu trabalho mas percebemos que s6
podem funcionar como fais na medki] em que todas as distingdes estabelecidas
torem-se classes paradigmaticas, uma das condi¢des prévias para que a produgdo
de sentido possa ocorrer. E somente quando os tipos de classes de elementos dos
sistemas lingiisticos 1ém possibilidade de ocorrer no vestuario é que este pode
fornar-se um sistema de comunicagdo.

O outro requisito & que certas regularidades observaveis no esquema
sejam consideradas regras. Esta passagem é necessdria, do ponfo de vista assumido

elo A., para que o vestuario produza sentido da mesma maneira que os sistemas
ﬁng[j(sﬂcos, ou seja, foda ocorréncia no sistema sé se dé no funcionamento do

réprio sistema, que tenderia entdo a reproduzirse e a incorporar toda mudanca
E)colizodo que surja no seu interior. E este funcionamento sistemdtico que deve ser
encontrado no vestuério, ndo cabendo af estabelecer simples regularidades, que
sendo apenas isso, poderiam ocorrer transitoriamente, surgirem de fora do sistema
e modificarem-se & menor mudanca introduzida.

E por isso que funcionando sistematicamente e ndo de forma aleatéria,
sujeifa a mudangas “exteriores”, exatamente como o previsto para os sistemas
lingiiisticos, a produgdo de sentido no vestudrio é passivel de formalizacdo légica.
Assim, a regra de corespondéncia cerimonial pode ser expressa da seguinte
forma: Mx/Mx ~ My/My - a oposicdo do marcado (M) e ndomarcado (?%) em
qualquer classe [x] corresponde (~) a M/M em qualquer outra classe {y). A expressdo
para a regra do exagero cerimonial € a seguinte: Mx'>My? :: Mx'<My?, onde os
expoentes (1,2,3...n) representam um fator da fungdo do trabalho e > e <
representam formalidade relativa (ha também um diagrama para esta regra, p.209).

Mas para que o vestudrio seja um sistema comunicativo ele deve conter
unidades minimas a partir das quais o sentido pode organizarse. Uma vez
determinada, segundo o caminho proposto, a possibilidade de enconfrarmos regras
de produgdo de sentido no vestudrio, seria preciso definir a quais caracteristicas
fisicas das roupas as regras se aplicariam - as cores e seus confrastes, o tipo de
corte, 0 modelo, as pecas do vestudrio e suas combinagdes, as diferentes texturas
e dimensdes, efc. Tratase de definir quais sdo os elementos do sistema sujeitos s
regras. Nesfe ponto o A. sugere que o melhor é definirmos o nivel mais baixo das
unidades significativas do sistema cuja denominagéo ele propde sejam UCEs
(unidades componentes elementares). Esta operagdo seria necessaria porque haveria
no vestudrio varios niveis de produgdo seméntica - conjunfo de pecas, pegas e
partes de peca - e deveriamos partir ndo das unidades mais complexas pois que
o significado nelas é estabelecido no nivel das unidades mais simples. A fungdo
destas unidades ¢ clara. O A. evita chamélas “vestemas” preferindo a solugéo
acima, um tipo de observagdo que Barthes fez a propésito dos “gustemas” sugeridos
por Lévi-Strauss. Tratarse em todos esses casos de aproximar de alguma forma o



fipo de unidade elementar estabelecida das unidades elementares da lingiiistica,
os fonemas. Estes, em classes paradigmaticas e veremos que as classes propostas
para as unidades de vestuario serd@o classes deste tipo.

Estariamos, assim, buscando os contrastes Einérios nos quais organizam-
-se os significantes, exatamente como Saussure sugeriu para os sistemas linguisticos.
O A. propde trés classes de unidades elementares, a saber, texiura, %nho (no
Brasil, o corte: reto, arredondado, efc.) e cor. Continuando seu estudo prospectivo,
comenta rapidamente, para as duas primeiras classes, estudos de especialistas
em vestudrio ou psicologia experimental para indicar como confrastes objetivos
nas roupas sdo utilizados - ou estdo potencialmente disponiveis - para produzir
diferencas de significado. Assim & que listas de qualidades opostas de textura - as
fazendas podem ser opacas ou briﬂwontes, dsperas ou lisas, rijos ou flexiveis etc.,
considerando-se ainda gradagdes e combinagdes - apresentam uma relagdo de
polos opostos a partir dos quais podemos esperar que a uma caracteristica objetiva
possa ser afribuido um significado especifico. O mesmo ocorre com as
caracteristicas da linha - direcdo [vertical, horizontal, obliqual, forma [reta, curva,
angular, ziguezague), ritmo (ondulante, oscilante, efc.) - a cada qual podendo-se
otrigbuir significado, conforme indicam estudos em arte e psicologia experimental.

A (ltima classe considerada - a cor - coloca um outro tipo de problema
assim formulado pelo A.: “Ora, como se chega da caracteristica de objeto da
UCE (por exemplo, reto,/curvo) & sua significacao cultural {masculino/feminino)e”.
O encaminhamento deste problema envolve a consideragdo de um outro
posicionamento bésico e que orienta toda sua abordagem: a concepgdo especifica
de cultura que sustenta seu fexto. Em suma, ela fende a ser uma concepedo idealista.
Abrindo um parénfeses nas suas colocagdes iniciais sobre o vestudrio, retorna
brevemente aos problemas principais tratados no livio e afirma que a “vis@o da
producdo como a substancializagdo de uma légica cultural” invalidaria, como
simplesmente idéias do senso comum ou como idgeoiogios, proposicdes como “a
demanda gera a oferta” {mistificacdo ideoldgica dos produtores) ou, ao contrério,
"a oferta gera a demanda” [denincia pouco critica que supde o dominio de
alguns poucos “tomadores de decisdo”). A produgdo & resultado de um processo:
uma determinada légica cultural convertese em objetos fisicos. O que tentamos
tornar claro aqui é que, para o A., a relagdo entre producdo material e organizagdo
do sentido tem uma dire¢do especifica. Ele considera primeiramente que haveria
ai uma dialética: “O produto que chega a seu mercado de destino constitui uma
objetificagd@o de uma categoria socio?, e assim ajuda a constituir esta Oliima na
sociedade; em controporﬁ&go, a diferenciagdo da categoria aprofunda os recortes
sociais do sistema de bens”. Esta dialética, no entanto, apenas afirma que a
categoria social redlizase efetivamente quando se converte em objefo e que &
diferenciagdo de categorias correspondem as divisdes no sistema de bens. Afirma-
-se, portanto, que a produgdo material se realiza a portir da organizacdo de
senfido numa formulagdo que tora sem validade o movimento contrario, isto &,
que a organizagdo do sentido se realiza a partir da produgdo material. Entende-
-se melhor a sua conclusd@o a respeito: o capitalismo ndo & apenas a racionalidade
do mercado, é também “uma E)rmo definida de ordem cultural, ou uma ordem
cultural agindo de forma particular”.

Tratase de concebermos, entdo, que a produgdo material serve
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organizag&o do sentido na sociedade e ndo corresponde tdo somente & satisfagcdo
de interesses e necessidades de produtores e consumidores. Desta forma,
compreender a cultura exige compreender as relagdes entre ela e o mundo fisico.
E neste problema que desemboca a reflex@o desenvolvida sobre o vestuario como
sistema de significagdo. O A. procura demonstrar, enféo, que ndo podemos derivar
os contetidos atribuidos as distingdes na cultura {feminino,/masculino, autoridade /
subordinacdo, efc.) a partir dos contrastes fisicos entre as coisas pois estes j@ sdo
apreendidos segundo significacées culturais. Assim é o caso para a definigdo de
que linhas refas identificam homens e linhas curvas mulheres: em primeiro lugar,
nas distincdes culturais termos geométricos s@o qualidades das categorias
estabelecidas (outros exemplos: temos parentes “distantes” e “proximos”, o status
é uma “posigdo” entre os homens, efc.) e, em segundo lugar, no mundo fisico os
contrastes entre objetos sdo compreendidos ndo a partir de diferencas obijetivas
mas segundo qualidades atribuidas (a linha curva por ser considerada, j& de
saida, "feminina” serve para representar a mulher).

Os confrastes fisicos entre os objetos ndo sdo observados segundo
suas diferencas objetivas (sdo contrastes significativos). Examinando, portanfo, a
organizagdo do nosso mundo fisico, encontramos novamente a cultura que dele
se apropriou. A percepcdo de caracteristicas fisicas dos objetos é um processo
semidtico e ndo apenas um fenénemo fisico. Esta forma de argumentagdo impede
que possamos buscar na organizacdo do mundo fisico - na produgdo de bens no
mercado capitalista, por exemplo - alguma explicagdo para a organizagdo do
sentido. Como enfender, entdo, a elaboracdo de significados culturaise Se a
percepcdo ndo & unicamente um fendnemo fisico mas processarse conforme a
elaboragdo da cultura na qual ocorre, isto significa que entre a afribuicdo de
significados e a percepgdo de caracteristicas %SiCOS existe um elemento comum
organizando-as - o A. argumenta que esfe elemento & um “estrutura mental”. Seria
na relagdo entre estrutura mental e cultura, esta definida como “projeto social de
producdo simbdlica”, que poderiamos encaminhar a questdo da apropriagdo
cultural do mundo fisico de maneira ndo determinista - a relago enquanto estrutura
ndo possui confeddos especificos constituindose numa relagdo combinatéria formal
(uma combinatoire); como uma reserva de potencialidades para a cultura, permite
a esta experimentar diversas variacdes.

O A. desenvolve sua discussdo a propésito da cor, mais especificamente
sobre uma possivel estrutura comum entre os significados das cores e a percepgdo
de suas diferencas. Estudos sobre os significados das cores em diferentes dominios
- dispositivos de sinalizagdo como seméforos e bandeiras de quarentena,
concepgdes sobre sexualidade, idades, paixdes, efc. - permitem ao A. propor um
diagrama dos tipos de relagdes que os cores podem estabelecer entre si. Desta
forma, os pares vermelhoverde e amarelo-azul estariam em oposicdo seméntica e
os pares vermelhoazul, vermelho-amarelo, verde-azul e verde-amarelo numa relacéo
de infermediacdo semantica.

O ponto principal é que as pesquisas sobre a percepgdo visual, tanto
em fisiologia - principalmente o processo de transmisséo (do olho ao cérebro) da
sensagdo de cor, ndo se considerando o fenénemo da fotorecepcdo retinal -
como em estética, apontam que neste campo encontramos relagdes equivalentes
enfre as mesmas cores: vermelhoverde e amarelo-azul constituem duas diades de



cores opostas enquanto vermelho-amarelo, vermelho-azul, verde-azul e verde-
-amarelo formam quatro diades de cores compativeis. Desta forma o A. pode
propor que "fal correspondéncia entre estruturas simbélicas e perceptivas representa
uma moclvilizocéo das esfruturas perceptivas no projeto das estruturas simbélicas” e
supor que “esse projeto consiste na reprodugdo da sociedade num sistema de
objetos ndo simplesmente Uteis, mas significativos, cuja utilidade realmente consiste
em uma significacdo”.

LIPOVETSKY,Gilles. Império do efémero: a moda e seu destino nas
sociedades modernas. Traducio por Maria Licia Machado. Sdo
Pauio: Companhia das Letras, 1989, 294p. (ECA/USP, FE/USP,
FIL/USP, FSM, MP/USP)

O A. & professor de sociologia e seu trabalho, entre os livros traduzidos
no Brasil nos Gltimos anos, é seguramente aquele no qual encontramos formulados
e encaminhados com maior precisdo e abrangéncia os principais problemas
referentes aos estudos sobre moda. De maneira mais especifica sua pesquisa
desenvolve-se como uma histéria da moda, estabelecendo recortes precisos (a
partir de critérios claramente expostos) afim de que possamos, em meio & enorme
massa de informagdes, apreender as linhas gerais de seu desenvolvimento e as
razdes para as mudancas verificados. Afastose, assim, da crénica linear e
cronoldgica de eventos que caracteriza muitas obras neste campo e procura uma
salutar renovacdo das andlises tradicionalmente oferecidas; ao mesmo tempo,
porém, desenvolve uma concep¢do de histéria que dissocia préticas e
represenfagdes e fraz muitas desvantagens para a compreensdo do fendnemo.
Por isso mesmo é de nosso inferesse, apds entendermos seus principais argumentos,
nos defermos nos impasses criados por sua abordagem.

Uma das principais questoes formuladas pelo A. referese & centralidade
da moda nas societﬁ:tdes contemporéneas, o que a constitui como forga efetiva
na produgdo e reproducdo social. A moda que surgiv como um fendmemo muito
localizado na modernidade - nas corfes européias e por muito tempo restrito aos
estratos sociais dominantes - experimentou um paulatino desenvolvimento até tornar-
se um fendnemo onipresente e forca hegeménica na atualidade; e se, até poucas
décadas, ainda estava resfrita a determinados estratos da populacdo, hoje insinua-
-se forfemente em faixas efdrias e classes sociais que antes ndo alcancava. Sua
infensa difusdo constituiria um processo fundamental das sociedades pés-industriais,
fato que motiva uma dura critica do A. & intelectualidade, em razdo da
marginalidade do tema nos estudos académicos.

Esta reduzida exploracdo do assunto teria conduzido a um enfoque
empobrecedor para compreensdo das variacdes sucessivas que caracterizam a
moda ao vinculdlas exclusivamente as estratégias de distingdo social quando, na
verdade, teriam surgido associadas a dois valores fundamentais da modernidade:
a importancia do novo e a expressdo da individualidade. Reclamasse, porfanto, a
elaboragd@o de uma nova abordagem para compreenséo da histéria da moda e
interessanos particularmente uma idéia a ela relacionada: “A moda n&o é mais
um enfeite estético, um acessério decorativo da vida coletiva; é sua pedra angular.
A moda terminou estruturalmente seu curso histérico, chegou ao topo do seu poder,
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conseguiu remodelar a sociedade inteira & sua imagem: era periférica, agora é
hegeménica” (p.12).

Esta forgca estruturante da moda na organizagdo social corresponde ¢
realizag@o de sua propria histéria, o que supde a seguinte concepgdo: e@menfos
que esfavam potencialmente contidos nela desde seu surgimento realizaram-se
plenamente na atualidade; o valor do novo e a expressdo da individualidade,
elementos que caracterizariom a moda hoje em dia, estavam implicados na pratica
da moda desde seu aparecimento no Ocidente. O problema das teorias hoje
predominantes sobre o fema, que concebem as estratégias de distingdo como o
“motor da moda”, deve entdo ser colocado nos termos de uma assimilacéo da
origem da moda a uma de suas fungdes sociais. A origem de um fenénemo
recolheria no seu interior as forcas que: se manifestaram num fempo e num espaco
geogrdfico determinados; impulsionaram seu aparecimento; definem sua natureza
ainda que néo tenham historicamente se efetivado. A fung&o social consiste nagueles
usos historicamente realizados (da moda) mas que ndo constituem necessariamente
aquelas forgas. O fato de a moda servir & distingdo social ndo define sua verdadeira
natureza; esta sé6 pode ser apreendida quando relacionamos sua origem histérica
& formagdo dos valores proprios das sociedades modernas.

Esta mudanga de enfoque impor-se-ia também em funcdo das dimensdes
politicas que ela implica. A consciéncia renovada que podemos desenvolver da
vinculagdo estrutural da moda aqueles dois valores da modemidade seria importante
para compreendermos o significado que, de forma paradoxal, o cardter fugidio
da moda assumiria na consolidagdo dos regimes democréticos: quanto mais avanga
o efémero mais impulso para a subjetividade autdnoma, guanto mais impde-se a
frivolidade mais desenvolve-se uma consciéncia critica e tcjeronte. Na verdade, o
autor formula a tese do potencial democrdtico da moda: ela pode, o efetivarse
historicamente, & medida que se desembaraga de outras tendéncias que contem
ou dela se apropriaram, realizar os principios politicos das sociedades liberais e
a plena expressdo da individualidade humana (ndo por determinagdo de uma
necessidade histérica mas pela agd@o consciente dos sujeitos envolvidos).

O A. tem a clara intencéo de renovar os estudos sobre moda, mas
como podemos constatar senfiu-se obrigado a reviver a concepgdo histérica da
"asficia da razao” (p.17): a realizagdo histérica da razéo afravés de caminhos,
dispositivos, estratégias que aparentemente a contradizem. Este revigoramento de
uma concepgdo historica de fundo idedlista (hegeliano] simplesmente ndo se
aproveita dos recentes desenvolvimentos da pesquisa histérica e prejudica a boa
icEeio de um questionamento da vinculag@o exclusiva do estudo da moda as questdes
de estratificagdo social. O principal problema que infroduz & sua abordagem,
como veremos, é uma dicotomia entre histéria social e histéria cultural, no entanto,
devemos antes disso registrar alguns passos adiante que ela possibilita.

Afirma-se desde a introoﬁgdo do livro a historicidade da moda,
fenénemo especifico das sociedades modernas, associado aos valores e formas
de socializagdo proprios deste tipo de organizagdo social. Ao procurar, portanto,
elaborar uma abordagem histérica do %nénemo, refira o tema do &mbito das
teorias que frabalham com a nogdo de “natureza humana”: a moda ndo é um
fendnemo universal verificavel, com maior ou menor intensidade, em toda e qualquer
sociedade. Neste aspecto em particular, talvez resida a maior contribuicao deste



~

d

estudo. O A. mostra-nos, inicialmente, como ndo podemos falar em moda nas
sociedades tribais, anfigas e medievais. De uma maneira variada predomina
nestas o valor afribuido & permanéncia, fato capital que impede a formagdo do
gosto pela mudanga, do presfigio do tempo presente e da legitimidade da acdo
humana sobre o mundo. Assim, de maneira apenas indicativa, o autor nos lembra
que a indumentdria e seus acessérios, os penteados, as pinturas nas sociedades
fribais experimentam mudangas, mas sdo variagdes que ndo escapam As regras
fixadas pela tradicdo; que a toga-tinica egipcia, o peplo grego [traje feminino), a
foga e a tnica romanas, o quimono japonés sdo alguns exemplos de vestudrios
que permanecem séculos sem conhecerem alteragdes significativas. Quando
ocorrem mudancas na indumentaria nestas sociedades, elas decorrem de influéncias
externas - oriundas do contato com outras sociedades, sobretudo nos processos
de conquista - ou se verificam em situagdes muito especificas e |oco|izo<£ns, como
a imitagdo do corte de cabelo e barba de Alexandre pelos gregos ou a variagao
nos fipos de penteado feminino no Império Romano. Influéncias episédicas que
impulsionam mudangas que tendem a estabilizarse.

Esta concepgdo da moda permite sua caracterizagdo mais precisa.
Este fendnemo ndo consiste apenas nas variagdes ocasionais que podemos verificar,
aqui e ali, nas diversas sociedades; a moda como fal exige a constdncia das
variagdes que t&m uma légica propria ao seu desenvolvimento e que ndo se deve
a influxos exteriores a ela como a imposicdo de modelos estrangeiros. Acrescente-
se fambém uma precaugdo metodolégica pouco observada na maioria das obras
sobre moda: a cﬁsﬁncéo entre moda e vestuario. Dois usos diferenciados do termo
s@o autorizados no senso comum: um ressalia o cardter efémero das variagdes e
sua ocorréncia nas mais diversas atividades - criaco musical, reflexdo intelectual,
no vestirse, préticas esportivas, efc. - ou fipos de obijetos - vestuario e indumentaria,
interiores de residéncia, etc.; outro remete exclusivamente ao vestudrio, identificacdo
que permite falar, sem maiores preocupacdes, em moda na Grécia, no Império
Romano, nas sociedades da Antigiiidade Oriental e outras.

Esta identificagdo entre moda e roupa, enquanto uso social, deve suscitar
muito mais nossa andlise do que nossa rejeic@o mas, no dmbito da pesquisa,
fornarse imprecisdo conceitual que impede uma correta formulagdo dos problemas.
Quanto aos estudos sobres vestudrio, pouca atencdo se da ds roupas que se
tornam “fora de moda” mas continuam fendo outros usos e s roupas que
praticamente desconhecem o fendnemo: as roupas profissionais, eclesiésticas, os
uniformes militares. Sobre estas quase ndo hd interesse dos estudiosos e poucas
obras pode-se encontrar a respeito, lacuna séria que prejudica uma compreenséo
mais abrangente e aprofundada das fungdes do vestuério. Por outro lado, o A.
chama a afengdo para o fato que as roupas sdo o “dominio arquetipico” da
moda e constituem um meio estratégico para a compreensdo deste sistema baseado
em variacdes continuas; esta observoc;do ao mesmo fempo ressalta uma
necessidade para a pesquisa, posto que seria de interesse a andlise da moda em
outros sistemas de objetos que ndo o vestudrio e em outras afividades sociais nas
quais se verifica o fendénemo.

No entanto, estes avangos topicos que sua argumentagdo promove
sao obtidos a partir de uma determinada concepg@o histérica que compromete
seriamente a compreensdo das fungdes da moda na organizacdo das sociedades
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modernas. Podemos acompanhar este problema nas andlises do A. sobre a moda
durante a Epoca Classica e sobre o que denomina moda dos cem anos, um
modelo de industrializacdo da moda marcado pela existéncia de dois pdlos, a
confecgdo industrial e a alta costura e que perdurou de meados do século XIX a
meados do século XX. Diante dos reducionismos tedricos que ele julga serem a
fdnica neste campo, qual o fipo de abordagem que se impde ao pesquisador?

“Ao contréric do imperialismo dos esquemas da luta simbélica das classes, mostramos

ve, na histéria moderna da moda, foram os valores e as significacdes culturais
gigniﬁcondo em particular o Novo e a expressdo da individualidade humana, que
tornaram possiveis o nascimento e o esfabelecimento do sistema da moda na Idade
Média tardia; foram eles que contribuiram para desenhar, de maneira insuspeitada, as
grandes efapas de seu caminho histérico” (p.11}.

Mais adiante reafirma-se:

"E porque o papel da representagdo do individuo ndo foi analisado em seu justo valor
que as explicagdes da mudanca de moda permanecem tdo pouco convicentes... Para

ue aparecesse o impulso das frivolidades, foi preciso uma revolugdo na representagdo
gos pessoas e no sentimento de si, modificando brutalmente as menialidades e valores
tradicionais” (p.59).

Justa critica & referéncia exclusivista do conflito de classes mas que
somente arficula um outro reducionismo na andlise. Problematizada nos fermos
propostos, a moda néo deixa de estar referida & estratificagdo social mas teria um
significado mais profundo na medida em que ndo funcionaria apenas como
mecanismo de difzrenciocéo e hierarquizagdo de classes e grupos sociais; ela
seria expressdo dos valores que conformariam a cultura modema. Estes valores
sdo, especificamente, as nogdes de novo e individualidade. Portanto, é por
referéncia & historia cultural - identificada & histéria dos valores e, de maneira
mais ampla, das representagdes - que podemos apreender o sentido fundamental
do nascimento histérico da moda e seu posterior desenvolvimento.

A modernidade se definiria, antes de tudo, como uma ruptura na ordem
dos valores. O A., examinando o modelo tedrico das classes sociais, reconhece
a ascensdo social dos esfratos burgueses desde o século XIV e a preocupagdo da
arisfocracia em resguardar sua posicdo hierdrquica e criar meios que assegurassem
sua distingdo social. Esta mobilidade que verificamos nas relagdes sociais explicaria,
em parfe, as confinuas variagdes que se instalam nos vestuarios de cada pélo da
oposicdo: inovagdo aristocrdtica, imitagdo burguesa, difusdo da novidade, outra
inovagdo aristocrdtica e assim sucessivamente. Neste esquema sé ocorre inovagdo
porque a anterior deixou de s&lo e, portanto, deixou de funcionar como elemento
diferenciador. No entanto, a difusdo que apagaria as marcas distintivas ndo seria
suficiente para explicar muitas variagées ocorridas: ha, com frequéncia, inovagdes

ue surgem anfes mesmo que oufras fenham se difundido em meios sociais
giferenciodos. Constatariamos, assim, gue a inovagdo ndo é concebida unicamente
para distinguir e deveriamos relacioné-la, segundo o autor, a um valor especifico
da modemidade: o ideal e o gosfo das novic?odes, “proprios das sociedades que
se desprendem do prestigio Sqo passado” (p.54). Existiiam, portanto, variagdes
sem significagdo nas relogdes sociais.



Outro modelo explicativo pde em evidéncia os conflitos de prestigio
enfre os estratos dominantes das classes sociais e teriamos assim concorréncia
enfre nobreza de toga e nobreza de espada, entre nobreza de corfe e nobreza
provincial, que representaria outra chave para compreensdo dos movimentos da
moda. No enfanto, pode-se observar: sdo as pessoas que ocupam o fopo das
relagdes hierdrquicas - reis, rainhas, princesas, principes, grandes senhores - aguelas
que produzem as variagdes e sdo imitadas, justamente estas que ndo teriam
preocupacdo em distinguir-se, uma vez que estariam fora das questdes de ascensdo
social. O problema que devemos compreender aqui sdo os motivos que levariam
a alta hierarquia a o?ostor—se das referéncias e finalidades anteriores. Finalmente,
deveriamos considerar a falta de explicagdo, a partir do esquema da classe
social, para o fato de que a busca de uma expressdo pessoal caracterize
fundamentalmente a moda - se se trata apenas de ostentar as marcas distintivas do
grupo ou classe social como enfender a infensa preocupagdo com a demarcagdo
de uma individualidade?

A conclus@o que devemos firar destes argumentos seria a seguinte: o
conflito entre classes sociais, ou de uma maneira mais ampla, a referéncia da
moda s relagdes sociais historicamente estabelecidas, pode explicar o movimento
de difusdo de uma novidade mas ndo a expressdo da individualidade, nem a
origem da inovagdo e o afastamento da tradi¢do que ela implica.

Poderiamos, talvez, acompanhar fopicamente os argumentos do A. e
avaliar, por exemplo, a proposta ndo inteiramente explicitada, segunda @ qual
devemos considerar as motivacdes pessoais de um rei ou grande senhor para
produzir uma inovacdo e tomdé-as como explicacdo da origem da variagéo. No
enfanto, a primeira observacdo a fazer ao en&que proposto é a separacdo drdstica,

ve estd na base de sua formulagdo, entre préticas e representacdes na explicagdo
ae fendnemos sociais. O problema bésico surge quando associamos, na forma
proposta, o surgimento de uma pratica como a moda a valores como os apontados:
claro estd que apenas deslocamos a questdo do surgimento histérico da moda
para o nascimento histérico destes valores. A renovagdo dos estudos sobre moda
é uma necessidade, no entanto, os modelos propostos devem trazer um
equacionamento mais fundamentado das relagdes entre préficas e representagdes
(e nem desconsiderar a bibliografia existente sobre o tema). Quando nos referimos
as diversas mudangas ocorridas na Europa durante os séculos XIV e XV, certamente
nGo devemos minimizar as transformacées nas relagdes sociais marcadas por
uma maior mobilidade social. A moda e os valores a ela associados nédo poJém
ser entendidos fora dos quadros de relagdes sociais de um novo fipo que entdo
ganha impulso.

Todo o problema retorna quando o A. analisa a moda dos cem anos
vinculando as questdes referentes & industrializacdo e aos inicios das sociedades
de consumo de massa exclusivamente a tranformacdes na ordem dos valores.
Segundo argumenta, se a roupa de moda tornasse um produto no mercado
capitalista e, portanto, enquanfo mercadoria tende & uniformizacdo e a
homogeneizagdo, contrariando sua prépria economia interna baseada na atividade
de criagdo, podemos observar que também ocorre uma democratizacdo da
moda em fun¢do do enfraquecimento de deferminados valores tradicionais e
ascensdo de valores democrdticos.
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De fato, observase na Europa a partir da segunda metade do século
XIX e infensificando-se no século XX, a crescente difusdo social da moda em vestudrio,
seu uso por outras camadas sociais anfes sem acesso a este fipo de roupa. Mas
este fenénemo deve ser explicado, segundo o A., em funcdo das trés seguintes
mudangas. A primeira seriaconstituida pelas transformeées na propria alia costura.,
Uma simplificag@o do vestudrio feminino de moda a partir dos anos 20, com
Chanel e Patou, tornou os modelos mais facilmente imitaveis, modificacdo
fundamental que diria respeito principalmente co que denomina amortecimento
do principio aristocrdtico do conspicuous consumption e que seria concomifante &
ascensdo do imagindrio democrdtico da igualdade de condicdes. O luxo ostensivo
concebido para marcar as disténcias sociais foi atenuado: os signos de distingdo
social ndo desapareceram mas foram reabsorvidos num luxo mais discrefo [do
tecido, do corte, da griffe).

O surgimento e a difusdo das préaticas esportivas seriam uma segunda
mudanga, um fator estético pois seu efeito consistiu sobretudo em uma significativa
fransformagdo na aparéncia das pessoas. Surgiu uma nova estética do corpo
feminino - a mulher esguia, esbelta e em movimento, enfim a mulher modema -
fornando imporfante a exibicdo do corpo. E neste ponto, especificamente, que no
texto é pressentida a autonomia pessoal - afirmarse uma relagdo dos novos trajes
com o universo individualista-democrético mas ndo se desenvolve o assunto - na
expressdo da individualidade através do corpo desnudado no qual desfizeram-se
os arfificios da indumentaria em favor do “corpo natural”.

Uma ferceira mudanca no vestuario de moda é também remetida a
mudancas nos valores estéficos e concorreria para a simplificacdo do traje: a
influéncia do despojamento estilistico presente na arte moderna. E amplamente
conhecida a utilizagdo de elementos de artes plésticas no trabalho de alguns
famosos costureiros e aqui o A. pode apontar certos paralelos entre fragos formais
de roupas da moda e obras arfisticas {linhas retas, planos nitidos e angulares,
contornos geométricos).

Mas é neste (ltimo item que os novos valores implicados na moda
podem ser melhor analisados pois o paralelismo entre moda e arte moderna vai
muito além da existéncia de tracos formais uma vez que o costureiro atingiu um
novo status social: sua posicGo subalterna em relacdo ao usudrio deu lugar ao
costureiro como artista moderno, um criador. Existiam i@, desde o século XVIII,
vendedores e vendedoras de modas mas cuja autonomia para inovacdo era bem
resfrita em relagdo aquela da qual disporia Charles-Frédéric Worth, fundador da
primeira casa de alta costura, realizandose apenas sobre os omamentos e
acessérios da toalete e nunca sobre o préprio traje.

Costureiro e arfista ndo se aproximariam apenas-no exercicio de uma
atividade criativa mas fambém quanfo  sua nova forma de atuacdo e organizag&o:
a vanguarda. Explicariamos porque é possivel constatar um intercémbio pessoal e
profissional constante entre famosos costureiros e conhecidos artistas présticos e
porque encontramos na moda ndo s6 as mesmas lutas de tendéncias mas tfambém
a mesma légica da revolugdo (€ o dpice da idéia da inovagdo) e o mesma
valorizag@o do Novo, presentes no trabalho arfistico.

Esta promog@o social das pessoas que trabalham com moda, anterior
d constituicdo cﬁjs sociedades democrdticas, estéd ligada a transformagdes na



representacdo social da moda. Lipovetsky observa como & exclusividade de uma
literatura criicomoralista que s6 descrevia o vestudrio em fungdo de certos valores
afirmados ou fustigados substituiuse a hégemonia de um novo meio especializado
em roupas de moda, as revistas ilusiadas e uma nova dignidade J; moda na
literatura {Balzac, Baudelaire, Mallarmé, Proust). O que significaria este processo?
Segundo o A., trata-se da ascensdo de duas paixdes democrdticas: o
superinvestimento em questdes relacionadas ao parecer e um interesse sem
precedentes pelas novidades, ligadas a um fenénemo de maior alcance, a
valorizacdo das frivolidades - comer, fumar e outros assuntos considerados menores.

A reivindica¢do do status de arte para o oficio da moda constituiu
tfambém um esforco corporativista que fora anfes desenvolvido por pinfores,
escultores e arquitetos mas no caso da moda ela fezse segundo valores das
sociedades democrdticas: o ideal igualitirio que se manifesta nas tentativas de
afirmar para as roupas de moda a mesma qualidade nobre das obras da literatura
e das artes plasticas e reivindicar o mesmo fratamento de que os artistas desfrutavam
enfre os nobres. Finalmente, uma nova moral individualistarhedonista, hegeménica
nas sociedades modernas explicarnos-ia para além das reivindicagdes
corporativistas as transformagdes na moda: ela teria feito recuar os valores herdicos
da nobreza e as restrigdes religiosas cristas relativas s frivolidades mundanas.

O A., no enfanto, poderia fer formulado com mais acerto seus
problemas. Ele ndo se furtou a andlise de aspectos das fransformagdes sociais
envolvidas nestes problemas mas foi obrigado a arrolé-los como condigdes que
explicam tenuamente a origem da moda e ndo forcas que impulsionaram
efetivamente seu aparecimento histérico. No caso da moda, nos séculos XIV e XV
ele preocupou-se com a reflexdo sobre um ferceiro valor associado a ela e que @
caracteriza de forma mais completa como expressdo da cultura modera - a nova
importdncia do mundo “sensivel”: a moda em vestudrio implica lidarmos com a
materialidade da roupa, o que expressa uma ruptura fundomental que impulsiona
a modernidade: a legitimidade da agdo do homem sobre o mundo terrestre.

O problema comeca a ser formulado na critica e na retomada que se
faz dos temas de Veblen. Sua obra representaria um terceiro e mais acabado
modelo de explicacdo em termos de relag@o de classe no interior do qual, através
da nogdo de consumo conspicuo, a moda é relacionada co luxo ostentatério que
demarca a honorabilidade social daquele que pode manté-lo. Este enfoque recebe
uma andlise mais prolongada porque dele, conforme argumenta o A., poderiamos
extrair uma conseqgiéncia méxima destes modelos e ao mesmo tempo entrever
uma caracteristica fundamental da moda, até entdo obscurecida. Veblen caracteriza
toda moda como essencialmente “feia”, uma vez que produz um acimulo de
inovagdes ndo funcionais, concebidas apenas para exibicdo. Na perspectiva
deste socidlogo, a dimensGo estética da moda seria muito “reduzida” ou
“inexisfente”. Esta conclusdo inaceitavel, segundo Lipovetsky, ndo nos deve fazer
abandonar o conceito de consumo conspicuo. A dificuldade surge porque Veblen
ndo deu atencdo suficiente ao problema do luxo. Este supde uma aplicagdo intensa
sobre os elementos fisicos dos objefos - forma, cor, matério-prima, efc. - na busca
da exibicdo visual das diferengas e hierarquias estabelecidas e a parfir do século
XIV, o luxo encontrou na moda um largo campo para seu desenvolvimento. Aqui
as relacdes sociais insinuam-se novamente na formacdo dos movimentos da moda.
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A ostentagdo de luxo tornou-se necessidade fundamental para a nobreza
européia a partir do século XIV quando seu prestigio social e poder politico
comegaram a experimentar um acentuado refluxo, obrigando-a aos “gastos
suntudrios de representag@o”, a uma acirrada luta em torno de signos
distintivos.

Referimonos entdo & formacdo das sociedades de corte como forma
de encaminhamento dos conflitos entre estratos da burguesia, da nobreza e
monarquias. No enfanto, estas transformagdes sociais e politicas ndo podem dar-
nos a inteligibilidade da moda mas apenas do encontro moda/luxo, que acentua
os efeitos estéticos que a primeira deve fornecer. As “condicdes sociais de
emergéncia da moda” sdo, enido, a nogdo esbogada pelo A. para evitar as
inferprefagdes mecanicistas e deterministas em andlise social mas ao prego de
“separar” definitivamente relacdes sociais e produg@o de sentido (neste caso,
especificamente, de valores culturais).

Com relagdo & moda industrializada do século XX, ele também ndo
deixa de considerar as transformagdes econdmicas e sociais que conformam um
novo periodo para a moda em vestudrio. A partir desta época, a roupa, antes um
objeto de fabricacdo arfesanal e doméstica muitas vezes apenas para consumo
proprio e ndo para comercializagdo, passa gradativamente a transformarse num
produto industrial: primeiramente (por volta dos anos de 1820) as roupas que ndo
eram de luxo na confecgdo industrial e posteriormente [a partir de 1857/8) as
roupas de luxo que passaram a constituir a alta costura. Estabelece-se, de um lado
a produgdo limitada de artigos de luxo diferenciados e, de outro, a producdo
massificada de artigos comuns padronizados. (Ao longo do tempo, a confecgdo
industrial atingiria um patamar de diversificagdo dos produtos, dado o continuo
progresso fecnologico que experimentou, no entanto, até bem recentemente os
modelos eram fornecidos pela alta costura).

Trotarse, portanto, da transformagdo da roupa de moda em mercadoria
na sociedade capitalista. O A. define a alta costura como uma empresa de criagdo
e de espetaculo publicitério. A partir de Charles Worth a roupa de moda constitui
um produfo comercializado por uma empresa, um arfigo oEarecido a clientes e
ndo encomendado e definido pelo usuario ao qual ofa) costureirola) atendia. Os
modelos sGo concebidos pelo costureiro, posteriormente apresentados aos clientes
e executados sob medida apds escolha. E a roupa de moda é comercializada
segundo uma nova técnica que comegava a desenvolverse, a publicidade, esse
o sentido da inovacdo na apresentacdo dos modelos: em desfile de mulheres
jovens portando as roupas de luxo (inicialmente denominadas “sésias”, mais tarde
manequins).

Concebida como empresa, a confeccdo de roupas de modo
estabelecerd seu ritmo de criag@o e apresentagdo, ou seja, (fe produgdo e
circulagdo, segundo interesses comerciais: o A. mostranos como as dafas de
apresentagdo sazonais linicialmente apenas verdo e inverno e depois incluindo
outono e primavera, a meia-estacdo) fornaram-se fixas em funcdo das exigéncias
dos compradores profissionais estrangeiros a partir da infensificagdo do comércio
infernacional apds a Primeira Guerra Mundial. A organizagdo comercial da alia
costura |G tornava pouco antes, nos anos de 1908/10, os desfiles em
apresentagdes espetaculares com hordrios fixos nos saldes das grandes casas.



Estruturada segundo os novos padrées industriais, a moda em vestudrio
tenderd a anular as incertezas que poderiam prejudicar a comercializagdo: as
continuas mudangas nas roupas, que caracterizam o vestuario de moda, ndo
experimentardo uma ocelerogéo, como se acredita comumente, mas uma
regularizag&o: a um ritmo aleatério e a um certo fortuito na origem das inovacdes
impuseramrse o ritmo regular e a especializagdo na criagdo {exclusiva agora do
costureiro).

O surgimento da alia costura - comercializagdo empresarial da roupa
feminina de luxo - acentuou uma certa unificagéo do traje europeu que se esbogava
desde o século XVIll mas que até eniGo mantinha significativas diferencas de
cardter nacional. A alta costura francesa, articulada & confeccdo industrial,
expandindo-se para outros paises e difundindo-se para outras camadas sociais de
menor poder aquisitivo, viria também a constituir um produto de consumo de
massa, eloborogo em série e padronizado.

Nenhuma destas transformagdes na produgdo do vestudrio é convocada
pelo A. para darnos a infeligibilidade do fenénemo moda. A roupa de modg,
enquanto mercadoria, constituiria apenas um obstéculo & realizagdo do potencial
democratico da moda e ndo poderia constituir explicagdo para a vinculagdo
desta aos valores modernos do novo e da individuoﬁdode.

Como se percebe, apenas arroladas para explicar a importancia da
dimensdo estética da moda, as condigdes sociais e culturais ndo podem consfituir
fatores que expliquem a origem histérica da moda. Estranhamente, tais condigdes
sGo dispensadas da explicagdo fundamental do fendnemo, consistindo apenas
numa espécie de receptdculo passivo que da ao fendnemo uma localizagdo de
tfempo e lugar mas ndo constitvem, em nenhum momento, as forcas que atuaram
para seu aparecimento. Partindo de uma ma colocagdo do problema da moda,
numa concepgdo que desarticula préticas e representagdes, Lipovetsky, ainda que
ponha em evidéncia no seu trabomo a importancia do “sensivel” na organizagdo
social, perde a oportunidade de elaborar uma proposta de encaminhamento para
a andlise das dimensdes materiais da moda como fendnemo social.

SOUZA, Gilda de Mello ¢. O espirito das roupas: a moda no século
XIX. S30 Paulo: Companhia das Letras, 1987, 255p., il. (FSM
ECA/USP, HIS/USP, FE/USF, FIL/USF, MP/USP)

Este livio é a publicacdo da tese defendida pela A. em 1951, Ele
conta com um apéndice, no qual a A. discorre sobre o rapé, um produto muito
utilizado no século XIX, e duas pegas de indumentaria feminina, o xale e o colete
lespartilho); e mais uma sequéncia de 36 fotos, cujas legendas identificam fipos
caracteristicos da époco:ﬂozendeiros’, militares, estudantes de direito, jovens
senhoras, efc. Ressaltem-se também os cuidados de edicdo no intuito de atingir um
amplo publico e contemplar um tipo de obra na qual visualizar os objetos em
questdo, no caso a indumentdria, é fundamental: assim, o texio & inteiramente
acompanhado por imagens e estas por comentérios em destaque ao pé das
paginas, que ndo sé ilustram mas explanam ou sintetizam todos os assuntos
discutidos.

O estudo desenvolve-se em tormno de dois assuntos principais. A
diferenciagdo sexual acentuada no século XIX, plenamente observavel no vestuario
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de homens e mulheres e oportunidade para a A. explicar a “cultura feminina”,
relacionando o investimento na indumentdria para fins de sedugdo a praticas
sociais como a excluséo da mulher do mundo do frabalho {confinando-a ao trabalho
doméstico) e realizag@o pessoal apenas por intermédio do casamento; e o engate
da moda com as questdes de mobilidade social, processo intensificado com as
fransformagdes sociais daquele século. O instigante capitulo final sobre a “festa”
como fato social, constituindose na “grande Sgcmtdsia" da aproximagdo - entre
homens e mulheres e entre classes sociais - recolhe toda a andlise anterior,
encaminhando o estudo da indumentéaria como uma excelente estratégia de andlise
das sociedades democrdticas.

Seu frabalho é significativo ainda hoje, em primeiro lugar porque
constituise numa das poucas pesquisas académicas brasileiras sobre moda e
vestuario publicadas e, em segundo lugar, porque desenvolve entre nds os termos
do debate iniciado ainda no século XIX, promovido por socidlogos e antropdlogos
em forno da moda, cuja definicdo conceitual deve buscar localizéla num ponto
intermedidrio enfre os costumes e as manias.

O costume definiria, entdo, aqueles comportamentos que fendem &
permanéncia e que, portanto, ligando-se preferencialmente & tradicdo, impdem-
se coercitivamente ao individuo (conforme Gabriel Tarde, Steinmetz, Sapir); a
moda caracteriza-se também como um fendnemo coletivo que age coercitivamente
sobre os individuos, mas suas mudangas sGo mais freqiientes e nela se introduz o
problema das escolhas pessoais, posto que possuindo uma dimensdo estéfica
implica a questdo do gosto (uma modulag&o individual sujeita & aprovagdo coletival;
as manias - fads, crazes e hobbies - sdo variagdes ocorridas no interior de pequenos
grupos e estando mais sujeitas ao gosto, exercem sua forga de imposicdo de
maneira muito localizada e fluida, podendo mesmo perdéla completamente pois
a "extravagéncia” suscita frequentemente a desaprovagdo coletiva - ndo pocﬁem,
como a moda, caracterizar uma sociedade e nem mesmo uma classe social.

Nesta perspectiva a moda & um fendnemo significativo para andlise
social por estar referida & organizagdo da vida social e ndo s6 as especificidades
da vida individual. Suas caracteristicas sGo compreensiveis considerando-se seu
papel mediador nas relagdes enfre grupos e classes sociais e devese, enfim,
apreendéla em sua eficacia coercitiva. Por isso, podemos entender porque neste
estudo o surgimento da moda estd vinculado a dois fatores: desejo de competicdo
e hdbito da imitag&o (que ganharam forga na Renascenca com as novas condigdes
postas pelo desenvolvimento do espago urbano e da vida nas cortes: a proximidade
espacial entre pessoas). O significado da moda n&o é apreendido nos problemas
relativos & origem da inovagdo mas, preferencialmente, no movimento de sua
difusdo.

O esquema da moda funciona liviemente no século XIX. Na consfituigéo
das sociedades industriais e democrdticas, com o fim das barreiras politicas e
juridicas & ascens@o social, a competicdo instaura-se plenamente e a moda pode
realizarse em toda a sua potenciolidade, acelerando a velocidade de suas
variagdes e a sucessdo dos esfilos. Mas se a competicdo entre grupos e classes
sociais é o fafor que impulsiona a moda, os comentérios sobre a Renascenca
revelam que no nicleo da competicéo estaria ndo fanto o interesse em distinguir
-se mas a preocupagdo em imitar. A competicdo se langam os grupos em ascens@o



social que passam a copiar as inovagdes surgidas naqueles de maior dominio e
prestigio na hierarquia social.

Este enfoque parece levar a uma concepgdo restrita, por exemplo, do
significado das leis suntuarias {que prescreviam o tipo de indumentaria permitida
a cada categoria social). Estas leis sdo tomadas pela autora como tentativas
infrutiferas de uma sociedade de ordens em manter-se como tal, simples formalidades
que sobrevivem, apesar da expansdo de préticas sociais que lhe sGo contrdrias.
O problema a ser compreendido seria o abrandamento destas leis, concebidas
para resfringir os grupos sociais parficipantes do jogo da moda mas tornadas
ineficazes conforme a riqueza, ao longo do tempo, supera a condi¢do de
nascimento como critério de prestigio na hierarquia. Na verdade, seria preciso
compreender a permanéncia destes disposiﬁvosﬂegois, aplicados com maior ou
menor eficacia - situagdes que uma pesquisa histérica necessitaria esclarecer - por
um periodo tdo longo (pelo menos do século XIV, época de seu intenso reforco,
até o século XVIll}, mesmo sob formas de organizagdo social tdo diferenciadas.

O "gosto” aparece, entdo, como obstéaculo & compreensdo da moda.
Steinmetz esfabelece como procedimento fundamental na metodologia de andlise
a observacdo empirica do exercicio da moda [devemos examindrla com “nossos
préprios olhos”). A A. procura afastarse da proposta e aponta como dificuldade
a resfricdo do pesquisador & observacdo do gosto, que ndo poderia nos revelar
as linhas essenciais do desenvolvimento da moda mas apenas fornecernos as
justificativas dos agentes e ndo suas motivagdes mais profundas para a adogdo
de uma dada inovagdo. Distingdo pertinente enire processo sociais e a consciéncia
que se pode ter deles, mas que Jaescorto o exame dos elementos fisicos - cores,
matérias-primas, formas - e minimiza a andlise da dimensdo estética das roupas e
as mediagdes entre individual e coletivo implicadas na moda (embora explicitamente
consideradas).

A A. enfatiza a complexidade do fenénemo e as dificuldades para seu
estudo: “serve & estrutura social, acentuando a divisdo em classe: reconcilia o
conflito entre o impulso individualizador de cada um de nés [necessidade de
afirmagdo como pessoal e o socidlizador necessidade de afirmagdo como membro
do grupo); exprime idéias e senfimentos, pois & uma linguagem que se traduz em
fermos artisticos. Ora, esta expressGo arfistica de uma s?ingucgem social ou
psicoldgica - o aspecto menos explorado da moda - talvez seja uma de suas faces
mais apaixonantes” (p.29). Contudo, mais adiante afirma: “No entanto, se cada
vez que o estilo varia a moda cai sob o dominio da arte, o que explica a
mudanga?... Esta pergunia quem a responde, a nosso ver, ndo é mais a Estética
e sim a Sociologia” (p.51). Fazse aqui uma opgdo mas estabelecendo uma
dicotomia entre andlise estética e abordagem sociolégica. Uma formulagdo que
deixa escapar o problema da moteriolidage mesma de um objefo - as roupas - na
formacdo, desenvolvimento e mudanca de relagdes sociais.

Néo se trata, como podemos verificar nos trechos citados, da
desconsideracdo de qualquer signiﬁcodo social do vestuario mas sim de conceber
a subordinacdo da estética da indumentaria as transformacdes ocorridas no contexto
social {relocdes politicas, econdmicas, estratificagdo de classes). No entanto, as
andlises desenvolvidas no livro superam estes enunciados gerais e apontam para
outras direcdes de pesquisa. No exame do pronunciado anfagonismo entre os
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papéis masculino e-feminino estabelecido no século XIX, é nas formas, nas cores
e nos tecidos que podemos verificar tal distingdo, materialmente assegurada, e
percebermos como uma dada forma de organizag@o social (as sociedades
democraticas) conformam as dimensdes fisicas da indumentéria. No exame das
diferenciagdes de classe hé passagens muito sugestivas, como aquelas referentes
as modificagdes nas saias entre os anos 1850-1880. Constatamos que a saia-
baldo e a crinolina ofingem seu volume méximo, tolhendo a capacidade de
movimento de suas usudrias, num momento em que a tecnologia do transporte - &
a época dos frens - ganha um forte impulso; em seguida, abandonada a
preocupagdo com os volumes, surgem as caudas, longas que t#€m o mesmo efeito
de nédo facilitar a movimentagdo; e mesmo uma mudanga mas significativa como
o aparecimento, nos anos de 1880, das saias justas, com inmeros aderegos,
que dificuliam até mesmo o ato de sentar.

_Estas constatagdes, ligadas ds consideragdes de Veblen sobre o
consumo conspicuo {p. 125}, levaram a A. & seguinte concluso: “Como se vé, a
moda fanto pode refletir as fransformagdes sociais como oporse a elas através de
inimeros subterfigios, todas as vezes que hd perigo de uma aproximagdo excessiva
enfre as classes e os sexos” (p.129). As transformagdes sociais seriam a
caracteristica dominante das sociedades democraticas do século XIX, e esta
"oposicdo” que a roupa pode fazer ao seu préprio "“tempo” deixa entrever outras
dimensdes sociais do vestudrio. Aqui ele se apresenta como um verdadeiro
dispositivo material que conforma os movimentos fisicos do individuo, mobilizando
o corpo na efefivagdo “concreta” das relagdes sociais. Quase nos deparamos
nesfas consideragdes acima com o problema dos suportes sensiveis que as relagdes
sociais necessitam para realizarse.

Uma revisGo minuciosa deste trabalho poderia demonstrar que a
dificuldade que impediv a formulagdo do problema encontrasse no campo mesmo
de opgdes em que se colocou a A., discutidas a propdsito da questé@o da roupa
de moda considerada como criagdo artistica [capitulo 2}. Afirma, entdo, sua
preferéncia pelo método da “ligacdo das coisas simultaneas” defendido por Taine,
em defrimento da concepgdo de “espirito do tempo” que se encontra em James
laver ou G. Heard. Ambas as posicdes, no entanto, supdem constatar um
paralelismo tanto no ambito das artes (pintura, escultura, arquitetura, efc.}, quanto
no émbito dos objetos {indumentdria, objetos de inferiores, efc.) muito duvidoso
em alguns casos {G. Heard refere-se & predomindncia das formas cilindricas no
séeulo XIX: a cartola é cilindrica, o tinel e a chaminé fambém o s@o). A consequéncia
de uma tal colocagdo é a preocupagdo com o elemento comum que estaria
presente em fodas as manifestagdes sociais e materiais de um determinado periodo,
em defrimento do caminho mais frufifero de pensarmos as formas de articulagao
de atividades sociais diversas, ou de forma mais precisa, dos diferentes niveis da
organizagdo social {econdmico, material, politico, ideolégico, imagindrio).

ABREU, Alice Rangel de Paiva. Avesso da moda: trabalhe a domicilio
na induastria de confeccio. Sio Paulo: Hucitec, 1986, 302p.
(ESALQ/USP)

Este trabalho é a publicagdo da tese de doutoramento defendida pela
A. na Faculdade de Filosofia, Letras e Ciéncias Humanas da USP, em 1980. O



fitulo d& bem a entender o inferesse que encerra para os estudos sobre vestudrio
pois o enfoque recai em érea pouco confemplada em fextos para um piblico ndo
especializado, a produgdo de roupas de moda, o que conhecemos hoje como
confecg@o industrial. A pesquisa consiste em duas partes: numa introdugdo sobre
o desenvolvimento do troboﬂ'vo industrial a domicilio desde a Revolucdo Industrial,
especialmente na indUstria de confecgdo; e na andlise de uma série de 53 entrevistas
realizadas com operérias de fabrica, costureiras internas [empregadas nas oficinas
de confecg@ol e costureiras externas (mulheres contratadas pelas oficinas mas que
trabalham no préprio domicilio). Tratase de um estudo em sociologia do trabalho
no qual analisa-se a estrutura do emprego feminino e as condicdes de trabalho
num setor especifico da indistria de confecgdo brasileira: as oficinas de confecgdo
de roupa feminina de alta qualidade {vendidas apenas em butiques), na cidode
do Rio de Janeiro. :

Seu valor para o debate sobre as formas de organizagdo da economia
contemporéneq, vale dizer para a compreensdo dos mecanismos de reprodugdo
do capital, & amplamente reconhecido no prefacio de Heleieth Saffioti. Neste
aspecto o ponto principal é a persisténcia daquelas atividades econémicas que
escapam as regulamentagdes Fegois, comumente denominadas setor “informal”
ou "invisivel” da economia e nelas do trabalho a demicilio. Este Gliimo é o objeto
de inferesse da A.. Seguindo os estudos de E. Thompson, demonstra como na
primeira fase da Revolugdo Industrial {1780-1840) constitui a forma predominante;
apenas na indUstria féxtil o sistema fabril implantou-se fundamentalmente {sobretudo
na produgdo de algod@o e a). A constituicdo do mercado de frabalho capitalista
ndo feria se dado, entdo, pela passagem do artesdo independente para o operdrio
de fébrica, mas predominantemente pela subordina¢do do trobolﬁodor industrial

a domicilio aos inferesses do capital. Os efetivos globais do trabalho a domicilio.

subordinado & produgdo industrial diminuiram desde a segunda metade do século
XIX mas este ndo desapareceu. As estafisticas que a A. pode trabalhar ao longo
do século XX, tanto para os paises aliamente industrioﬁzados, quanto para os
paises da América Latina, sobretudo para o Brasil, demonstram a importancia dos
sefores informais e neles, do trabalho a domicilio para a produgdo econdmica.

A persisténcia desta forma de organizagdo do trabalho deve-se a sua
utilizagdo como forma de diminuir os custos com o fator trabalho. Observa-se que
ela se enfraquece em deferminados periodos quando é alcancada por
regulamentagdes legais, principalmente aplicacdo de direitos trabalhistas que
encarecem sua remuneracdo (sdo exemplos as Trade Boards da Inglaterra, no
infcio do século, e a legislagdo italiana de 1973). E esta caracteristica que faz
com que a partir dos anos 6O muitos pesquisadores latino-americanos, incluindo
os brasileiros, a analisassem como forma estrutural da organizagdo econémica
capitalista nos marcos de uma discussdo sobre o desenvolvimento econémico
desigual e combinado, & qual a A. vem trazer sua contribuigéo.

Ocorre que se o interesse econdmico pode explicar satisfatoriamente
esfe aspecto da organizacdo estrutural da producéo capitalista, a organizagdo
da producdo e do trabalho na industria J(; confecgdo s6 s@o compreensiveis
quando analisamos a arficulagdo do objetivo econdmico de maximizagdo dos
lucros da empresa copitalista com valores culturais. Sao fatores culturais da
organizagdo econdmica que fransparecem nos argumentos desenvolvidos pela
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A., aos quais ela, por vezes, atribui peso na discuss@o, aspecto também observado
pela prefaciadora que faz referéncia ao que denomina “diferenciacéo extra-
-econdémica na massa de trabalhadores”, dando relevancia aos aspectos
ideolégicos e politicos na dominagdo econdmica.

A A. apresenta-nos quatro caracteristicas especificas da industria de
confecgdo: baixo impacto de inovagdes técnicas; heterogeneidade da estrutura
industrial; alta divisibilidade do processo de produgdo; fundamental importancia
da atividode de comercializagao, sobretudo de marketing. Estas caracteristicas
mais o processo de feminizagdo do trabalho a domicilio, discutido no texto, s6
podem ser compreendidos na andlise dos valores culturais envolvidos na producéo
industrial do vestudrio, a saber, aqueles oriundos da diviséo sexual do trabalho
que depreciam o trabalho feminino e aqueles que aprofundam as diferenciagées
entre as identidades de homem e mulher.

A utilizagcdo do trabalho de mulheres, criancas e outros grupos como
imigrantes constituem desde o século XIX um fator de barateamento de mao-de-
-obra pois sua remuneragdo sempre foi menor do que aquela estabelecida para
homens adultos. Apés a Primeira Guerra a A. mosfra-nos como o trabalho feminino
fransformou-se no principal fator de economia nos custos do trabalho, justamente
porque o frabalho a cﬁ)micilio foi mantido principalmente nas indUstrias que
tradicionalmente empregavam méo-de-obra feminina, como aquelas de confecgéo
de vestuério feminino e de chapéus [nGo é acaso que os vdrios estudos
contempordneos sobre esfrutura do frabalho feminino utilizados pela A. sdo também
estudos sobre a indUstria de confecgdo). Sua pesquisa no mercado de trabalho
brasileiro demonstra os mesmos objetivos para o emprego de mao-de-obra femining,
mostrando seja a subcontratacdo de costureiras externas fora do regime de CLT
(Consolidacéo das leis do Trabalho), seja a fraca posicdo das costureiras na
negociagdo dos valores a serem pagos pelos servigos, ou ainda, a aplicagdo de
uma politica de rotatividade de mao-de-obra que pode ser inferida a partir da
constatagdo de que a mobilidade profissional das costureiras & predominantemente
horizontal (mudanga de emprego) e ndo vertical (ascensdo a postos melhor
remunerados numa mesma empresay.

Esta fungd@o do emprego feminino nos custos do fator trabalho explica-
-se pela persisténcia da divisdo sexual do trabalho nas sociedades industriais, que
deprecia a remuneragdo do trabalho da mulher ao consideréo “complemento”
do trabalho masculino. Se esta situacdo é apontada em trabalhos sobre a Revolugao
Industrial, a A. pode observé-la no estudo de caso que desenvolveu. Compreender
as diferentes formas de inserc@o das costureiras no mercado de trabalho da indUstria
de confec¢do implica considerar o papel da mulher na familia e, de fato, a A.
pode demonstrar como “os vinculos com as responsobilidades domésticas em
distintas etapas do ciclo familiar vao influenciar o tipo de participacéo no mercado
de trabalho”.

As tarefas domésticas sendo responsabilidade das mulheres tornam o
trabalho assalariado uma opgdo em momentos de prementes necessidades
financeiras. Assim, o trabalho como costureira interna numa fébrica, implicando
trabalho fora do lar, aparece como complemento da renda familiar nos periodos
nos quais o marido ndo pode sozinho sustentar as despesas domésticas ou quando
elas préprias eram obrigadas a prover o sustento [quando vidvas ou separadas).



J& o trabalho a domicilio aparece como uma forma de trabalho remunerado que
ndo perturba significativamente as afividodes domésticas e é inclusive mais aceito
pelos maridos (em geral hé conflitos com estes) e permite também um acréscimo
na renda familiar para atender a necessidades importantes em diferentes periodos
do ciclo de vida E}miiior (construgdo da casa prépria, despesas com os filhos).

A costura externa permite uma Hexibifi)dode na organizacdo do trabalho,
que possibilita & mulher ocuparse de suas atividades domésticas mas isto de uma
maneira especial pois realizar as farefas ai implicadas significa cumprir suas
obrigagdes de dona-decasa e, portanto, desempenhar seu papel de mulher. A
alocagdo dos recursos financeiros da familia é redlizada tombém segundo as
obrigacdes proprias do marido e aquelas da esposa. O saldrio da mulher é
empregado em ifens especificos como a complementagdo da alimentacdo
diversigcondo os itens da cesta basica da familia. Assim explica-se a ocorréncia
deste tipo de trabalho industrial a domicilio pela possibilidade de manutengdo de,
nos termos da A., um padrdo ideal de distribuicdo de tarefas entre homens e
mulheres das classes frabalhadoras (respectivamente trabalho remunerado e trabalho
doméstico) e as “corregdes” sistemdticas que sofre diante das necessidodes de
complementag&o da renda familiar.

A pesquisa indica, portanto, que a possibilidade de manter a divisgo
sexual do troEolho torna o trabalho industrial a domicilio receptivo &s classes
frabalhadoras. Quanto as diferencas entre as identidades de homem e mulher, é
sabido que no inicio do século XIX acentuaram-se as diferencas formais entre os
frajes masculino e feminino, este com uma quantidade muito maior de elementos
decorativos e submetido a variogdes sazonais que caracterizam a moda em
vestudrio, ao contrdrio do primeiro, experimentondo um menor nimero de variacdes
e menos submetido &s mudancas da moda. De yma forma geral considerase a
roupa masculina simples e a feminina complexa. E sabido fambém que estes dois
padrées diferenciados de vestudrio estdo referidos & construgdo da identidade
masculina e da feminina, em acentuada oposicdo segundo os papéis atribuidos g
cada um no mundo social do trabalho e mundo privado do espago doméstico. E
pouco conhecido, no enfanto, o quanto a organizagdo da produgdo e do trabalho
na indistria de confecgdo - considerando suas trés primeiras caracteristicas
apontadas anteriormente - estruturarse em fungdo da construgdo da identidade de
homem e de mulher.

O vestudrio masculino, simples e experimentando poucas variagdes no
padrdo, ndo apresenta dificuldades técnicas de produgdo e cria uma demanda
esfével que permite a estandardizagGo dos produtos e os ganhos de escala,
suportando os custos de uma estrutura administrativa para controle do trabalho
parcelado; o feminino, ao contrdrio, complexo e extremamente varidvel no padréo,
apresenta muitas dificuldades técnicas de produgdo e estabelece uma demanda
instével que ndo permite a esfandardizagdo dos produtos e os ganhos de escala.
A lucratividade na produgéo de roupas femininas estd na flexibilidade da empresa
em atender as confinuas modificagdes na demanda e na aplicacdo do fator
trabalho, eliminando-se despesas com estrutura administrativa.

Quanto & quarta caracteristica da estrutura da indistria de confecgdo,
a divisibilidade das tarefas e o monopélio das atividades de criagdo, preparacdo
(modelagem e corte) e comercializagc@o dos produtos, destacando-se nesta Oltima
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o investimento em marketing, sua discussdo é um pouco mais desenvolvida no
capitulo 3, no qual utiliza-se entrevistas com proprietdrios de oficinas de confecgéo
para compreender com maior detalhe a organizagdo das empresas. Verifica-se
que devem ser flexiveis quanto & produg@o para responderem de maneira répida
s constantes mudangas na demanda. Estruturam-se como empresas de pequena
e médio porfe, em geral com uma produgdo de duas mil a cinco mil pecas/més,
através de uma equipe intferna de vinte a trinfa pessoas; que centraliza as atividades
indicadas acima e ao mesmo tempo contratam costureiras externas para a fase de
producdo, reduzindo os custos de capital fixo e mdo-de-obra.

O sucesso dos empreendimentos no setor depende em muito do que
poderiamos chamar “capital cultural”. A experiéncia administrativa.e a capacidade
de gestdo financeira sdo requisitos para a boa condugdo das empresas mas a
inventidade na criagdo e a sensibilidade para perceber os modelos de maior
demanda numa estacdo (diagnosticar tendéncias) sdo exigéncias que deferminam
o sucesso ou fracasso de uma tentativa. Entre as empresérios, exclusivomente,
constata-se que muitas vezes comegaram com um capital muito baixo e sem nenhuma
experiéncia empresarial mas cujo sucesso podemos explicar através do conceito
de habitus elaborado por Bordieu pois observa-se que suas relagdes sociais e seu
circuito de estudos e viagens as aproximam do piblico cuja demanda procuram
atender.

O esfudo da industrializacdo pelo sistema fabril da confecgdo de roupas
nos paises desenvolvidos mostra todas essas caracteristicas do setor. A produgdo
de vestuario pelo sistema fabril iniciouse nos anos de 1880 e & desde meados
do século surgiam inovagdes técnicas no setor, a mais destacada sendo a maquina
de costura (primeira versdo comercial em 1851), mas sGo fransformagdes que ou
aumentaram a produtividade do trabalho a domicilio ou ocorreram e fiveram
aplicacdo em ramos especificos da indistria de confecgdo, calgados e roupas
masculinas, mercadorias suscetiveis de padronizacéo.

A producéo fabril de vestuario feminino iniciou-se durante a Primeira
Guerra, intensificando-se durante a década de 20. Transformagdes nos custos de
mdo-de-obra sdo um primeiro fator a considerar {examinando o caso inglés, a
diminuicdo da imigracdo judia durante a guerra e a regulamentagéo do trabalho
a domicilio através de Trade Boards encareceram o custo desta forma de relacdo
de trabalho). Ao mesmo tempo, os custos com investimento em técnicas de produgdo
haviam diminuido em relagdo a periodos anteriores com os aperfeicoamentos das
inovagdes |G utilizadas na fabricagdo de roupas masculinas e entdo largamente
utilizados na confeccdo de uniformes militares. Mas hd também uma transformacdo
no padrdo formal do vestudrio feminino que possibilitou sua produgdo em série
nas fabricas. Ocorre uma simplificagdo da roupa de mulher durante a guerra que
diminui os problemas técnicos para sua confeccdo, mudanga que se torna padrdo
para as décadas seguintes e para a qual concorrem transformagées em valores
sociais (a decadéncia do principio aristocratico do conspicuous consumption, nos
termos de Lipovetsky).

Embora o sistema fabril fenha se introduzido em toda a industria de
confeccdo, a escala dos empreendimentos permaneceu pequena em relagéo a
outras indUsfrias e o frabalho a domicilio continuou empregado de forma constante.
Uma nova expansdo do sistema fabril na confeccdo de vestuario ocorre com a



eclosdo da Segunda Guerra. Surgiram grandes fébricas de roupas femininas, de
produ¢do em larga escala, mas e?cxs sO se mantiveram no pbsguerra para aqueles
produtos suscetiveis de padronizacdo (jeans e roupas infimas) permanecendo seu
grau de desenvolvimento técnico comparativamente menor do que de outras
industrias leves como, por exemplo, a eletrdnica.

-~ O mesmo tipo de desenvolvimento experimentou a indUstria de
confecgdo brasileira. Quanto aos setores de maior produgéo, em 1920 a indistria
de calcados e chapéus ocupava mais da metade da méo-de-obra empregada no
sefor de confecgdo; na fabricacdo de roupas predominavam as roupos%rcncos
["internas”). Quanto as roupas “exteriores”, as femininas e infantis eram tdo
inexpressivas que esfavam incluidas na categoria “roupas para homens”. Esta
situagdo indica que boa parte da demanda era otemﬁdc pelo produtor
independente, o alfaiate e a costureira. :

A partfir do década de 1960 a roupa feminina fomou-se o produto de
maior importdncia, superando a produgdo de outros setores. Desde entdo verifica-
se um crescimento significativo das empresas de médio e grande porte e a
heterogeneidade estrutural verificada para os outros paises observarse também no
Brasil pois nas décadas de 1970/80 as pequenas empresas constituiam 88, 1%
dos estabelecimentos e ocupavam 32,1% da mao-de-obra. A utilizagdo de
frabalhadores a domicilio continuou importante, pois na indstria de confecgdo
constituem a maior parte do trabatho informal, para cuja relagdo com o trabalho
formal alguns estudos apontam os seguintes indices: em 1970, relacgo 1:3; em
1980, re?agéo 1:1,54.

I} - Lista Comentada

ABREU, Alice Rangel de Paiva. Avesso da moda:trabalho a domicilio na inddstria de confeccio.
Sdo Paulo: Hucitec, 1986, 302p.

(ESALQ/USP)
Vide acima, paginas 272-277

ALPARGATAS. 80 anos de nossa bistéria. Sio Paulo: Edicio de
Mauro Ivan Marketing Editorial, 1987, 87p., il. (SENAC)

Edicio comemorativa patrocinada pela Alpargatas S.A., é obra que descreve a trajetéria desta empresa, fundada
em 1907 com capitais ingleses e escoceses e, entio, especializada na confeccio de calcados de lona e encerados,
mas que, ao longo do tempo, transformou-se em empreendimento exclusivamente brasileiro com producio
diversificada, fabricando artigos esportivos, roupas como o jeans e manufaturades téxteis diversos.As ilustracoes
merecem destaque:além de fotos dos arquivos da empresa, o livro traz muitas imagens publicitirias, constituindo
um importante conjunto para a historia da publicidade da fibrica, sendo também de interesse, neste mesmo
sentido, o registro de virjas técnicas de marketing utilizadas por ela (promocio de shows artisticos, etc.).

ALVIM, Zuleika; PEIRAO, Solange. Mappin 70 anos. Sio Paulo: Ex-Libris, 1985, 221p., il. (FAM,
FAU/USP, FE/USP, MP/USP)

Obra comemorativa dos 70 anos da loja de departamentos, resultado da pesquisa encomendada as autoras.
Utilizaram uma variada documentacio, com destaque para as fontes orais - depoimentos de funcionirios, ex-
funcionirios € clientes - € os albuns com anUncios comerciais organizados pela prépria empresa. O material
iconografico selecionado para as ilustracdes € particularmente rico pois além do acervo da empresa muitos
colecionadores particulares cederam importantes imagens.

No relato. sobre a origem € desenvolvimento da empresa, ressalta-se em diversos momentos 0s nimeros
impressionantes que acompanham a historia deste empreendimento inicialmente inglés e desde 1950 de
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propriedade de brasileiros: o valor de seu patrimé6nio liquido,a movimentacio de clientes, o volume de vendas,
a eficiéncia administrativa, entre outros itens, a colocam entre os maiores do ramo no Brasil. Esta trajetéria de
sucesso do Mappin ndo € elaborada aqui apenas como a hist6ria de uma empresa paulistana mas sim como a
formacio de uma das “instituicbes” de Sio Paulo - comparivel principalmente a outros marcos referenciais
como o Viaduto do Cha - que constroem a identidade da cidade.

BARROS, Edgard Luiz de. Passagens da moda. Sio Paulo: SENAC, 1993, 42p., il. (SENAC, IEB/USP,
MP/USP)

Obra de divulgacio do Centro de Moda e Decoracio-do SENAC-SP O autor é consultor do Centro e historiador.
Seu ensaio inicia-se com a discussao de um dos principais problemas para a compreensio da moda em vestuario:
a falta de reflexio teérica adequada para abordar um fenémeno central nas sociedades de consumo, situagio
agravada no Brasil pela falta de interesse institucional e social na preservacio documental - museolégica,
iconogrifica e textual - da producio de moda e pela escassez de pesquisas monograficas sobre o tema. Estas
consideracdes do A.devem muito ao trabalho de Gilles Lipovetsky, seguindo-o inclusive na terminologia utilizada
e na formula¢3o dos problemas.

Apb6s a introdugio desta problemitica, o A. faz um breve resumo da moda européia do século XV ao XX e da
histdria da moda no Brasil do final do século XIX até os dias atuais, correndo o risco de elaborar uma narrativa
que permanece a supetficie dos processos, apenas registrando mudangas e retomando algumas explicagoes ja
consagradas mas pouco problematizadas. E o caso, por exemplo,ac fornecer as razdes para mudangas verificadas
no final do século XVII:“com o incremento da teatralidade e dos jogos de fantasia estéticos”, o rebuscamento
da indumentiria, até entfio mais acentuado no traje masculino, passa a caracterizar apenas o feminino. Ora, se
apresentarmos esta acentuacao como a razio para a “fantasia estética” caracterizar apenas as roupas femininas,
ja aceitamos de saida a equagio feminino = rebuscamento, quando € justamente esta nova identificacio a
mudanca que exige explicacio. Estamos muito longe do corte vertical e profundo para entendermos criticamente
a moda tal como propée Lipovetsky.

BARROS, Fernando de, NAHYUM, Perla (Org). Sapatos: cronica de um tempo 1900-1991. Sao
Paulo: Francal, 1991, 56p., il. (MP/USP)

Publicacio realizada em homenagem 2 Francal (Feira Nacional de Calcados e Artefatos), em sua 23* edigio,

redne pequenos textos de especialistas € profissionais nas areas de moda, vestuario e comunica¢ao, nos quais

esboca-se alguma analise ou veicula-se determinadas opinides sobre o uso e os significados dos cal¢cados. Estdo

dispostos de tal maneira que se apresenta a histéria moderna dos calgados compreendendo, sobretudo, o

periodo 1920/1980.

BARTHES, Roland. Sistema da moda.Tradugio por Lineide do Lago Salvador Mosca. Sdo Paulo:
Editora Nacional/EDUSP, 1979, 301p. (FD/USP, LET/USP, FSM, MP/USP)
Vide acima paginas 248-254

BASILE, Aissa Heu & LEITE, Ellen Massucci. Como pesquisar moda na Europa e EUA. Sio Paulo:

Senac, 1996, 196p. (SENAC)

Guia bastante especializado, voltado para os profissionais de moda que viajam a trabalho para a Europa e EUA.
Traz indicacdes sobre os cuidados para organizar uma viagem de servico mas fornece, principalmente,
informagdes sobre as lojas e os locais (as relagdes incluem também mercados de pulgas, livrarias, hotéis, bares
da moda, etc) mais importantes para conhecimento das tendéncias de moda em quatro cidades: Paris, Londres,
Mildo e Nova York. Para oferecer a possibilidade de montagem de roteiros pessoais o livro apresenta a descri¢io
dos lugares referenciados, a linha de produtos de cada qual ¢,atendendo a praticidade que se espera deste tipo
de publicagdo, a rubrica Dica(s) com dados especificos sobre cada localidade que podem facilitar o trabalho
do profissional.

BOLLON, Patrice. A moral da mdscara: Merveilleux, Zazous, Dindis, Punks, etc. Traducio por
Ana Maria Scherer. Rio de Janeiro: Rocco, 1993, 236p., il. (FIL/USP)

A nocio de estilo ¢ central neste livro. O A., conceituado jornalista, a define como um investimento pessoal na

aparéncia, que encerra uma ética “aberta”, criadora de novos valores em épocas de transi¢io. Os “movimentos

de estilo”analisados - libertins franceses do século XVII, dédndis do século passado, punks da nossa atualidade



€ muitos outros ~ revelariam que os comportamentos e modos de pensar considerados “fiteis”, “superficiais”,
na verdade, questionam a ordem social e politica estabelecida, criticam o senso comum e ensejam praticas de
transformagao social.

CARVALHO, Flavio de. Moda e o novo bomem. Sio Paulo:SESC/SENAC, 1992, 161p., il. (SENAC,

MAC/USP, MP/USP)

Trata-se da reunido de artigos publicados por Flavio de Carvalho no jornal Diario de Sdo Paulo entre margo €
outubro de 1956. A apresentacio fornece os dados biogrificos do A. e cita um dos eventos que mais o
notabilizaram: em 18/1071956 desfilou pelas ruas centrais da cidade de Sio Paulo com uma camisa amarela,
saiote verde e sandalias, sua proposta de vestuirio masculino para o verdo daquele ano.

O desfile coroava um pensamento sobre historia da moda e natureza humana que o autor expunha em seus
artigos. Argumentava que a moda deve ser compreendida na sua relacio com um par antitético: estabilidade/
equilibrio/repeticio/sociedade - instabilidade/desequilibrio/ criacio/individuo. Sustentava, entdo, que dado o
parco desenvolvimento cerebral e psicolégico do homem, a moda é apenas potencialmente uma forma de
expressio pessoal € s6 se realiza historicamente como um dispositivo de contencio do individuo para surgimento
do vinculo social. Sua proposta é pensi-la enquanto possibilidade de superagio das constri¢des sociais a criacio
pessoal. Por isso, a valorizacio do sonho e da loucura, consideradas radicais expressdes de singularidade.

CENOGRAFIA e indumentiria no TBC: 16 anos de historia, 1948/1964. Sdo Paulo: Secretaria de
Estado da Cultura, 1980, 157p., il. (ECA/USP, FAU/USP)

Esta obra é um catalogo da Mostra de Cenografia e Indumenidria (sob supervisio, coordenacio geral e
pesquisa de José Armando Ferrara ¢ José Carlos Serroni), parte do Projeto Cacilda Becker,um conjunto de
atividades que tinha por objetivo revitalizar, a partir do ano de 1980, o Teatro Brasileiro de Comédia (TBC).
Projetada como uma exposigio que cobrisse os 32 anos de atividades no teatro (fundado em 1948) e que
servisse de nicleo inicial 2 um Museu Teatral, ela restringiu—ée, em funcio dos recursos humanos e financeiros
entiio disponiveis, a maquetes dos cenarios, desenhos dos figurinistas e fotografias dos atores em atuacio
(emprestadas de arquivos publicos € particulares) referentes 20s primeiros 16 anos. E este material que compde
o catilogo e a partir do qual podemos observar aspectos dos cenarios e indumentiria utilizados. Esta organizado
segundo os figurinistas ou figurinistas/cendgrafos responsaveis, dos quais sio fornecidos alguns dados
biograficos.A obra contém ainda alguns textos de diferentes autores sobre a histéria, cenografia, repertorio €
trabalho nos bastidores do TBC e mais uma relagao de seus atores, diretores e técnicos, bibliografia especifica,
glossario de termos cenogrificos e desenhes ilustrando a evolugio do espaco teatral, diversos detalhes técnicos
€ mais um planta genérica de palco.

CHATAIGNIER, Gilda. Todos os caminbos da moda: guia pratico de estilismo e tecnologia. Rio de
Janeiro: Rocco, 1996, 239p. (SENAC)

A A ¢€ editora com larga experiéncia no jornalismo de moda, tendo atuado em jornais, revistas e televisio. O
guia que elaborou é bastante abrangente pois traz informacdes sobre os principais cursos € profissionais em
todo o Brasil e nas mais variadas atividades ligadas a2 moda: desde aquelas da area de fabricacio téxtil, passando
pelo ensino das técnicas de confecgio de roupas até as atividades de divulgacio de produtos - jornalismo,
organizacao de desfiles, montagem de vitrines em lojas, etc. O livro ndo se compde apenas de listas de titulos
e institui¢tes mas sim de textos curtos e objetivos, algumas vezes fornecendo dados historicos sobre pecas de
roupa, equipamentos ou técnicas.

CONTINI, Mila. Moda: 5000 anos de elegincia. Traducio por José V. de Pina Martins. S.1. Verbo,
s.d., 318p., il. (FAU/USP)

A A. - uma jornalista italiana, segundo a introducio realizada pelo tradutor - compds um vasto e fartamente
ilustrado painel da moda em indumentaria, do Egito antigo 2 Europa dos anos 1960.Seu texto mescla a cronica
de acontecimentos politicos e econémicos com a descri¢do dos tipos de vestudrio mais utilizados ou em
destaque em cada sociedade ou periodo histérico abordados, as vezes relacionando caracteristicas do objeto
material e determinadas formas de organizagio social. Em diversos momentos, preocupou-se em valorizar a
importincia da atuacio das mutheres na historia (0 que parece ter motivado as afirmacées contririas do seu
tradutor), mas fora esta preocupag¢io em desenvolver um novo viés na historia da moda, apresenta-nos um
trabatho que recolhe e organiza em ordem cronoldgica fatos e idéias bem conhecidos neste campo.
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DORFLES, Gillo. A moda da moda.Traducio por Teresa de Campos Coelho. Sdo Paulo: Martins
Fontes, 1984, 121p. (SENAC, MP/USP)
O A. avisa-nos desde o inicio que o tema deste livro € um tanto marginal em suas reflexdes mas considera-o
importante tanto na sua vida pessoal quanto na vida social. De fato, niio se detém em consideracdes mais
demoradas a respeito, compondo seu trabalho com varios e riapidos comentarios, alguns sobre o fendmeno
moda em geral, outros sobre aspectos que considera significativos em modas particulares.A respeito do problema
que esperariamos examinado - o especial interesse sobre moda na década de 80 - afirma sinteticamente que ele
“se deve, essencialmente (como acontece com muitos outros fendnemos atuais), 2 convergéncia de aspectos
estéticos com aspectos econémicos”. Apenas vislumbra-se nesta afirmacio a questio das transformacoes nos
padrées de consumo nas sociedades altamente industrializadas do pos-guerra.
OA. define como seu objetivo demonstrar o valor da moda na atualidade.A-moda estaria a-meio caminho entre
0 objeto de arte € o produto:-comercial - elaborada para fins de exibi¢io e consumo imediato estaria menos
sujeita a transformar-se num objeto de alto investimento financeiro, como as-piaturas - € poderia constituir-se
numa maneira de atualizarmos nossos juizos estéticos ainda baseados na idéia do “belo absoluto”; aceitando a
validade de fatores estéticos mais contingentes (“imediatos”).Se razdes utilitarias guiam as escolhas em roupas
de moda, em detrimento de razdes ideais,culturais ou morais podemos ainda assim encontrarum valor positivo
da moda mesmo nas atuais condicoes de predominio de interesseés econdmicos. O A. pode assim entrever um
efeito educativo na publicidade extensamente veiculada pelas Fshirts (na difusio em massa de tendéncias
artisticas) ou um certo conforto na moda atual em comparacio com a faustosa mas pesada indumentiria
seiscentista (ai incluidas as armaduras!).
E, na verdade, com esta avaliacio do valor da moda em geral € de modas particulares na vida social que estd
preocupado oA..Este posicionamento tem sua importincia mas € prejudicado neste caso por certas deficiéncias
tedricas que pouco fazem avangar a2 compreensio do fendmeno. O A. mesmo avisa que ndo pretendeu inovar
nada nesta drea e que nio se tratava desde o inicio de fornecer uma reflexio elaborada mas “apenas algumas
observacdes episodicas e ocasionais que me foi possivel anotar aqui e ali, tiradas, nestes tltimos tempos, de
jornais e revistas”. Em geral considera os diversos problemas que se podem formular a propésito das modas
que vai examinando mas sempre opta, em suas explicagdes, por uma observagio empirica que forneceria
alguns dados objetivos e irrefutiveis para além das possiveis interpretacdes. E notério, no entanto, que a
dicotomia entre razoes utilitarias e valores ideais nio pode dar conta dos problemas relativos a objetos materiais,
aos produtos industrializados em particular, como sistemas de significacio.
E possivel encontrarmos no texto alguns conselhos como aquele dirigido aos homens, instando-os a
preocuparem-se com o fato de "estar na moda”, nfio ‘em busca de frivolidades estéticas como seria o caso para
as mutheres, mas para um desempenho mais eficaz em seus papéis sociais. Obviamente, € todo o problema das
funcdes da moda em vestuario nas distincdes de género que, num trabalho critico, interessaria muito mais
colocarmonos 2 distncia para analisilo do que simplesmente reafirmar o desempenho de certos papéis. E
um probiema que preocupa 0 A. € reaparece em seus comentirios sobre a moda da magreza, do travestismo,
€tc., ou sobre a questio do disfarce, formulada a propésito da moda nos vestuarios para festas noturnas ou
para fas de misica rock.
Nzo ha demérito algum na tentativa de elaborar julgamentos sobre modas particulares ¢ moda em geral mas
neste caso, como os exemplos indicam, a perspectiva critica enfraqueceu-se.

DURAND, José Carlos. Moda, luxo e economia. Sio Paulo: Editora Babel Cultural, 1988, 135p.
(FSM, FE/USP, MAC/USP, MP/USP)

A pesquisa realizada pelo A. enfoca os dois polos da producio de roupas de moda que organizam a industria do
vestuario e que surgiram em meados do século XIX, a alta costura e a confecgio industrial. Mas concebe ainda
um capitulo para a moda no Brasil e outro para os mais recentes desenvolvimentos da moda no mundo € o
problema do estatuto artistico da moda. Sua abordagem da histéria da moda nas sociedades industriais é um
subsidio para a tentativa de elaborar uma sociologia da moda, explicando-a em termos de estratificacio social
€ constituicio de mercados.

Ha uma diversidade de assuntos e problemas abordados no campo da moda - o vestuirio como sistema de
comunicacio € meio para construcio de identidade, a hegemonia do vestuirio ocidental no mundo
contemporineo, etc.- € a todos eles 0 A. aplica seu enfoque. A constituicio da alta costura com a fundacio da
Maison Worth deve ser entendida como o surgimento e o desenvolvimento de um setor de bens e servicos de
luxo na Paris da segunda metade do século XIX, possibilitado pela existéncia de uma elite com disposicio
psicologica para o consumo € o lazer dado o final da guerra franco-prussiana (€ o inicio da Belle Epoque) e



pelo florescimento do comércio com as novas facilidades para circulacio de mercadorias (avenidas e estradas
de ferro) € de propaganda (as revistas ilustradas de moda).

Uma das passagens mais interessantes do livro é aquela sobre o comportamento singular desenvolvido por
alguns costureiros brasileiros, sendo os exemplos mais destacados, Dener e Clodovil. Neste caso, a sociologia
da moda pode entendélo como estratégia promocional 2 falta de um “capital de cultura” que garantisse
notoriedade e acesso a0s circulos sociais de elite. O costureiro como um homem com comportamento feminino
é ja uma imagem associada a esta atividade. No entanto, costureiros de outros paises nio precisaram exacerba-
-lo para garantir algum stafus, uma vez que eram oriundos das elites econdmicas e culturais de seus paises.
Dener e Clodovil sempre enfatizaram na midia sua origem simples e “atacar de louca” consistia, na verdade,
num “caminho téntével” para a notoriedade, o que significava mais exatamente sucesso de midia.A associacio
entre“frescura” e carisma deve ser entendida, entiio, como um investimento na prépria imagem para obtengio
de prestigio social e aceitacio no restrito mercado de roupas de luxo no Brasil.

ECO, Umberto et al. Psicologia do vestir.Traducio por José Colaco. 3.ed. Lisboa: Assirio € Alvim,

1989, 87p. (FSM, MP/USP)
Trata-se de uma coletdnea de cinco textos €, apesar do titulo, apenas um nico artigo procura analisar as
motivacdes psicolgicas implicadas na utilizacio do vestuirio. Todos estdo voltados para o ptblico nio
especializado pois procuram discutir as transformacdes sociais e politicas promovidas pelo surgimento e intensa
difusio da “cultura jovem” (observe-se que sua primeira edicdo € de 1975).
O texto de Umberto Eco,“O hibito faz o monge”, abre-o livro ¢ propde justamente a superacio de algumas
idéias do senso comum sobre o vestudrio como meio de comunicacio; a partir da anilise semiol6gica. A
abordagem ¢ mais geral e procura indicar que as formas nio-verbais de comunica¢do constituem-se como
c6digos, e, portanto, formam sistemas de regras e equivaléncias que devem ser descobertas e analisadas.
Este objetivo exige, em pririieiro hugar,a critica da idéia geralmente aceita de que aquelas formas acima referidas
seriam expressio de fendmenos naturais e apenas i linguagem verbal, considerada o inico processo regulado
por convengdeés exclusivamente para produzir significados, se reduziria o fendnemo cultural da comunica¢io.
Seria preciso, segundo o A., demonstrar a convencionalidade de posturas corporais, gestos, variagdes da
fisionomia, inflexdes de voz, que explica:iam, por exemplo, as variagdes de valor semantico destes elementos
segundo zonas éthicas.
E preciso também criticar a distingdo entre atos de comunicacio que sio concebidos exclusivamente para
produzir sentido e tudo aquilo que € criado para desempenhar uma funcio pratica, considerando que a lingua
pode ser utilizada nio para comunicar mas para estabelecer relacées de sociabilidade (cumprimentar uma
pessoa, por exemplo) e que, ao contririo, objetos podem servir para a producio de sentido como seria o caso
de um casaco de peles (um status symbol). Este Gltimo exemplo é importante no texto para as questdes sobre
o vestuario pois definiria a moda como um dos fenénemos nos quais num objeto material o valor comunicativo
supera em muito sua funcionalidade pratica. Por fim, € preciso considerar a distin¢io entre cédigos fortes que
se modificam lentamente pois suas convencgdes sio mais sélidas e cddigos. fracos, que se modificam
freqilentemente, o que seria 6 ¢aso para o vestudtio. A diferenca estd na velocidade de transformacio destes
cOdigos € n3o na eficicia comunicativa de cada qial, pois se considerarmos as san¢des para os desvios, em
ambos tém o mesmo efeito: alguém que cometa graves erros lingiiisticos ou compareca ao local de trabalho
com um traje completamente inadequado pode ter recusado um pedido de emprego. A conseqiiéncia desta
distin¢do € que o pesquisador que se interessar pelo vestuirio terd que enfrentar problemas como, por exemplo,
a veiculaciio de um mesmo significado por diferentes significantes (na Europa, inicialmente o dindi usava
cal¢as com bainha; décadas depois desta escotha, um dindi identificava-se por sua calca sem bainha).
Eco recheia seu texto com intimeros exemplos claros e precisos que vém substituir uma discussio mais conceitual
¢ no final exorta seus leitores a nio abandonarem aos especialistas o tema do vestuirio como comunicacio.
No texto de Renato Sigurti, “Delineamentos psicoldgicos da moda masculina”, encontramos como objeto de
reflexio as motivacdes psicoldgicas profundas que impeliriam o homem a usar vestuario, as quais niio estariam
referidas nem a necessidades de protecdo (muito mais simbdlicas do que pragmaticas), nem a preocupagdes
com pudor, desacreditadas desde sempre. Seriam duas - sexual e de seguranga - € estariam ligadas 2 atividade
de decoracio do corpo. Seria nesta fun¢io estética que o vestudrio encontraria sua propria razdo de ser. Na
primeira tratar-se-ia de manifestar o sexo das pessoas, explicitamente para as mulheres e simbolicamente para
os homens, sendo esta a chave para compreensio do significado de pecas como o leque (“que se abre
convidativo™), a gravata, a bengala e o0 uso de espada como emblema. Na segunda tratar-se-ia do problema da
identidade, que diminuiria a ansiedade das pessoas fornecendo-thes a localizagio imediata de cada qual na
trama das rela¢des sociais.
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E este esquema que nos permitiria compreender os significados do vestudrio moderno, sobretudo as
transformag0es do vestuirio masculino.A Revolugio Francesa e o industrialismo retiraram dos trajes masculinos
os elementos antes abundantes, que denotavam todo o tipo de diferenciacio: da peruca empoada e da casaca
ornamentada, passou-se, em curto espago de tempo, ao terno cinza. Esta profunda modificacio diz respeito ao
problema da seguranga, mas com relagio ao fantasma da castracio: a imagem de superioridade dos homens
estaria ameacada diante das conquistas femininas.A diferenciacio extrema entre homens e mulheres foi uma
primeira resposta masculina que explicaria a enorme distancia estabelecida entre o padrio de vestuario proprio
de cada qual. O fracasso desta resposta torna-se patente na modificacio do padrio do vestuirio masculino, que
busca retomar a ornamentacio, agora considerada caracteristica feminina, tentando por fim ao fantasma.

Ja no artigo “Moda, consumo ¢ mundo jovem”, Marino Livolsi estd preocupado em analisar o alcance das
transformagoes politicas e sociais promovidas pela juventude, abordando as mudangas nos estilos de vida no
que se refere 2 atividade de consumo. O vestuirio € ai reportado como indice fundamental pois seria uma das
principais formas de promover a identidade de um grupo, diferenciando-o dos demais, fato que tem para o A.
uma conotacio positiva, uma vez que a possibilidade de um grupo social expressar sua identidade esta no
préprio funcionamento das sociedades modernas e industriais que permitem, ao lado de uma estratificagio
vertical, a existéncia de uma estratificacao horizontal entre os diferentes grupos sociais de um mesmo nivel
social.

A analise do consumo, no entanto, pode indicar uma outra dimensio das transformagdes ocorridas. A moda
jovem valoriza a expressio individual e a inovagio, valores da modernidade, mas a aquisi¢do de itens importantes
como o vestuirio €, na verdade, restrita a determinados niveis de rendimento. O novo estilo de vida, portanto,
pode significar mais uma das formas de estratificacio vertical nas sociedades de consumo.

Francesco Alberoni em, “Observacdes sociologicas sobre o vestuario masculino”, também busca nas
transformagoes da roupa masculina a chave para compreensio das mudangas sociais na atualidade, neste caso
como indice das modificacdes na estrutura de classes. O traje burgués (camisa, gravata, casaco, calgas e mais
um sobretudo, impermeivel ou capote) demonstraria claramente estas relagdes. Surgindo no inicio do século
XIX e afirmando-se apds a Revolugio (burguesa) de 1848 correspondeu a hegemonia de uma classe social
especifica e constituiu uma de suas marcas distintivas.

No inicio do segundo pés-guerra o terno de cores escuras atingiu seu apogeu, tornando-se a mais difundida
roupa masculina mas, 20 mesmo tempo, comecou seu declinio pois, com o surgimento da burocracia técnico-
-industrial, instituiu-se uma divisdo entre roupa de trabalho e roupa de lazer para atividades do tempo livre,
banindo desta tltima categoria o traje burgués. A cultura juvenil, resuitado do prolongamento do periodo de
exclusio dos jovens do trabalho ativo (contingente expressivo deles passou a freqiientar a universidade),
tornou seu tempo livre um espaco para a criatividade e o surgimento de valores hedonistas. O novo vestuario
juvenil surge nesta oposigio trabalho/lazer, contrapondo a uniformidade da roupa de trabalho a liberdade de
invengio da roupa jovem (que tenderia a um desregramento prejudicial 2 vida em sociedade, observa 0 A.).
Gillo Dorfles escreve sobre os “Fatores estéticos no vestuario masculino” A roupa seria necessaria e indispensavel
as pessoas, seja para cobrir um corpo “feio”, seja porque seria um meio de comunicagio, fato este que teria
estimulado pesquisas, como a de Barthes, sobre o codigo que organiza a linguagem do vestuirio. O A. faz estas
constata¢es para tornar-nos mais criticos da moda do nude look e incentivar a reflexio sobre o vestuirio,
particularmente o masculino, como fator estético da nossa civilizagio. Esta proposta, ele observa, constituiria
um problema nas sociedades modernas industrializadas mas, a0 mesmo tempo, haveria a possibilidade de
pensarmos a educagio estética da populagio através dos produtos para consumo de massa, nos quais bons
resultados podem ser atingidos quando ocorre um equilibrio entre tradicio e novidade. O vestuirio € estratégico
para a analise pois, de modo geral, permite larga gama de inovagoes por parte do usudrio e, particularmente
para a Itilia, seria na atualidade o setor de manifestacdes estéticas mais aprimoradas e que como historicamente
se verifica, pode manter intercimbios com o campo artistico (como a influéncia da op-art demonstraria); o
vestuirio masculino, especificamente, ao recusar o padrio fixado pelo terno cinza burgués, abre-se para a
expressao criativa realizando, nos termos do A.,a poética do objeto industrial e da arquitetura formulada pela
Bauhaus.

Por fim, Giorgio Lomazzi retomando em “Um consumo ideolégico” o tema da moda em vestuario nas sociedades
de massa pde em evidéncia suas relagbes com a publicidade, duas atividades que estariam em contradi¢io pois
se a primeira pretende a identificacao com um grupo social especifico, através de uma manifestagio estética
buscando a diferenciagio, a segunda € um fendnemo utilitirio e busca a uniformizacio do modo de vida em
toda a sociedade. No entanto,a industrialiaza¢io da moda juntou a ambas e o A.discute as dificuldades colocadas
nesta situagio 2 escolha individual.



FREYRE, Gilberto. Modos de bomem e modas de mulber. Rio de Janeiro: Record, 1987, 181p.
(ESALQ/USP, FIL/USP, IEB/USE, MP/USP)
Uma preocupagio normativa orienta todo o texto doA.:valorizar os elementos e caracteres que, respectivamente,
na cultura e na raga favorecam a miscigenacio num povo, eixo do surgimento no Brasil do que ele denominou
uma metarraga. A miscigenacdo nao significa nesta formulacio mistura aleatéria mas sintese: conjugacio de
elementos que produz novos e diferentes elementos irredutiveis aos primeiros. Portanto, 0 A. pretende colocar-
-nos diante de um processo que, em primeiro lugar, busca um resultado especifico, o que exige um ponto de
equilibrio aquém do qual nada de novo pode surgir ¢ além do qual produz-se um excesso; e em segundo lugar,
cuja maneira ideal de realizar-se € a adaptacao: uma concilia¢do entre o ja dado e uma novidade.
E a partir deste esquema geral que analisa a moda, considerando-a sempre em trés planos. O primeiro € aquele
dos condicionamentos gerais das inovacdes, que podem ser entendidos sob a nocio de tradi¢io, necessirios
para a estabilidade; o segundo € o da atuacgio individual inovadora, que deve promover a adaptabilidade; o
terceiro, que ao contririo dos outros dois deve ser evitado, é o do excesso da criacio arbitraria, que foge
completamente 2 tradi¢ao.
Assim, quando se preocupa em discutir a moda como fendmeno sociolégico, fixando alguns principios de sua
analise, argumenta que ela nio deve ser compreendida como criagio arbitraria e individual mas sim na
consideracio dos seus condicionamentos sociais: transformacdes nas técnicas e nas relacoes entre sexos,
geracoes e condicoes socio-econdmicas.Ao mesmo tempo, devemos ter em conta a subjetividade presente na
moda - existem “modas de pensar, sentir, de crer, de imaginar” -, que permite a escolha individual € nio a
simples imposicio do costume. Isto significa que nio podemos desprezar as atitudes no sucesso ou fracasso de
uma moda, um erro que poderiamos notar, por exemplo, em Sapir, no seu classico estudo (mas Sapir nio
desconsideraria de todo a atuacio individual, observando-a apenas naquele terceiro plano dos excessos,
registrando os exageros de mulheres menos jovens na adoc¢io de modas de embelezamento feminino).
O A. discute a partir deste ponto o que seria apolineo ou dionisiaco em moda e o mesmo esquema de anilise
é posto em jogo, agora em termos de “compensacdes” que impedem o triunfo de modas radicais sobre as
tradicdes. A um periodo de certo predominio do apolineo, a época vitoriana por exemplo, sucederia um
periodo de inovacdes dionisiacas (como aquele que viu surgir a jupe-cullote), acrescentando o autor que este
movimento ciclico poderia ser verificado em outros periodos histéricos. Com relacio ao tema de uma nova
concepgio de feminilidade, marcada pela reducio das diferencas entre masculino e feminino, devemos, segundo
0A., evitar dois tipos de desequilibrio que estariam ocorrendo: a masculinizacio da muiher e 0s excessos nas
inovacdes que tém apelo sexual.
O papel do designer pode ser inteiramente entendido a partir desta perspectiva. Por um lado, esta subjugado
por aspectos econdmicos da moda feminina pois deve conceber modelos em indumentiria que atendam as
novas possibilidades das mulheres de classes de baixa renda de imitar as mulheres de classes economicamente
dominantes e as necessidades de consumo conspicuo destas tltimas para demarcar o status dos maridos
(quando se trata de familias burguesas). O designer embora um criador niio pode ser arbitririo pois deve
atender a estas demandas. Por outro, nio € elemento passivo, uma vez que se hi condicionamento em torno
dos materiais que servem a confecgio, € necessario que seu trabalho espelhe aos olhos da cliente a altima
moda, o dernier cri na expressio recuperada pelo A. e ai sua sensibilidade deve ser utilizada para responder
adequadamente a esta demanda psicologica da clientela.
As adaptacoes de modas européias e norte-americanas ao trépico, promovidas por mutheres brasileiras,assumem
importincia fundamental no seu trabalho. O mesmo esquema de anlise é acionado a partir de consideragdes
sobre o feminino:a tendéncia das mulheres a seguirem uniformemente a moda é contrabalanceada pela“argticia
feminina” em reagir 2 homogeneizacio e ressaltar tracos pessoais. E este equilibrio que justifica para o autor
sua defesa das adaptagGes que mulheres brasileiras fazem de modas estrangeiras.
O mesmo enfoque € vilido para o exame das diferentes influéncias sobre a moda brasileira. Uma primeira é a
da moda estrangeira como, por exemplo, nos trajes de banho de mar: se, de forma geral, viriam passando de
um extremo moralismo a uma extrema licenca, no Brasil teriam favorecido a valorizacao da morenidade
caracteristica da pigmentacio tropical, tornando moda o bronzeamento de pele. Outra € a que surge no ambito
da cultura popular. Segundo 0 A., 0s tipos nio-senhoris de mulher colocaram em voga o uso de rendas de tipo
popular, sandilias, tamancos ¢ uma diversidade de ornamentos, alguns de origem africana ou indigena. Além
disso, no periodo patriarcal havia influéncias reciprocas nos adornos de sinhis e mucamas. Estas fontes populares
também colocam o problema dos extremismos na adaptacio € nio devem ser consideradas acriticamente
como lugar da pura autenticidade: exemplo de excesso neste assunto seria o uso de palavrdes pelas mulheres
na atualidade, moda de origem popular que o A. censura firmemente.
Em resumo, quanto s influéncias sobre a moda feminina brasileira, 0 A. considera trés fontes de produgio: a
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importacio de artigos estrangeiros; a fabricacio brasileira de produtos que nio atendem a especificidades
regionais; € a confec¢io de artigos ecologicamente adaptados. Relativamente a estas trés influéncias, que sio
concomitantes, ndo devemos defender o privilégio de nenhuma, 2 mulher cabe a op¢iio pessoal pelos artigos
de seu interesse. Agindo assim, no se trata para 0 A. de deixarmos margem 2 escolha arbitriria que introduziria
um desequilibrio entre aquelas fontes pois o A. acredita que as mulheres estio se voltando para produtos
ecologicamente adaptados, que a0 mesmo tempo obedecem a padrdes de qualidade artistica (ou seja, que o
processo de adaptacio é eficaz, também neste caso, e promove um equilibrio entre as diferentes fontes de
influéncia).

Este € em linhas gerais o esquema de analise que nos € apresentado e também aplicado a outros temas discutidos
no livro, como a importincia das ancas de muther enquanto aspecto dignificante da condicio senhorial. No
entanto, € preciso ressaltarmos que a questao da adaptabilidade pode, ainda, ser pensada nio em relac¢io a um
s6 pais, no caso o Brasil, mas nas suas relagdes exteriores pois trata-se de propor o tema do equilibrio aplicado
as relagdes internacionais.A questio da adaptagio de modas no Brasil modifica-se, assim, em certos momentos
para o problema do pais como exportador de modelos em modas e costumes. O autor chega mesmo a defender
a necessidade de enfatizarmos nas instituicdes responsaveis por nossas relacoes exteriores uma politica cultural
que nio se descuide das producdes de moda.

GLOSSARIO téxtil e de confeccio: inglés-portugués. Rio de Janeiro: SENAI/CETIQT: CNI/DAMPI,
1986, 310p. (MP/USP)

Publicacio voltada para os profissionais da irea de téxteis e confeccio, traz os termos técnicos referentes a

estes sctores industriais. Produto da fusio de outros dois glossarios téxteis publicados anteriormente, constitui

esforco das instituicoes envolvidas em sua elaboragiao para fornecer instrumentos de apoio a pesquisa de

novas tecnologias.

GONTIO, Silvana. 80 anos de moda no Brasil. Rio de Janeiro: Nova Frontreira, 1987, 130p., il.
(ECA/USP, IEB/USP, MP/USP)
Publicagdo comemorativa dos 80 anos de fundagdo da Cia. Téxtil Ferreira Guimaries.Trabalho de apresentagio
esmerada: impressic em papel couché, capa dura forrada com tecido, acondicionado em caixa de papelio
estampada.
Obra de divulgacio elaborada com o proposito de constituir o primeiro trabalho de referéncia sobre a evolugio
da moda no Brasil, é dirigida a profissionais de moda, estudiosos, estudantes, diretores de arte, produtores de
teatro, TV e cinema, publicitirios. Retine informacoes de diversas fontes (conforme relacio apresentada):
documentos € publicagoes, entrevistas, dlbuns e arquivos fotogrificos, pinturas e desenhos. Contém 300
ilustracOes entre caricaturas, fotos e, sobretudo, anuncios comerciais.
O livro € dividido em nove partes, cada uma dedicada a uma década do século XX. No fipal de cada parte
apresenta-se um quadro com os tipos de vestudrio feminino - para o dia, noite, praia, primavera/verio, outono/
inverno, toilette, esporte, roupa branca, etc. - predominante em cada periodo. Traz ainda uma lista aifabética
de “grandes nomes”, com dados biograficos de modistas e costureiros e informacdes sobre lojas de moda, um
pequeno glossario € um encarte com reproducio das cores mais utilizadas em cada década. As ilustracGes
dominam o livro, apresentando-se o texto no lado esquerdo ou direito da pagina, numa coluna em destaque,
sintctizando as informacgGes mais divulgadas sobre cada periodo e transcrevendo -trechos de cromnistas ou
publicacdes contemporineas.
Procura-se situar a moda nos cenarios nos quais surgia ¢ tratar os fatores estéticos, sociais, econdmicos €
politicos que mais a influenciavam. Estranhamente, no entanto, estabelece a periodizagio por décadas e nio
em consonancia com os valores aludidos, organizacio que se, por um lado, procura sistematizar as informacdes,
por outro, est longe de qualquer consideragio baseada na historiografia atual.

HAEDRICH, Marcel. Coco Chanel. Rio de Janeiro: Rocco, 1988, 237p., il. (FAM)

O A, editor de moda, conviveu com Coco Chanel entre 1959 ¢ 1971, ano da morte da famosa estilista e
elaborou sua biografia gravando diversos depoimentos neste periodo de 12 anos. O sucesso de Coco Chanel e
as suas dificuldades de relacionamento com amigos e a midia dominam os relatos.

HISTORIA DA CAMISETA. S.1. Hering, 1988, 162p., il. (ECA/USE, MP/USP)
Esta publicagio foi realizada sob patrocinio da Companhia Hering e constitui obra de acabamento esmerado e
ricamente ilustrada. £ uma coletinea de varios textos de diferentes tipos, enfocando o tema sob diversas



perspectivas e em diferentes campos. Sobre a camiseta temos artigos, ensaios fotogrificos € encerrando o livro
um texto de fic¢do; ha abordagens historiograficas, sociolégicas, econdémicas e de critica artistica, examinando
esta peca de roupa e suas significacdes nas histdrias em quadrinhos, no cinema, nas artes plasticas, na misica,
na moda propriamente dita € no marketing, segundo a opinizo de especialistas em cada irea.

O livro € também produto dos esfor¢os de Ruth Joffily, destacada profissional do jorpalismo de moda e autora
da introdugio, que busca, sempre numa reflexio mais ampla, compreender a moda em suas dimensdes sociais
€ culturais, neste caso reunindo diversos autores. Podemos, entio, acompanhar a camiseta desde a sua origem
como underweare mas ji logo representada nos comegos dos meios de comunicacio de massa (€ mesmo
antes, na pintura impressionista) até sua transformagio em simbolo de contestacio de vanguardas artisticas €
politicas no pés-guerra.¢ em produto de consumo de massa a partir dos anos 60.

JOFFILY, Ruth. Marilia Valls. um trabalho sobre moda. Rio de Janeiro: Salamandra, 1989, 141p., il.

(SENAC)
Este livro € uma biografia da estilista e empresiria Marilia Valls, composta pela jornalista e editora de moda
Ruth Joffily. A perspectiva do trabalho é muito rica pois procura manter o tempo todo o entrelacamento de
uma experiéncia pessoal e transformacbes sociais € culturais, mais especificamente a trajetoria de uma
profissional de moda e o desenvolvimento da indistria de moda prét-a-porter no Brasil. Na organiza¢do do
texto aparecein em primeiro plano os dramas pessoais de Marilia Valls,as mudangas de vida pelas quais passou,
sua energia para enfrenti-las, tudo isso relatado em depoimentos seus € de amigos e profissionais que com ela
trabalharam. Ao redor destes relatos, a A. tece comentérios para formar um “pano de fundo” histdrico e social
dos acontecimentos da vida pessoal de sua biografada.
A vida da estilista € descrita como uma trajetdria de sucesso pessoal € profissional: de uma mulher educada
para uma relacio de submissio ao marido a estilista-empresiria realizadora. Nesta transformacio esta implicada
uma mudanca de valores: 4 mulher educada num ambiente conservador (mas ja incomodada com as restrigoes)
substituiu-se, ainda que nio inteiramente, 2 mulher empreendedora e criativa. ¥ a situacdo que se configura
em toda sua intensidade quando Marilia Valls recorda sua entrada em 1962 na Matharia Arp, seu primeiro
trabalho profissional como estilista, ou ainda no comego dos anos 70, quando da sua saida da empresa Nova
América com o objetivo de montar um butique propria. Conforme nos relata, deixava para tras valores familiares
- a dedicaciio a0 marido, a responsabilidade pela educacio dos filhos, a convivéncia com familias de renome
- para na vida profissional que entdo iniciava adotar outros valores - independéncia em relacio ao marido e
eficiéncia na conducio de neg6cios empresariais, sobretudo pelo que esta atividade exige de ousadia e arrojo
pessoais.
Na sua biografia poderiamos acompanhar entio a realizacio pessoal de uma mulher através do ingresso no
mercado de trabalho. Este € talvez o tema mais importante abordado no livro, principalmente porque a
formacio do mercado de moda prét-a-porter no Brasil é em grande parte descrito em fancio de transformacdes
nas representacdes sobre a muther. Nos anos 50/60 as novas qualidades que caracterizariam a mulher seriam a
praticidade, a espontaneidade e a juventude e para atender a esta nova imagem amplia-se a oferta de publicacdes
especializadas em moda feminina - Manequim (1959), Claitidia (1961), Desfile (1969), Nova (1973) - agora
voltadas para facilitar tarefas domésticas e sustentar a imagem de uma muther independente; ou surgem os fios
sintéticos para confecgio, também liberando-a- do mesmo tipo de tarefas ao tornarem dipensivel passar a
roupa. Estas mudangas estariam, por fim, inseridas num conjunto mais amplo de transformacées, definido pela
A. como um processo de democratizacio da moda, “o direito de cobrir 0 corpo com uma idéia, com uma
fantasia, de colocar para fora um pouco da individualidade de cada um”, 0 que significa caracterizar as mudancas
atrav€s das novas possibilidades de representacio de si mesmo.
A A. compreende, portanto, a constituicio do mercado como decorréncia da expansio da demanda. As
transformagdes na oferta nio deixam de aparecer no texto como, por exemplo, um fator conjuntural para o
desenvolvimento do prét-a-porter no Brasil - em meio 4 elevacio do poder aquisitivo da classe média, ao
processo de democratizacio da moda, ao espirito do novo (incentivado pela moda bippie), terfiamos também
uma reacio da industria téxtil 2 moda mini, que entdo diminuia em muito a demanda por tecidos. No entanto,
uma abordagem mais decidida do mercado de vestuirio de moda no Brasil pelo lado da oferta abriria novas
perspectivas sobre o tema e enriqueceria a propria biografia de uma estilista como Marilia Valls.
Podemos entender a contratagio de Marilia Valls pela Malharia Arp, por exemplo, como uma tentativa bem
sucedida da empresa em aumentar os cuidados quanto 2 estética de suas mercadorias. A estilista introduziu o
“0 gosto” na producio industrial. De uma maneira mais geral podemos afirmar que o estilismo industrial foi
buscar num krow-bow ji estabelecido o aprimoramento da qualidade de seus produtos. Seria preciso
considerarmos, entio, as necessidades da indiistria da moda que impulsionaram transformacdes nas linhas de
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produgio, integrando um “bom-gosto” consagrado anteriormente e tao utilizado para fins de distinciio social
(este era um investimento familiar que Marilia Valls manteve, era o seu lado pink, mesmo em meio a dificuldades
financeiras, preocupando-se sempre com os sinais de refinamento e riqueza afim de manter relagdes que
representassem possibilidade de ascensio social).

Esta abordagem daria relevancia aos proprios trabalhos de Marilia Valls, um aspecto pouco explorado nesta
biografia centrada principalmente em acontecimentos de sua vida pessoal e profissional (ao final ha um apéndice
descritivo das principais colecées da butique Blu-Blu, compreendendo o periodo 1972/1987). Em que medida
a analise detalhada dos modelos e colecdes concebidos por ela nos permitiria entender o encontro entre “bom-
-gosto” para fins de disting¢do social € producio em série de tecidos e vestuirio? O que nos esclareceria sobre
o processo de “democratiza¢io da moda” afirmado para a expansio do mercado nas décadas de 60 e 70?

JOFFILY, Ruth. Jornalismo e producdo de moda. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1991, 148p.

(SENAC)
Este livro é resultado do curso de extensio universitiria Jornalismo e producdo de moda e das atividades do
Nicleo de Moda, implantados em 1987 na Faculdade Candido Mendes pelaA. e outras personalidades da area.
Trabalho voltado para a formacio de profissionais nesta especialidade do jornalismo afirma como seu objetivo
principal 0 compromisso com o publico leitor. Por um lado, como prestacio de servico, deve manter este
piublico atualizado quanto a lancamentos e tendéncias, sendo de fundamental importincia fornecer-lhe
informacio objetiva - o proprio livro traz alguns instrumentos de trabalho para este fim, como um pequeno
glossario - e critérios que permitam-uma escolha, critérios estéticos sem diivida mas também pragmaiticos, que
possibilitem s pessoas adequarem os tipos de roupas que desejam a suas limita¢Oes financeiras. Por outro,
como atividade referida a uma pratica fundamental na vida pessoal - o vestir-se na moda - sua principal finalidade
seria o desenvolvimento de uma critica de moda que permitisse aos individuos uma escolha livre, feita segundo
critérios pessoais, do seu proprio vestuirio. A critica de moda € necessiria, entdo, ao jornalista especializado
para que nio fique atrelado aos interesses comerciais € publicitirios das empresas do setor e seria condic¢do
para a valorizacio profissional da atividade. Este € o principal problema que perpassa todo o livro.
A critica de moda estabelece seus compromissos com o consumidor final de vestudrio para que ele realize com
seguranca suas opgoes. Em toda a sua extensio esta critica pretende um discernimento voltado para uma
decisio de consumo. Esta concepcio da atividade critica parece, no entanto, conduzir a uma abordagem
restrita do fenémeno moda ao identificalo com a expansio do mercado consumidor.
Conforme nos expde a A., a funcio da critica de moda, como de toda forma de comunicagio, seria tornar
inteligiveis as pessoas a organizaciio social na qual vivem e para atingir este fim € preciso que tenhamos
consciéncia da confec¢iio e consumo do vestuirio como atividades sociais. Recolhe em virios exemplos esta
dimensio social das roupas: a historicidade dos trajes masculino e feminino que variam conforme os papéis
atribuidos a homens e mulheres; as transformacdes no significado da nudez; o uso do vestuirio para fins
politicos como no caso da unificacio promovida, na Idade Média, por Carlos Magno; ou ainda o problema da
influéncia estrangeira no vestudrio brasileiro, problema cultural pois que se coloca também em outras areas
como literatura, artes plasticas, musica, etc.
Se a importincia do vestuario pode ser reconhecida em qualquer periodo historico e qualquer sociedade, o
mesmo nio se passaria com a roupa de moda pois ela exigiria o desenvolvimento do mercado capitalista. A
breve historia da moda moderna - a partir de meados do século XVIII - é composta cComo uma progressiva
“democratizacio da moda”:desde os primeiros estabelecimentos comerciais, passando pela atuacio fundamental
de Charles Worth € depois de Paul Poiret, Coco Chanel, Dior e outros, até o atual consumo massificado de
roupa de moda, € a paulatina afirmacido do “estilo” - a liberdade de criacdo individual - que assistiriamos. Nesta
abordagem o corte fundamental estd na ampliacio do mercado consumidor no século XIX, com a ascensao
social da burguesia (periodo de atuacio de Worth), o que tornou dificil 2A. reconhecer a existéncia do fenémeno
moda enquanto anteriormente estava restrito a nobreza e nao acessivel a outras camadas da populacio.
Neste texto a preocupacio exclusiva em afirmar a moda em vestuirio como oportunidade de exercicio da
liberdade individual, portanto, como pratica democratica, faz-se em detrimento de outras fun¢des sociais da
moda (as varia¢oes individuais ja ocorriam entre os nobres e para fins de distin¢do sociab.

KOHLER, Carl. Histéria do vestudrio. Traducio por Jefferson Luis Camargo. Sao Paulo: Martins

Fontes, 1993, 564p., il. (FIL/USP, HIS/USP, MP/USP)
OA. foi um pintor do sécuto XIX que elaborou dois tratados sobre a hist6ria do vestuirio. Seus trabalhos foram
editados e atualizados por Emma Von Sichart,em 1963, numa tinica publica¢io.A pesquisadora ndo se interessou



por alguns aspectos da obra e suprimiu, por exemplo, os trechos referentes 2 histéria dos povos e paises
estudados. Se a integridade da obra niio foi mantida com esta modificagio, prejudicando nossa compreensio
sobre as concepcdes do A. sobre 0 assunto - a propria organizadora do volume remete brevemente na sua
introdugdo os estudos sobre indumentaria ao problema do “espirito do tempo” - temos ainda as descri¢Ges
minuciosas dos trajes com todo o detalhamento das técnicas de confecgio das roupas € sio estes aspectos
praticos do trabalho que despertaram o interesse em publici-lo. Preocupando-se em aprimorar nosso
conhecimento sobre o vestuirio de outros periodos histéricos, a pesquisadora produziu fotos com modelos
vivos portando as roupas escolhidas e deixa registrados cuidados aqueles que se interessarem em reproduzir
os trajes ilustrados dos quais fornece a descricio e todas as medidas para sua confeccdo. Centrando-se nas
atividades de fabricacio das roupas, o livro vem de fato auxiliar em area que recebe pouca atencio nos estudos
sobre indumentaria.

LABIRINTO DA MODA: uma aventura infantil. Sio Paulo: SESC/Sio Paulo, 1996, 1v. + encarte, il.
(MP/USP)

Labirinto da moda é um conjunto de eventos - exposicdes, oficinas e espeticulos - idealizados pela curadora
Glaucia Amaral, desenvolvidos em torno de um tema - a roupa infantil - e concebidos para intera¢io com
criangas. A exposigio de objetos e de vasto material iconogrifico (realizada entre 16/1/96 e 25/2/96) estavam
integrados obras artisticas, filmes cinematograficos, instalacoes elaboradas especialmente para o evento tais
como “Bonecas”, de Anna Heylen e “Caracol Peludo”, de Renato Imbroisi e, ainda, a montagem de um “Breché”
no qual as criangas poderiam compor sua prépria indumentiria com as pegas I disponiveis. Ela contou com
duas publica¢es, uma concebida especialmente para manuseio das criangas e outra, o catalogo propriamente
dito. Este é totalmente ilustrado e composto por depoimentos, reflexdes e comentarios de um jornalista, uma
psicologa, educadores e especialistas em artes plasticas e educagio; contém, ainda, como encarte, um Guia
do Labirinto com um mapa de todos os eventos e explicacdes detalhadas de cada um deles.

LAVER, James. A roupa e a moda:uma histéria concisa.Traducio por Gloria Maria de Mello Carvalho.
S0 Paulo: Companhia das Letras, 1990, 285p., il. (ECA/USP, FAU/USP, FIL/USF, MP/USP)

Renomado especialista na histéria do vestuario, o A. deixa claro que neste livro nio pretende desenvolver
nenhuma anilise sobre as motivacdes que explicariam a utilizagdo de roupas, procurando antes comentar em
especial dois aspectos do vestuario: a forma e o material. De fato, seu trabalho € rico na descri¢ao dos trajes,
das técnicas de producio e formas de uso,acompanhada por consideracdes sobre o vestudrio caracteristico de
diversos periodos historicos e sobre as circunstincias historicas - guerras, transformacdes sociais, etc. - que
influenciaram os aspectos enfocados.

Centrando-se no vestuario europeu € mais tarde também no norte-americano, o A. inicia sua historia concisa
no periodo paleolitico e segue cronologicamente até a atualidade. Apenas em raros momentos ocosreram
algumas generaliza¢cdes, como no Gltimo capitulo, alias escrito por Christina Probert, € o finico cujo periodo
abordado recebe uma denominagio,“a era do individualismo”. Nele se afirma - a propésito da Segunda Guerra
Mundial - que as roupas em épocas de guerra mostrariam claramente como a moda refletiria a “atmosfera do
momento”. E um trabalho extremamente informativo e ilustrado, voltado para um piiblico nio-especializado.

LIPOVETSKY, Gilles. Império do efémero: a moda e seu destino nas sociedades modernas.
Tradugido por Maria Licia Machado. Sio Paulo: Companhia das Letras, 1989, 294p. (FSM,
ECA/USP, FE/USP, FIL/USPE, MP/USP)

Vide acima, paginas 260-269

MANDEL, Rachel. Arquivo ilustrado de trajes bistoricos: do antigo Egito ao século 19. Rio de
Janeiro: Ediouro, 1985, 92p., il. (FSM, FIL/USP, MP/USP)

Nesta obra temos um conjunto de desenhos acompanhados de legendas que indicam a época dos trajes,

ilustrando, assim, 0 vestuirio caracteristico de cada sociedade.

MARQUES, A. H. de Oliveira. Figurinos macénicos oitocentistas: um “guia” de 1841-42. Lisboa:
Editorial Estampa, 1983, 79p., il. (MP/USP)
O A. reuniu publicacdes esparsas de uma das Obediéncias da Maconaria portuguesa do século XIX, o Oriente
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Escocés de Silva Carvalho (fundado em 1841), as quais resultaram da preocupac¢io dos seus dirigentes em
divulgar entre 0s adeptos todo o ritual das sessdes dos varios graus (de 1 a 33) e as insignias especificas de cada
um. Neste sentido a publicagio atual cobre sistematicamente toda a indumentaria utilizada.

A MODA NA REPUBLICA. Museu da Repiiblica. Rio de Janeiro: Erregé, 1990, 23p. (MRep)
Publicagio que acompanhou a mostra A moda na Repiiblica, evento comemorativo da reabertura do Museu
da Repiiblica ao piblico, em 1990. Dois aspectos do fenonemo sio abordados, sua dimensio histdrica e sua
constitui¢o como produto do trabalho.Apresenta-se, resumidamente, 2 evolucio da moda desde a Belle Epoque
até a atualidade, com um segmento especial para o Brasil desde o século XVI, registrando-se as principais
mudangas no vestuirio de moda que caracterizam diferentes periodos-¢ os fatos sociais, culturais, politicos e
psicolégicos que as impulsionaram.

O texto se encerra com uma breve discussio sobre os fundamentos econémicos da moda - com destaque para
a influéncia dos interesses econdémicos da industria € a hegemonia cultural dos paises desenvolvidos - retomando-
-se, ainda, 0 problema de aspectos politicos € sociais que determinam a moda e enfatizando-se as questdes de
ascensdo social e predominio de um “espirito do tempo”.

O'HARA, Georgina. Enciclopédia da moda: de 1840 a década de 80. Sio Paulo: Companhia das
Letras, 1992, 300p., il. (FIL/USF, MP/USP)

A perspectiva sobre moda em indumentiria que a toma como linguagem e reflexo da sociedade - concepcdes
problemiticas seja porque nao possibilitam pensarmos a sociedade em termos de sistema, seja porque pesquisas
recentes tém apontado o fato de que a producio de sentido através da indumentiria nao se realiza segundo um
modelo lingiiistico de comunicagio - tem impulsionado e justificado a elaboragio de obras abrangentes que
reunem e organizam a massa de informacées sobre o assunto. £ o caso desta enciclopédia que inclui ndo s6 os
nomes de grandes estilistas mas de outros profissionais da area - ilustradores, fotdgrafos, editores de moda,
figurinistas de cinema - de personalidades influentes em moda como, Jackie Kennedy Onassis, Brigitte Bardot,
Eisenhower e outros, além é claro, dos termos que designam as roupas, acessorios e tecidos, sendo bastante
atualizada em todos estes pontos.

Sinalizando esta abrangéncia, a A. discorre rapidamente em preficio sobre o desenvolvimento da moda na
Europa e nos Estados Unidos desde o século XIX, com exemplos significativos de todos os aspectos citados
acima. No final do texto faz uma avaliacio do atual recuo da alta costura e da hegemonia do préta-porter na
produgio de moda, que se afasta das idéias mais aceitas. Salienta a acessibilidade s roupas de moda mas ao
invés de concluir pela ampliacio da liberdade de escoiha afirma que ocorreu uma padronizacio dos modelos
que, na verdade, diminuiu o leque de op¢des. Um posicionamento mais critico, que foge ao consenso que vai
se formando a respeito da democratizagio da moda, a partir do segundo pés-guerra.

PASTOUREAU, Michel. O tecido do diabo:uma historia das riscas e dos tecidos listrados.Traducio
por Isabel Teresa Santos. Lisboa: Editorial Estampa, 1992, 116p., il. (MP/USP)

O A. prop6e neste livro uma instigante analise sobre um elemento do mundo fisico (com significativos efeitos
no campo visual), constantemente apropriado ou modelado pelo homem para a producio de sentido: as
listras. Os tragos que dispostos sobre um plano o constituem como uma superficie riscada (ou listrada) sio
uma marca cultural pois servem para assinalar, classificar, hierarquizar e controlar elementos do meio fisico
Nnos quais existem (animais, por exemplo) e objetos nos quais sao aplicados (basta pensarmos em casos atuais
como envelopes para cartas especiais, bilhetes de entradas e todo tipo de etiqueta). Com esta mesma funcio
sdo utilizados no mundo social: tecidos e vestuarios listrados, escarificacdes, sio exemplos de como as listras
§30 um instrumento de taxinomia social. .

Vemos aqui que se trata de uma “problematica da risca”, que nio € formulada apenas sobre um dos seus
possiveis suportes, as roupas. E tema apropriado para o A., um especialista em herildica, mas o vestudrio é
reconhecidamente um dos seus suportes mais visiveis e, neste texto em especial, as funcdes atribuidas aos
trajes ou pecgas de roupas listrados sio acompanhadas desde a Idade Média. Neste periodo evidenciavam o
estatuto negativo de todos aqueles considerados transgressores da ordem social - judeus, muculmanos, heréticos,
o bobo da corte, o jogral, carrascos, prostitutas, leprosos e personagens imaginarios: os cavalheiros desleais
dos romances, 0 Judas do relato biblico e outros.Analisando fontes iconograficas mas também textuais - legislacio
religiosa cat6lica, laica (leis suntudrias) e literatura - o A. pode coligir varios testemunhos do cariter
discriminatério das listras.

Na Idade Moderna podemos acompanhar uma diversificacio das fungdes das listras acompanhada da



diversificaciio de seus significados. Ao Iado das listras difamat6rids (o vestudrio de presidarios é um exemplo
claro) temos listras que indicaint a condicio servil mas ndo uma exclusio (o vestuirio de criadagem que se
difundiu extremamente no periodo) e aquelas valorizantes (utilizadas abundantemente em decoracio de
interiores e ligadas 2 imagem do revolucionario), todas agora observadas em termos de sua verticalidade ou
horizontalidade A partir de meados do século XIX as listras vao entrando para um novo sistema de significacio,
desde entdo percebidas segundo a sua cor e largura, modificacio que novamente exige a analise das mudancgas
nos cédigos de moral A grande penetracio que se nota das listras se da entfio no vestuirio e tecidos que tocam
o corpo. Por séculos, as camisas, os véus, a ceroulas, os lencois sé se admitiam na cor branca ou crus, mas a
partir daquele periodo observa-se que a utilizacio inicial do pastel e do listrado naquelas pegas promoveu uma
passagem a coloriza¢do atual das mesmas, substituindo-se ao branco higiénico o listrado higi€nico. As listras
nio estio miais ligadas somente 4 negatividade da exclusao mas promovem uma valorizacio das superficies as
quais sio aplicadas, contudo denotando sempre uma excegio - sio preferencialmente aplicadas as pessoas de
espetaculo, ontem aos palhacos e miisicos, hoje aos desportistas:

RANSCHBURG, André. Quem ndo faz poeira come poeira: historias de um homem de marketing

que faz dinheiro e sucesso fabricando jeans. S0 Paulo: Best Seller, 1991, 227p. (FEA/USP)

Autobiografia do presidente da Staroup, fabricante de roupas jeans, centrada na sua trajetdria no interior da
empresa desde a sua contratacio em 1978. E um livro de interesse para os problemas referentes 2 importincia
da atividade de marketing nas empresas de confec¢io. O A. em seu ideirio liberal enfatiza a necessidade de
“fazer poeira” ~ antecipar-se 20s concorrentes na conquista das melhores oportunidades de negécio - como o
objetivo que define o sucesso empresarial. No centro da estratégia que estabelece para atingi-lo esti o marketing
do produto. O A. foi, de fato, contratado para desenvolver esta irea na empresa e define a si préprio, como
vemos no subtitulo, um “homem de marketing”, atividade que chega mesmo a marcar sua vida pessoal Joemir
Beting, em seu prefacio, observa este fato e compara o A. a um foguete).

Na direcio das atividades de marketing e depois na condugio geral da empresa podemos observar como € a
preocupacio com a “imagem” e divulgacio do produto que guia as estratégias de comercializacio (o
merchandising nas novelas de televisio) e os planos de expansio da producio (ndo ampliar a oferta no
mercado brasileiro mas exportar para varios paises para nido “banalizar” a marca enfraquecendo-a, para seus
usuarios, como estratégia de “distin¢io”). Fundamental neste aspecto € o capitulo 15,“Fabricacdo,Arma dos
Negocios”, quando: 1) ao falar da organizacio da produgio, vincula a escala de cada unidade industrial ¢ a
verticalizacio da producio (evitando-se a subcontratacio de empresas) ao controle de qualidade do produto;
2) justamente neste capitulo volta a afirmar que o “grande negocio da confeccio de jeans € conseguir lancar
um produto na frente, deixando a concorréncia mordendo o pé... consumidor paga por novidades”; 3) ao
comentar certas dificuldades de fabricacio, ressalta a importincia que determinados elementos da roupa, 0s
botdes por exemplo, tém para o consumidor e os testes especificos aos quais sio submetidos na fabrica. Nos
capitulos finais, dedicados a publicidade e ao marketing, podemos acompanhar com maior detalhe o
desenvolvimento destas atividades: o dificil relacionamento com as agéncias de publicidade, a utilizacdo da
imagem do presidente da empresa no marketing do produto (inclusive em suas entrevistas a jornais e revistas,
algumas transcritas no livro), as modificacbes nas estratégias de distribuicio, etc.

ROSSETTI, Ana. Roupas intimas: o tecido da seducio. Traducio por Eduardo Brandio. Sio Paulo:
Martins Fontes, 1995, 164p., il. (FAM, MP/USP)

A A. utiliza suas reminiscéncias pessoais para fornecer dados historicos sobre as roupas intimas, opinando

sobre a sua utilizacio pelas mulheres como estratégia de seducio.

SAHLINS, Marshall. Notas sobre o sistema do vestuario americano. In: Cultura e razdo prdtica.
Tradugio por Sérgio Tadeu de Niemayer Lamario. Rio de Janeiro: Zahar, 1979. p.99-225. (MP/
USP, FIL/USP)

Vide acima, paginas 254-260

SILVA, Gracilda Alves de Azevedo. Bangu 100 anos: a fibrica e o bairro. Rio de Janeiro: Sabid
Producdes Artisticas, 1989, 176p., il. (SENAC)

Publica¢io comemorativa do centenirio de fundacio da fibrica carioca de téxteis Bangu. E obra de bom

acabamento sendo apresentada em capa dura e acondicionada em caixa de papelio,ambas forradas por tecido,
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fartamente jlustrada. A A. ja havia se ocupado anteriormente da histéria da empresa (Bangu: a fibrica e o
bairro; um esboco historico 1889-1930. Rio de Janeiro, 1985).

O texto deixa transparecer pelo menos dois motivos importantes para o desenvolvimento de estudos sobre a
fabrica. Primeiramente € uma empresa do final do século XIX, fundada inteiramente com capital nacional e
que experimentou rapidos progressos na producio e conquista de mercados. Considere-se também sua influéncia
no desenvolvimento da regido onde foi instalada. Ela reorientou as atividades agricolas das localidades em seu
entorno, investindo no setor, produzindo acicar, fubi, arroz, etc., ou garantindo o fornecimento de matéria-
-prima, 6leo de ricino, polvilho e outros produtos; induziu a urbanizacio da regido formando o atual bairro do
mesmo nome e a instalagio de infra-estrutura para industrializacio, ampliando os ramais de estrada de ferro,
construindo uma represa; contribuiu para o desenvolvimento de servicos como escolas, centros de saide e
hospital. Todos esses possiveis temas para estudos mais detalhados sio levantados num relato bastante informativo
e claro.

SOUZA, Gilda de Mello e. O espirito das roupas:a moda no século XIX. Sdo Paulo: Companhia das
Letras, 1989, 255p., il. (FSM, ECA/USP, FE/USP, FIL/USP, HIS/USP, MP/USP)
Vide acima, paginas 269-262

SPENGLER, Airton. Decifrando a moda: glossario. Sio Paulo: Editora STS, 1993, 156p. (SENAC)
O A. preocupa-se em fornecer ao piblico um livro de ficil leitura sobre termos da moda, compondo-o em uma
linguagem acessivel, sem definicdes rigorosas e polémicas, buscando apenas “explicar a idéia” 2 qual cada
termo remete. Obra para ripidas consultas, contém ainda uma introducio com breves comentarios sobre os
termos moda, chic e look e referéncias a acontecimentos importantes na hist6ria da moda no Brasif.

THAMER, Deise Sabbag. A moda dos anos 80. Sio Paulo: [s.n.], 1987, 143p., il. (SENAC)

Este livro € a reunifio dos textos da editora do encarte “Todamoda” dos jornais Shopping News, City News e
Jornal da Semana, que circularam na cidade de Sio Paulo. Através deles a A., sempre procurando dosar
opiniao e dados sobre as roupas de moda, comenta os principais temas que percorreram a2 moda da década de
80, tais como a concomitincia dos mais diferentes estilos, a importincia de um piiblico consumidor ampliado,
a profissionaliza¢io nas industrias téxtil e de confecgio no Brasil, o entrelacamento de estilo de vestir e estilo
de comportamento, etc.

A analise da abordagem desenvolvida pela A. beneficia-se muito do problema da fungio do jornalismo de moda
a0 qual todos os outros estio remetidos. Ela prépria preocupou-se com a questio no artigo “Cultura e economia
escondem-se nos babados da moda”. Percebe-se claramente que € a idéia do vestuirio como reflexo dos
fendnemos sociais que lhe permite definir os objetivos da atividade e as exigéncias que recaem sobre o
profissional. Segundo a A., o jornalista, utilizando-se de sua sensibilidade e experiéncia, nio procura impor
uma moda ou uma interpretacio univoca sobre ela mas apenas prever o gosto dos piblicos feminino e masculino
a cada momento. Sua fungio € a orientagio do consumo mas utilizando-se exclusivamente da informacio
objetiva que permite as pessoas realizarem suas escolhas particulares.

Nesta perspectiva, por um lado, o jornalismo serve ao consumo, desempenhando uma funcio critica que se
atém tiio somente a perceber o que esta ou 0 que nio estd na moda no periodo considerado, sem refletir sobre
as mudangas histéricas que estruturaram a producio de moda a partir dos anos 50; por outro, ao jornalista na
década de 80 caberia sempre manter a noc¢io do pratico e usavel, mesmo quando comenta os modelos mais
fantasiosos, devendo por isso tornar-se atento observador da realidade social. Estas propostas, no entanto,
deixam de considerar 2 mudanga fundamental que ocorreu na confecgido e consumo de roupas de moda: a
existéncia de um mercado consumidor ampliado para atendimento do qual a produgio passa a organizar-se. E
esta mudanga que define uma das principais caracteristicas da moda na atualidade: o padrio das roupas nio é
mais definido pelo luxo da alta costura mas pelo pratico e utilizivel do prét-a-porter. O critério estabelecido
para o jornalista realizar sua avaliacio € ele proprio histérico e uma posi¢io mais critica exige que se possa
refletir sobre ele. Certamente o jornalismo de moda tem a funcio de orientacio mais imediata ao publico
consumidor mas ndo deve perder de vista o consumo de massa como fendnemo historico nas sociedades
altamente industrializadas, sobretudo apds a Segunda Guerra Mundial.

USTOP: 15 anos. Sio Paulo: Mauro Ivan Marketing Editorial, 1988, 26p., il. (FSM, ECA/USP)
O livro com capa dura, imita um caderno escolar: apresenta-se com espiral € as paginas foram impressas
simulando uma folha pautada. E publicacio comemorativa dos 15 anos de producio nacional da roupa jeans



da marca USTOP (da Divisio Jeans da S3o Paulo Alpargatas S.A.) que traz material publicitirio - cartazes de
pontos-de-venda e fotogramas de comerciais televisivos - do produto, disposto em ordem cronoldgica e
acompanhado, a cada pagina, de ripidos comentirios. Ao final, quatro paginas com fotos de profissionais de
jornalismo de moda vestindo jeans da marca.

VICENTRICARD, Francoise. As espirais da moda.Traducio por Maria Inés Rolim. Rio de Janeiro:
Paz e Terra, 1989, 249p., il. (ECA/USP, HIS/USP, MP/USP)
No ambito dos guias e manuais, este livro tem um certo destaque, pois busca ndo s6 difundir informag¢des
corretas sobre a moda e sua historia mas apresenta-las sob uma analise consistente do seu significado. Esta
peculiaridade esti relacionada a biografia daA.: consultora de moda,aliou sua experiéncia profissional 2 vontade
de reflexdo sobre o significado da moda e seu alcance como estratégia para expressio pessoal, mas também
social e cultural para além do reforco das hierarquias sociais.
AA faz um relato em tom pessoal. Ela mesma € uma das mais importantes protagonistas das mudangas ocorridas
na industria téxtil e de confeccio do pds-guerra, que transformariam os mecanismos de difusio da moda em
vestuario, caracterizados agora por sua forte industrializacio. Do ponto de vista da fabricacio da roupa, estas
mudangas designam novas estratégias industriais para ampliacao do volume de vendas e conquista de mercados
- eis porque a crénica deste processo € em grande parte a competicio entre duas poténcias do ramo:Franca e
Estados Unidos. Estas estratégias consagraram a expansio da roupa ready to wear norte-americana, base para
o prét-a-porter francés.
A industrializagio da moda é o novo fendnemo que surge nas sociedades capitalistas apés a Segunda Guerra
Mundial. Inovagio importante deste periodo € o aparecimento de uma nova atividade nesta irea, logo
profissionalizada: o estilista de moda. O surgimento do estilista industrial na base da reorganizaciio das industrias
téxtil e de confeccio é um fato capital para a pesquisa académica sobre moda e vestuirio. A “criacdo” dos
modelos agora organiza-se em bases industriais, ou seja, objetivando o escoamento num mercado que seja
ampliado em relacio aqueles anteriores a guerra. E o problema dos valores simbélicos investidos nos produtos
em série tem aqui um bom campo de analise.
A importincia deste manual, por um lado, esta em que nos apresenta uma cronica deste processo, montando
um quadro informativo sobre os profissionais, as indiistrias e toda a rede de empresas envolvidos na producio
e distribuigdo das roupas fabricadas; por outro, apresenta-nos a consciéncia de um dos agentes envolvidos
neste processo, favorecendo uma discussdo sobre a origem e o alcance da idéia de “democratizagio da moda”
que marca o atual debate sobre o vestuirio nas sociedades po6s-industriais. Os argumentos desenvolvidos ao
longo do livro constituem um precioso exemplo de elaboracio de uma estratégia de mercado que emerge do
processo de industrializagio da moda.
Os principais pontos desta estratégia aparecem na sintese da atuacio da Promostyl - escritério da autora,
fundado em 1966 - comentada por Constanza Pascolato na apresentagdo: 1) operar “verticalmente”, intervindo
em todos os estigios da cadeia téxtil, da fabricac¢do a distribuicio; 2) agir “horizontalmente”, estruturando
acles entre concorrentes com o mesmo tipo de produto. Uma estratégia harmonizada permite estabelecer
normas técnicas para reforcar a mensagem “estilo”; 3) universalizar tendéncias de moda, criando gamas de cor,
indicar tecidos e sugerir formas. Tracar um conceito global, a partir de temas de moda, que serve de base a
colegdes para tecelagens e confeccoes; 4) criar colegdes exclusivas, em nimero limitado, para todas as categorias
e estagios da indidstria, com a preocupacio de uma adequagio de imagem, qualidade e personalizacio.
Trata-se, em primeiro lugar, de articular todas as atividades das industrias téxtil e de confeccio e das empresas
de distribuicio. Isto significa que devem orientar suas atividades para um funcionamento 6timo da “cadeia”
que formam, o que exige produtos, processos € “idéias” comuns ou a0 menos compativeis entre si, no interior
da cadeia, para que ela possa funcionar como tal. Em segundo lugar, é preciso garantir que a concorréncia nio
se desenvolva anarquicamente, fragmentando inteiramente o mercado consumidor. E preciso também haver
um “estilo”, padrio predominante que nio estenda o leque de opcdes e garanta a saida dos produtos lancados,
0s quais, entio, estardo de acordo com a “tendéncia” do periodo. Por fim, torna-se necessario considerar €
assegurar um certo fracionamento existente no mercado, permitindo as empresas ou setores da inddstria
colegOes exclusivas que atendam, entre outros, o item “personalizacdo” do produto. Desta forma, a
“personalizacio” s6 pode ser obtida no interior da categoria mais geral e abstrata da “coleciio exclusiva”. E
perceptivel que a estratégia descrita refere-se a padronizacio de produtos para consumo massificado.
Esta seria a descrigio mais objetiva que poderiamos oferecer através do exame da linguagem criada pelos
estilistas, do processo que se costuma designar “democratizacio da moda”, cuja anilise pormenorizada deveria
demonstrar que o produto pressupde o consumidor.
Este € o problema que précisaria ser formulado de forma mais precisa para orientar a pesquisa sobre moda na
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atualidade. Este “pratico guia-de-moda” é obra importante para acompanharmos na pritica da industria de
roupas, a formulacio de estratégias cujas nogdes parecem informar o debate académico.

WHITE, Palmer. Poiret: o destino de um grande costureiro. Sdo Paulo: Globo, 1990, 276p. (FAM)
Paul Poiret (1879-1944) € apresentado como artista versitil, costureiro de fama internacional, personagem
revoluciondria da estética e dos costumes e criador da moda feminina do século XX, numa biografia laudatdria,
que contém ainda um preficio composto em tom de depoimento pessoal do seu amigo € pintor Dunoyer de
Segonzac. Obra pouco analitica mas bastante informativa sobre a vida do costureiro francés.

WILSON, Elisabeth. Enfeitada de sonbos: moda e modernidade. Tradugido por Maria Jodo Freire.

Lisboa: Edi¢cdes 70, 1989, 342p. (FAM) .

A proposta da A. € analisar 2 moda como “meio estético de expressio de idéias, desejos ¢ crengas que circulam
na sociedade”. Neste sentido, a moda seria uma arte visual e, como tal, poderia constituir uma ideologia, uma
soluciio imaginaria de contradi¢Oes sociais, segundo a defini¢iio de Frederic Jameson utilizada no texto. Na
origem do fendOmeno moda estaria, assim, constitutivamente, uma contradi¢io: ela propde-se como uma
mudanca distintiva mas generaliza-se até a uniformidade negando-se a si prépria. Conceber a moda como
ideologia nio seria, no entanto, apontar para suas limitacdes mas explorar sua riqueza, © ue a torna uma
estratégia para a anilise social. Na sua dimensio ideolégica a moda seria uma“afirmaciio da falta de naturalidade
dos empreendimentos sociais humanos”, ou seja, apontaria para a historicidade dos fenénemos sociais, fato
que exigiria para seu estudo uma abordagem plural que a observasse em suas ambigiiidades e evitasse as
explicacGes simplistas que a histéria,a sociologia e a psicologia do vestuario e da moda tém fornecido, incluindo-
-se ai as abordagens feministas.
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The shaping of ecomuseums: elements for analysis and understanding

Heloisa Barbuy

This article seeks to frace an overall history of ecomuseums - especially in France - and to defect ifs
roofs in folkloristic as well as regional ethnography movements, from the end of the 19th-century until
now. Aspects usually underrated are emphasized, as the role of collections and cultural heritage and

the museographic patterns.
Uniterms: Ecomuseum. Histoy of the ecomuseum. Museology. Museography. Folklore Museum.
Anais do Museu Paulista, n.sér. v.3, p.209-236, 1995,

F. Braudel: tempo histérico e civilizagdo material. Um ensaio bibliogréfico.

Antonio Penalves Rocha

A publicaggo recente da tradugdo brasileira da obra de Fernand Braudel, Civilisation maiérielle et
capitalisme, oferece uma boa oportunidade para o reexame de alguns aspectos deste livio. O
presente ensaio pretende destacar a importancia dada por Braudel ds questoes tedricas - principalmente
sua concepedo de tempo histérico e seu esforgo para criar a unidade das ciéncias do homem - e o

papel que desempenham na delimitagdo do objeto do livro.
Unitermos: Fernand Braudel. Tempo hist6rico. Civilizagio material.
Anais do Museu Paulista, n.sér.v.3, p.239-249, 1995.

F.Braudel: historical time and material civilization. A bibliographical essay.

Penalves Rocha

The recent appearance of a Brasilian translation of Fernand Braudel’s Civilisation matérielle et
capitalisme is a good opportunity o reexamine some aspects of this seminal book and to seek to
bound its centrcﬁ object. Special attention is called 1o the importance assigned by Braudel to some
theoretical issues, UnJer the aegis of “material civilization”, mainly his concept of historical fime and

his effort to unify the social sciences.
Uniterms: Fernand Braudel. Historical time. Material civilization.
Anais do Museu Paulista, n.sér. v.3, p.239-249, 1995.

Indumentéria e moda: uma selecdo bibliografica em Portugués

Adilson José de Almeida

Foram descrifivamente listados livios e capitulos de livios, traduzidos ou originalmente escritos em
portugués, enire 1979 e 1996 e referentes a vdrios aspectos da indumentaria e da moda. O
obietivo & fornecer um quadro de referéncia de acesso imediafo tanto para o especialista, como
para o leigo. A lista propriamente dita estd precedida por uma caracterizagdo geral da bibliografia
e por um tratamento mais demorado daqueles autores que se considerou representarem algumas
importantes vertentes neste dominio.

Unitermos: Indumentiria. Moda. Bibliografia seletiva e descritiva.
Anais do Museu Paulista, n.sér. v.3, p.251-296, 1995,

Clothes and fashion: a select bibliography in Portuguese

Adilson José de Almeida

Books and book chapters, originally witten in Portuguese or translated into it, fom 1979 to 1996,
and related 1o several aspects of clothes, clothing and fashion are listed in order to provide an easily
available frame of references for specialists as well as for laymen. The listing is preceded by a brief
characterization of the bibliography and by a more detailed treatment of those authors considered to
represent some impotant streams in this field.

Uniterms: Clothes. Fashion. Select descriptive bibliography
Anais do Museu Paulista, n.sér. v.3, p.251-296, 1995

209



