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RITUAL E SIMBOLO NA POLITICA "

Irlys Alencar Firmo Barreira**

RESUMO

Os rituais da politica, presentes sobretudo em situagdes de campa-
nha eleitoral, servem de referéncia ampla a reflexio sobre a “Caravana da
Cidadania “, realizada pelo Partido dos Trabalhadores no momento da candi-
datura de Luis Indcio Lula da Silva a presidéncia da Repiiblica. A partir da
observagdo de reportagens, videos, imagens fotograficas e livros, considerou-
se nesse artigo que este ritual de campanha contém elementos interessantes,
a partir dos quais se articulam os temas da cultura e da politica. Nesse
sentido, a “Caravana da Cidadania” foi analisada a partir das seguintes ques-
tées; a) a produgdo de mecanismos de identificagdo entre “povo” e candidato;
b) a simbologia do evento em sua tentativa de conhecimento e “descoberta”
do Brasil; ¢) a construgdo de simbolos e imagens como expresséo de conflito
de interesses.

INDICIOS DE UM RELATO...

“...Foram mais de 40.000 km rodados por todos os estados
brasileiros, cruzando este pais continente de ponta a ponta, literal-
mente. Onde o 6nibus ndo pode chegar, fomos de carro, de barco, de
trem, de avido - de algum jeito, chegamos ao Brasil esquecido pelas
elites que nos governam desde Pedro Alvares Cabral”.
(Kotscho, 1994:9).

Este poderia ser o relato de uma expedigio na tarefa de conhecer o interior do
pais, ou de viajantes interessados em explorar riquezas e delimitar dominios. Pode-
ria, ndo fosse a sofisticagio dos meios de transporte utilizados, encurtando trajetos,
aproximando regides distantes e o uso de linguagem alusiva a um perfil geogréfico
redesenhado. A partir dessa meméria politica, as especificidades regionais perdem
importancia, nivelando-se na condi¢do de “Brasil esquecido pelas elites”.

*  Comunicagio apresentada no 22° Encontro Nacional de Estudos Rurais e Urbanos -
CERU - maio de 1995.
**  Universidade Federal do Ceard
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A colocagdo do texto em seu contexto evidencia a proximidade das elei¢oes
para a Presidéncia da Republica, momento de campanha que torna a viagem de um
candidato a regides “esquecidas” distante das convencionais expedigoes
exploratérias. Os espagos de reconhecimento, configurados nesse contexto, eram
da ordem das crengas, pactos e adesoes a um projeto politico. Tratava-se, portanto,
de uma missao que se propondo a “redescobrir o Brasil”, tragou um perfil de catego-
rias excluidas sob vidrios aspectos, revelando significados que extrapolaram o mo-
mento especificamente eleitoral.

A realizagao dessa longa viagem, efetivada por diferentes profissionais da
politica, incluindo liderancgas religiosas, jornalistas, escritores e membros do comité
de organizagio da campanha de Luis Inacio Lula da Silva suscitou um desencadear
de valores, discursos e representagoes sobre a sociedade e a politica, que superou
o0s objetivos pragmadticos de uma campanha.

A “Caravana da Cidadania”, designac@o criada pelos protagonistas desse
evento, apresentou as complexidades de um ritual politico com larga oferta de sim-
bolos que conjugam dimensoes de identidade, regras de pertencimento e temas
ligados a valores civicos. O povo, a nagio e o poder passaram a ser referentes
bidsicos de discursos que circulam nesse momento especial, um tempo de escolhas
que parece dar a impressio de ruptura ou reinicio.

Os cendrios desse trajeto trazem o anacronismo de um pais desigual no
espago ¢ no tempo. Discursos, pardbolas, canticos religiosos, filmagens e fotos
compdem o arsenal de registros de natureza distinta, porém interligada. Uma interagao
que faz convergir os temas que sido da ordem da cultura e da politica, do espago das
crengas e da troca efetiva que se estabelece no contrato politico existente em uma
sociedade como a nossa, de convivéncia entre democracia e grandes desigualda-
des econdmicas, politicas e culturais.

Este trabalho interessa explorar a produgdo de imagens de identificagio,
versoes que constroem a qualificagdo de “povo esquecido” e toda uma simbologia
que se efetiva em discursos, caminhadas e outras vias de comunicagio. Procura
analisar como e através de que elementos culturais foi estabelecido um conflito
simbdlico, que teve como eixo fundamental a temdtica da redescoberta do Brasil.

Nessas circunstincias, a produgio de mecanismos de identificagio, estraté-
gias de valorizagio da representagio politica e a recuperagio de tradi¢ées culturais
- incluindo a religiosidade popular - afloraram com nitidez.

Em sintese, as discussfes aqui propostas visam recuperar a presenga de
aspectos culturais e politicos fortemente evidentes na Caravana da Cidadania, pen-
sada como ritual significativo de explicitagdo de discursos, imagens e conflitos de
interesses.

As idéias aqui expostas sdo resultados de vdrias fontes de pesquisa. Obser-
vagdo direta de um dos trajetos da Caravana no interior do Ceard, ocasiio na qual
foram feitas entrevistas com a comitiva; pesquisa em 6rgaos da grande imprensa
que noticiaram o evento tais como jornais, revistas; livros produzidos por jornalis-

tas que acompanharam as viagens e videos produzidos por organizadores da cam-
panha politica.
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A CAMPANHA POLITICA COMO RITUAL

Menos voltadas para eficicia de campanha ou julgamento de taticas empre-
gadas para obtengdo da vitéria, as reflexdes que serdo aqui desenvolvidas conver-
gem para entender o ritual politico como porta de entrada para analisar dimensoes
da vida cultural que se explicitam nitidamente na circunstincia eleitoral. Romper a
cena do “espetdculo-viagem™ e ir aos bastidores do que Geertz (1985), baseado em
E. Shils, nomeia de “centro dinimico” da vida social representa um dos fios condu-
tores das idéias aqui apresentadas.

Considera-se assim, que o ritual politico € catalisador de valores sociais,
mantendo no entanto a ressalva, nao enfocada por Geertz, de que a natureza do
evento campanha eleitoral é permeada por conflitos, Por tal motivo ocorre uma
radicalizacdo de imagens e personagens que sao contrapostas. Afirmando ainda
mais fortemente, uma campanha politica é essencialmente conflito simbélico, cujas
regras do jogo sdo a exacerbacgao da diferenga, o enaltecimento de aptidoes e a
tentativa de apropria¢ido de valores que expressam o centro da vida social. Eis
portanto, uma situagio tipo ideal, que nas circunstincias analisadas assume o card-
ter de um conflito de interesses de grupos sociais, com distintas expressdes no
campo politico.

E possivel dizer que as diferentes campanhas politicas representam uma
rotina normatizada pela experiéncia e readaptada a regras especificas de cada situa-
¢ao. Enquanto estratégia de enfrentamento de adversadrios, as campanhas sdo meta-
foras de um jogo cuja pega fundamental ¢ da ordem da linguagem, das crengas
materializadas no voto. Convencer eleitores, comprovar capacidade de mando, pro-
var integridade moral sio tarefas que acompanham esse momento de difusdo, incor-
poragio e apropriagao de elementos simbdélicos. Tarefa tipica da democracia, consi-
derando-se que a livre escolha, através do voto, construiu terreno favordvel a dis-
puta materializada através de perspectivas politicas em competi¢io, que passaram a
se transformar em ideologias. O espago das eleigdes pode assim ser percebido como
situagdo na qual a troca simbdlica efetiva-se entre voto e adesao por credibilidade.
Por tal motivo é considerada intolerdvel a troca de votos motivada por interesses
materiais. Esta, vista como “‘compra”, agdo que fere a ética e a percepgio de livre
escolha.

Esse imagindrio de igualdade revela-se, no entanto, fragil diante das desi-
gualdades econdmicas e do conseqiiente acesso diferenciado as informagées, pro-
piciando adesoes sacralizadas e pouco afetas a mudangas.

Também as condigdes de participagdo no plano das decisoes politicas cons-
troem espagos de distanciamento, trazendo por conseqiiéncia descrenga na esfera
da representagiio politica. Eis porque o momento eleitoral tem a dupla tarefa de
recompor para algumas camadas sociais o reconhecimento da politica e viabilizar
crengas através de plataformas partidarias.
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Em tais condigdes, as formas de construgio e difusdo de ideologias vio estar
marcadas pela capacidade de obter adesdes entre setores amplos da sociedade.

“Ir até os excluidos” foi uma das decisdes da Caravana da Cidadania, que
tinha como um dos seus principais objetivos desfazer antigas e firmar novas cren-
¢as politicas.

0O CONTATO COM OS EXCLUIDOS

A idéia de formar uma comitiva com objetivos de percorrer o interior do pais
e discutir problemas que atingem mais fortemente setores dominados da sociedade
antecede o momento tipicamente eleitoral. “A Caravana da Cidadania”, tendo Luis
Indcio da Silva como lider principal, representou um tipo de ritual original, em torno
do qual se mesclaram valores de natureza politica, religiosa e cultural. Apresentan-
do-se como ndo tipicamente eleitoral, a Caravana objetivava fazer de suas incursoes
no interior um momento de “conscientizagdo”, capaz de agregar-se ao momento
posterior da campanha eleitoral.

Os espagos percorridos pela caravana englobaram diferentes cidades e regi-
des conforme os seguintes roteiro:

PRIMEIRA CARAVANA

Inicio - 23 de abril de 1993

Término - 16 de maio de 1993

Duragio - 24 dias

Percurso - Pemambuco, Alagoas, Sergipe,

Bahia, Minas Gerais, Rio de Janeiro, Sido Paulo.
Numero de Cidades visitadas - 54

SEGUNDA CARAVANA

Inicio - 3 de setembro de 1993

Término - 17 de setembro de 1993

Duragdo - 15 dias

Percurso - Acre, Rond6nia, Mato Grosso, e Mato Grosso do Sul.
Numero de cidades visitadas - 42

TERCEIRA CARAVANA

Inicio - 24 de janeiro de 1994

Término - 7 de fevereiro de 1994

Duragéo - 15 dias

Percurso - Amazonas, Para
Numero de Cidades visitadas - 27

QUARTA CARAVANA
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QUARTA CARAVANA

Inicio - 18 de fevereiro de 1994

Término - 2 de margo de 1994

Duragdo - 13 dias

Percurso - Rio Grande do Sul, Santa Catarina, Parana.

QUINTA CARAVANA

Inicio - 19 de margo de 1994

Término - | de abril de 1994

Duragéo - 14 dias

Percurso - Piaui, Ceard, Paraiba ,Rio Grande do Norte
Numero de Cidades visitadas - 45

SEXTA CARAVANA

Inicio - 12 de abril de 1994

Término - 24 de abril de 1994

Duragdo - 13 dias

Percurso - Maranhao, Tocantins,Goids
Numero de Cidades visitadas - 35

SETIMA CARAVANA

Inicio - 4 de julho de 1994

Término - 12 de julho de 1994

Duragdo - 9 dias

Percurso - Minas Gerais, Bahia e Pernambuco
Numero de Cidades visitadas - 22

Como se percebe, 0s roteiros variando em média cerca de 14 dias, incluiram
cidades interioranas, assumindo a idéia de contato com locais pouco conhecidos,
alguns dos quais sem registros no mapa. Eram visitas rdpidas condicionadas ao
tempo total destinado a cada Caravana.

Em termos de estrutura, a Caravana foi integrada por um grupo de politicos
que representava o exemplo da gestdo eficaz (Luiza Erundina, ex-Prefeita de Sdo
Paulo; Davi Capistrano - Prefeito de Santos ¢ Telma de Souza, ex-Prefeita de San-
tos). Também sindicalistas de reconhecimento nacional, vindos do sul do pais,
jornalistas e liderangas religiosas emprestavam ao evento um conjunto de significa-
¢coes com objetivos de divulgacio e ampliacio das adesdes.

Apoiada por uma organizagdo interna programada por adeptos da regido a
ser visitada, a comitiva normalmente fazia seu trajeto de 6nibus e carro e incluindo
a presenga de segurancgas e servigo de infra-estrutura. A chegada do candidato era
festejada com faixas indicadoras de boas vindas, declaragoes de adesdo e dentinci-
as de condigdes de vida e trabalho. E importante observar, que cada cidade visitada
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incluia contatos com adeptos do Partido dos Trabalhadores, além de autoridades e
setores organizados da sociedade civil e politica. E como se a presenga da Carava-
na, solicitando audiéncia de diferentes representantes locais, independente da sigla
partiddria, fosse revestida de um cerimonial exterior a campanha politica, espécie de
“Missao Diplomatica” que visava reconhecer o interior do pafs.

A condigao de visitante, no desejo de “conhecer e dialogar”, colocava cada
pequena cidade do interior na situagiio de acolhedora dessa comitiva que visava
ampliar adesdes tipicamente partidarias.

Os personagens reunidos em torno da Caravana parecem querer constituir
uma espécie de paradigma da sociedade civil, configurada a partir de espagos poli-
ticos, religiosos e sociais. Ir até o interior constitui a metdfora do encontro de
mundos diferentes que se equivalem na busca de objetivos comuns.

Vejamos como Lula explicita os objetivos da Caravana: “A verdade € que os
objetivos da caravana da cidadania ndo ¢ o de fazer comicio. Em cada cidade que
chegamos temos realizado comicio porque tem juntado muita gente na praga. Hd
uma curiosidade muito grande do povo em cada cidade pequena em querer conver-
sar com a caravana, perdendo um pouco o que foram as primeiras caravanas. Na-
quele momento a gente podia descer o microfone, conversar com as pessoas, ouvir
as pessoas, ao invés delas ouvirem apenas os oradores. Agora a gente néio estd
conseguindo fazer isso. Eu queria sinceramente explicar porque a gente inventou
essa histéria de caravana... O que foi que eu descobri em 19897 Ap6s a campanha de
1989 eu descobri que ndo apenas meu partido, mas a esquerda como um todo e a
central sindical que nés ajudamos a criar, que é a CUT, e a minha candidatura de 1989
atingiu de forma extraordindria os chamados setores organizados da sociedade -
trabalhadores rurais organizados, estudantes, metalirgicos, bancdrios , intelectuais
e uma parte da classe média. Mas a gente nio tinha discurso para os chamados
excluidos da sociedade. Néo tinha contato com milhdes e milhdes de brasileiros ...
Entao nds resolvemos fazer a Caravana da Cidadania para atacar os dois opostos.
Primeiro para conversar com os descamisados, os exclufdos, aqueles que néo estio
organizados em sindicatos, partidos politicos e que as vezes siio presas féceis. (......)
Do outro lado nés fomos conversar com vdrios setores empresariais, pequeno,
grande e médio. Fomos conversar com general, padre, bispo e leigo. Vou conversar
com quem for necessdrio porque nés queremos ganhar estas eleigdes.” (Discurso
feito em Fortaleza, por ocasido da quinta Caravana da Cidadania).

O discurso de Lula deixa evidentes duas questdes. Em primeiro lugar, a
tentativa de separacdo da campanha politica em stricto sensu de objetivos mais
amplos a que se propunha a Caravana, ou seja, atingir setores niio organizados da
sociedade. Trata-se de uma forma de discurso jd evidenciada pelo PT em outras
ocasides, que se refere a tornar o momento politico espago de discussiio de proble-
mas sociais. A op¢ao pelo interior do pafs representou o idedrio de “conscientizagio”,
em oposigao a discursos marcados em outras propostas politicas, “Eu quero fazer
as pessoas compreenderem diretamente o que a gente quer’’- diz Lula em seu comi-
cio feito em Fortaleza por ocasido da quinta caravana da cidadania.
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Os objetivos da Caravana, segundo Luiza Erundina, ex-prefeita da cidade de
Sao Paulo, eram anunciados de forma semelhante: * O objetivo da caravana € co-
nhecer realidades, visitando todas as cidades ou quase todas, conversando com a
populagiio, com liderangas politicas e religiosas de todos os partidos e dialogando
com o povo sobre seus problemas e sobre as possiveis saidas e soluges para
esses problemas. E uma forma de conhecer a realidade, colocando o candidato em
contato direto com ela e de incorporar esse conhecimento no programa de gover-
no”. ( depoimento dado por ocasiao da quinta caravana da cidadania em Fortaleza).

Conhecer a realidade, torna-se assim o ponto bdsico da incursio pelo interi-
or, que dd especificidade a essa forma de ritual singular na sua tentativa de distin-
guir-se das campanhas politicas convencionais. “Eles tém muito dinheiro para fazer
propaganda, ao passo que nos temos € coragem, vontade e condi¢bes morais”.
(Lula)

“Conhecer a realidade”, “esclarecer a populagao”, “ouvir as pessoas™, sdao
expressoes utilizadas freqiientemente entre os protagonistas desse evento, interes-
sados em distinguir suas atividades das campanhas politicas usuais.

A rigor, as campanhas politicas sdao sempre mobilizadoras de encontros,
deslocamentos ¢ discursos que procuram trazer a idéia de renovagio. Mios sio
apertadas, palavras sio promessas de realizaciio ¢ a “politica” parece aproximar-se
do “povo” que supostamente ird representar.

Restabelecer o crédito e aconfianga é assim tarefa de toda e qualquer campa-
nha interessada em construir espagos de legitimidade. Na situagio brasileira, a
descrenca nas esferas representativas exige das campanhas a dupla tarefa de cons-
truir credibilidade nas institui¢cdes e no proprio candidato.

Nesse sentido genérico, a Caravana poderia ser pensada como campanha
que extrapola objetivos circunscritos ao ambito eleitoral, pela forma através da qual
fez de seu trajeto uma expressio emblemadtica da dentincia e da excluséio social. A
especificidade desse evento como ritual politico estd, portanto, no fato de produzir
¢ difundir bens simbdélicos marcados fundamentalmente pelos significantes da iden-
tifica¢ao, deniincia e caréncia de condig¢oes de vida.

A Caravana compoe-se de diferentes formas de comunicagio, incluindo vi-
sitas, comicios, reunides, caminhadas e conversas com a populagio. As falas sao
alusivas , em sua maioria, a condig¢des de vida e trabalho. Nesse contexto aparecem
problemas de falta de terra, alimento, escola e satde. Participam de comicios, carreatas
e reunides a populagio residente na drea - incluindo mulheres, criangas e trabalha-
dores de diferentes categorias, além de segmentos da pequena empresa e de coope-
rativas .

Em termos de expressao ritual, a caravana se apresenta a partir de diferentes
aspectos. O momento préprio do “conhecimento da regido”, realizado através de
falas que sao pronunciadas pelos destituidos da cidadania e o momento em que
aparece a fala do candidato, através de comicios e reunites com representantes
politicos e segmentos organizados de moradores da regido. O primeiro momento
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demonstra a presenga de um lugar de escuta diferente dos demais, atravessado por
recursos de emocionalidade, que aparecem nos relatos de diferentes dramas pesso-
ais, sendo a politica colocada como pano de fundo. Percebe-se, entdo, que o trajeto
¢ marcado por uma duplicidade de fungdes, um deslocamento de hierarquias sendo
o candidato tanto parte do povo como seu representante. Caminhando lado a lado,
escutando ou discursando, o candidato revela momentos expressivos desse deslo-
camento,

A perspectiva de encontro com o potencial dirigente do pais, o relato de
dramas pessoais e a denincia das condigdes de vida e trabalho constroem um clima
de emocionalidade, radicalizado pela proximidade de espagos cotidianamente dis-
tantes. E possivel entdo dizer que a Caravana articula aspectos emocionais, ludicos
e religiosos. Estes tdltimos tendo configuragbes messianicas, na medida em que
expressam a utopia de um mundo melhor. A rigor, € possivel dizer que aspectos que
compdem o mundo da racionalidade politica (opgOes eleitorais, delegagio de pode-
res e representagao) convivem com tragos ja sedimentados na cultura popular, que
invocam crengas e tradi¢oes religiosas.

Destaca-se também um duplo papel desempenhado pelo candidato a presi-
déncia, Luis Indcio da Silva. O de politico, que faz de sua viagem um espago de
reconhecimento e adesio a sua proposta ¢ o de metaldrgico identificado com interes-
ses populares, preocupado em aliar condi¢io de origem e convergéncia de propési-
tos. “Voto em Lula porque ele pertence a classe que eu pertenci’™, afirma um metalirgico
aposentado que no encontro com a caravana declara sua opgio de voto,

UMA BIOGRAFIA DE FALTAS

A identificagio entre candidato e eleitor ndo acontece por acaso. A biografia
de Lula é publicizada a partir de destaques que atentam para sua origem popular.
Durante a campanha esse enfoque € contraditoriamente realgado. Seja por apoiadores
interessados em popularizar sua imagem ou por criticos, interessados na associa-
¢ao entre origem econdmica e iIncompeténcia para o cargo de Presidente.

A no¢ao de uma identidade publicizada no momento das elei¢oes possui a
marca da distin¢do ou principio de um duelo, que atravessa opg¢des politicas de
diferentes profissionais do jornalismo, da midia em geral e dos valores em torno dos
quais o candidato monta sua plataforma.

Nesse contexto de publicizacio de caracteristicas individuais, vale a pena
discutir alguns aspectos constitutivos de marcas simbdolicas, entre as quais, aquela
alusiva a articulagio entre representante e setores populares.

A revista Veja publicou na edigdo de 17 de agosto de 1994 o conjunto de
biografias dos candidatos, ilustrado com fotos de infincia e com o seguinte titulo:
“Esta crianga ainda vai ser presidente”. A reportagem era composta de relatos que
tinham a especificidade de ndo estarem descritos separadamente, mas embaralhados
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em partes superpostas, de modo a tornar as biografias contadas simultaneamente.
A estratégia novelesca, em estilo as vezes romantico, lembrava a saga dos herdis
saidos da vida comum, despertando no leitor a curiosidade pelo passado dos dife-
rentes candidatos. Os relatos marcados por “herancas familiares”, educagio , esco-
laridade, diliculdades de natureza econdmica e psicolégica e outras experiéncias,
reforcam o pitoresco através da distincia entre o vivido e a condigao posterior de
candidato.

Dentre as biografias contadas, a de Luis Indcio da Silva ¢é caracterizada pela
falta: “Quando o menino Luis Indcio nasceu, o pai ja havia ido embora. Estamos
agora na paupérrima Caetés, distrito a 6 léguas de Garanhuns, Pernambuco. Em
frente do barraco havia um grande pé de mulungu. Luis Indcio da Silva nasceu no
dia 27 de outubro de 1945. Quinze dias antes, o pai, Aristides, partira para Sdo Paulo.
Ficaram a mie Euridice, e seis filhos, sem contar aquele que agora lhe safa da barriga.
Em uma casa onde se tomava café preto com farinha de mandioca, tudo misturado,
de manha, e, no resto do dia, sobrevivia-se com feijio e farinha, Arroz, sé quando as
criangas ficavam com dor de barriga ou com febre, Eraremédio” (Veja, 17-8-94).

Dentro da mesma perspectiva de apresentagdo da “biografia do candidato”,
a Folha de Sio Paulo de 1/5/94 diz o seguinte:

“Em matéria de (falta de) escolaridade nenhum candidato
se equipara a Lula, homem de primeiras letras. Os erros de portugu-
és compdem o unico ponto imutdvel de seu discurso. Lula costuma
torturar a lingua com expressoes como “menas” e “cidaddos”.
Compensa a deficiéncia com uma notavel rapidez de raciocinio”

A perda do dedo minimo da méo esquerda em um acidente de trabalho em
1963 constitui também um dos pontos explorados na “trajetéria do candidato do
PT”. “No imaginario que o candidato petista deseja despertar, o dedo ceifado reme-
le aos sacrificios da juventude. Aproxima-o da maioria do eleitorado pobre” ( jornal
“Folha de Sdao Paulo” de 1/5/94).

No jogo de interesses e conflitos que acompanham a candidatura de Lula
destacam-se tentativas de transformar atributos negativos em positivos. A origem
de classe e o trabalho como supostos de honestidade e perseveranga. Trata-se de
uma caracteristica presente em diversas campanhas que carregam o emblema de
atributos e lugares sociais estigmatizados, a exemplo da campanha de Benedita da
Silva para Prefeitura do Rio de Janeiro em 1992. A condigdo de “mulher, negra e
favelada™ aponta a possibilidade de recuperagio positiva de simbolos que consti-
tuem o trabalho de apresentacio da candidata. (Scotto, 1995)

E essa marca da falta que vai se constituir em significante primordial da
Caravana da Cidadania. A auséncia de privilégios, o sofrimento passado represen-
tam a possibilidade de identificagdo com os excluidos. Em situagdes passadas,
como a primeira candidatura de Lula a deputado estadual, as caracteristicas de sua
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biografia assumidas durante a campanha televisiva, tais como ex-preso politico e
lider sindical foram mal recebidas por eleitores, sobretudo da classe média. O exem-
plo demonstra a presenga de um dilema relativo a escolha de representante politico
pela via da identificac¢@o ou diferenciagao.

As interrelagbes entre uma historia de versoes negativas, a reagio aos pre-
conceitos, ou a transformagdo das vicissitudes passadas em modos de identifica-
¢do com os excluidos da sociedade atravessam os componentes basicos do discur-
so de campanha de Lula. Durante o percurso da caravana algumas situagdes sio
ilustrativas. Juiz de Fora, agosto de 1994:

“Sei que existe um preconceito contra mim. Mas a elite sabe
que eu sou um vencedor. Uma crianga nordestina que ndo morreu
de fome até os cinco anos jd venceu na vida. Um nordestino que
desembarcou de um pau-de-arara em Sdo Paulo, fugindo da seca, e
ndo virou marginal é um vencedor. Eu aprendi uma profissao, criei
um partido pelitico e ajudei a fundar uma central sindical. A elite
sabe que eu sou um vencedor” (Discurso de Lula em Juiz de Fora, cf.
Medeiros, 1994: 81).

As referéncias ao preconceito veiculadas durante a campanha aparecem de
forma freqliente nos discursos:

“Passar pela cabega de uma pessoa que um torneiro mecdnico tem compe-
téncia para governar o Brasil ndo é um negdocio facil. As pessoas tém uma forma-
cdo cultural de achar que o poder é coisa para gente muito requintada, que pobre
tem mais é que trabalhar e fim de papo” (Depoimento dado ao jornalista Alexandre
Medeiros em 8-11-94),

As cilagoes demonstram a forte presenga de um conflito simbdélico em torno
de lugares sociais, competéncias e origens s6cio - econdmicas que assume a dimen-
sdio de um conflito de classes. A questio de fundo, colocada de maneira implicita ou
explicita € a seguinte: que condigiio tem um operdrio de governar um pais’?

Essa questio estd expressa de forma emblemitica na afirmativa feita pela
empresdria Ruth Escobar, divulgada amplamente na imprensa: “Nessa elei¢do te-
mos duas opgoes. Votar em Sartre ou escolher um encanador” (cf. Medeiros,
1994:80).

AtribuigBes positivas e negativas dessa identidade aparecem sobretudo no
momento em que as disputas eleitorais exacerbam temiticas referentes a formas
variadas de credibilidade. As biografias passam entdo a ser fruto exemplar de um
momento em que valores amplos da vida social encontram-se em jogo. A “historia
individual” é, nesse sentido, uma interagio entre principios gerais que regem a
publicizagdo das candidaturas e as propriedades que marcam as trajetérias indivi-
duais. (Collovald, 1988).
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A Caravana da Cidadania torna-se nesse contexto um momento de realce de
crengas, entre as quais emerge a simbologia de vinculos de proximidade entre Lufs
Indcio da Silva - “o candidato que mais conhece o pais” - e os excluidos da cidada-
nia. Os conflitos politicos, que acenam com a institui¢io ou destitui¢io de um lugar
de credibilidade, atravessam diferentes campos da vida social. Entre eles, o campo
jornalistico, no interior do qual circulam diferentes versoes sobre os eventos da
Caravana.

VERSOES EM CONFLITO - O JORNALISMO NA POLITICA

A Caravana da Cidadania foi composta por um conjunto de atores que exer-
ciam fungdes diferenciadas, constituindo uma espécie de divisio do trabalho poli-
tico. Dentre os participantes, havia aqueles eventuais, que habitavam nos locais
incluidos no roteiro da viagem e pessoas de presenga constante, que acompanha-
vam o candidato durante diferentes percursos. Eram intelectuais, jornalistas, politi-
cos do Partido dos Trabalhadores e militantes engajados. Um trajeto a ser percorri-
do e uma versdo a ser divulgada constituiam a jungido entre a comunicagio direta
com a populagao local e a reprodugio desse evento através dos meios de comuni-
cagio de massa, a exemplo da produgio de videos, livros e jornais que tinham por
objetivo difundir a experiéncia e capitaliza-la do ponto de vista politico.

Os conflitos de opinides entre jornalistas a respeito do ocorrido durante o
percurso mostram bem a existéncia de um jogo de versdes que polarizou relatos
favordveis e desfavoriveis. Jornalistas e intelectuais que faziam parte da caravana
eram assim espécies de “intelectuais orgiinicos” na fung¢io de assessores ¢ difusores
de opiniao. O livro “Viagem ao coragiio do Brasil” € exemplo dessa divulgagao, cujo
objetivo era dar uma versio diferente daquela oferecida pelos grandes periddicos
de circulagao nacional. Os conflitos entre as versoes do evento podem ser sentidos
a partir de depoimentos de Ricardo Kotscho, assessor de imprensa de Lula:

“Ficou claro nessa viagem que a imprensa ndo estd mais
preparada para fazer reportagem, para entrar em contato com a
realidade. De tanto ficar em gabinetes, de tanto fazer matérias por
telefone, essa futricaiada do poder, desaprendeu a reportar a reali-
dade.” (Revista Teoria e Debate, 1993:13). O sugestivo titulo dessa
reportagem, “A caravana passou e a imprensa latiu para o lado
errado", deixa claro o confronto de idéias envolvendo grandes or-
gdos de imprensa como a revista “Isto E”, o jornal “Folha de Séo
Paulo”, etc.

Via de regra, as versdes da grande imprensa denunciavam a campanha atra-
vés de reportagens, entre as quais “O marketing da miséria” (Revista Veja de 12 de
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maio de 1994), além de outras, que acusavam a existéncia de manipulagdo politica
através de apelos a religiosidade popular. Os signos de uma campanha politica
estdo af fortemente presentes, expressando-se na discussio sobre quais seriam os
objetivos da caravana: se a mera busca de votos ou a dentincia dos dilemas da
cidadania. O conflito entre “falas autorizadas™ remete de forma mais ampla ao jogo
ocorrente no campo da politica, cujos signos referem-se ao espago de legitimidade,
representacio e reconhecimento,

H4, desse modo, uma luta pela gestao do sentido, que sendo comum na
maioria das manifestagdes piblicas de protesto (Champagne, 1990), radicaliza-se
nas circunstincias em que campanha, protesto e dentincia encontram-se mescla-
dos. O evento Caravana contém em seu interior os simbolos convencionais de toda
campanha, convivendo com as formas tipicas de protesto consolidadas na esquer-
da, como passeatas , cortejos e reunides. Ha, portanto, do ponto de vista do signi-
ficado primordial do evento, a jungio de um ritual politico previsivel no interior de
qualquer campanha com estratégias de organizagio e mobilizagbes populares con-
solidados pela esquerda. Os mecanismos interativos ai constituidos sdo de distin-
tas naturezas. Expressa-se assim uma sociabilidade politica diversificada, tipica da
trajetoria de um partido de esquerda com praticas de mobilizagio, dentincia e recen-
te experiéncia de gestio. A presenga na caravana de membros do Partido dos Traba-
lhadores que desempenharam cargos no Executivo, ao lado de sindicalistas e mili-
tantes que representavam “as bases”, demonstra as especificidades desse ritual
que agrega protesto politico e afirmagio de possibilidades para o exercicio do cargo
de Presidente da Repuiblica.

QUANDO O RELIGIOSO E O POLITICO SE ENCONTRAM

Religiao e politica parecem habitar espagos longinquos desde o advento da
modernidade. No entanto, enquanto espagos de elaboragao de crengas, incluindo
visoes cognitivas da ordem social, voltadas para o futuro, tém pontos em comum.
Nio por acaso, os rituais da politica tém tradicionalmente evocado de modo direto
ou indireto a presenga do sagrado, a partir de simbolos que sdo deslocados e
readaptados a cada situagdo peculiar.

A Caravana da Cidadania apresenta uma constelagio de simbolos politicos
e religiosos que se explicitam em bandeiras, cinticos, discursos, pardbolas, rezas e
presenca de autoridades religiosas. A declaragio de Lula feita durante um dos
percursos € sugestivo:

“Ndo hd uma portaria que estabelece significados. Por isso
cada um pode ver da maneira que quiser. O vermelho pode ser o de
Antbnio Conselheiro, o sangue de trabalhadores rurais assassina-
dos, o sangue de criangas que morrem antes de completar um ano
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de idade e pode ser o sangue de Cristo. O branco do PT pode ser o
branco da paz, a estrela pode ser o guia dos navegantes e pode ser
aestrelade Belém”. (Bucci, 1993:11)

Essa forma de deixar o significado em aberto representa, por exceléncia, a
maneira de afirmagao de um simbolo, nunca esgotado em um tnico significado. A
alusio explicita a metédforas de cardter religioso revela essa tentativa de encontro de
proposigoes politicas com valores que estdo previamente sacralizados na cultura
popular, remetendo ao fendmeno da representagio e da identificagdo. Em outras
palavras, a bandeira significa a possibilidade de proje¢édo de valores e mensagens
que unem o religioso e o politico. De um lado, o reforgo a atitudes religiosas enraizadas
na cultura. De outro, a metamorfose de simbolos readaptados segundo os objetivos
politicos da ocasiao.

Essa articulagao presente nos ritos da campanha, entre elementos que sdo
da ordem do sagrado e da politica pode ser sentida a partir de alguns exemplos:

“Num discurso de quatro minutos, Lula prometeu uma vida
melhor, reforma agrdria, recuperagao do rio, saiide, emprego e edu-
cacdo. Levantou nos bragos um bebé de 2 meses e depois pediu ao
Frei Leonardo Boff que puxasse um Pai Nosso, todos de mdos da-
das” - (Cf. Medeiros, 1994:28)

“Por coincidéncia, na quinta-feira passada, no momento em que Lula fazia
uma entrada triunfal em Nova Canudos, uma chuva torrencial desabou sobre a
cidade, que hd trés meses estava seca. Velhos, jovens e criangas foram para a praga
celebrar Lula e a chuva. Cantaram e dangaram pela dadiva divina. Houve até uma
eucaristica distribuigiio de paes aos sem terra. A musica - um samba reggae lembran-
do que Canudos ndo morreu - era profana. A cerimdnia, porém, era religiosa. No
reino mitico de Conselheiro, Padim Cigo, Lampido e Glauber Rocha, ndo existe aca-
so, s milagre” (Ventura, 1994:4) - jornalista que cobriu a primeira caravana durante
o percurso pelo Nordeste.

“Em Obidos, num clima de muita emoc¢do e de muita receptividade, Lula
ofereceu uma nova versao para a morte de Cristo: - Imaginem vocés se Jesus Cristo
voltasse para a terra hoje; ...de que ele 1a ser chamado? de comunista... entdo Lula
explicou que Jesus seria chamado de comunista porque queria respeito pelos po-
bres, a igualdade e o pdo para todos” (Lobo, 1994:73 ) - jornalista que cobriu a
caravana no percurso Amazonas- Para.

“... Importa enfatizar: ndo cabe misturar politica e religiGo. Mas todas as
escrituras cristdas ensinam que a religiao para cumprir sua missdo divina tem de
ser verdadeira. E é verdadeira ndo nas suas prédicas, mas nas suas prdticas,
quando vem unida a justiga, a defesa do Direito, ao amor ao pobre e oprimido,
amor que liberta em todos os sentidos”.
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A religido, pois, possui uma dimenséo politica que urge hoje ressaltar. Com
Lula no poder, a religido terda mais chance de mostrar sua verdadeira pratica, de
ajudar a libertar, de criar senso de transparéncia contra toda corrupgio, de empe-
nhar-se na libertag@o integral de todos como o fez Jesus”. (Boff, 1994:167) - discurso
feito em Bom Despacho - Bahia, por ocasiao da sétima Caravana).

Os apelos a religiosidade como reforgo de transformagdes politicas consti-
tuem fato recorrente em diferentes situagdes. Nesse sentido, Riviere (1981) destaca
a combinagio freqiiente de simbolos revoluciondrios com ritos religiosos tradicio-
nais, sincretismo que retoma e readapta elementos de diferentes tempos e contex-
tos.

A busca de integrar dimensdes imediatamente politicas, a outras de cunho
mais geral ¢ um fendmeno interessante a ser explorado. Aqui vale a pena retomar as
discussoes de Willaine (1981), a respeito da existéncia de uma referéncia extra-
social, isto €, transcendéncia que € parte instauradora da prépria ordem social.
Nesse ponto de auséncia, que serve de ordenamento e reforgo a sociedade surge o
fendmeno religioso como afirmagio de exterioridade. Conclui o autor: ou o poder
politico se apropria de uma referéncia extra-social, utilizando-a como garantia de sua
ordem (totalitarismo) ou aceita que ha no espago social uma dimensio independen-
te do poder.

A perspectiva da existéncia de dimensdes culturais, particularmente as de
cunho religioso, ultrapassando o fenémeno politico, explica a presenga de artistas
em campanhas, as missas em posses de cargos como fenémenos que ndo podem ser
simplesmente vistos como formas manipuladoras de afirmagao de grupos. A versao
de uma politica em sentido amplo funda-se na aceitagao de que algo mais move os
sentimentos, além da racionalidade das escolhas. Ha nesse sentido, na histdria mais
recente dos partidos de esquerda, uma mudanga na nogiio antiga de conscientizagio,
que significava levar a palavra autorizada dos manuais.

Na historia da Igreja Catélica, por exemplo, mais recentemente o chamado
segmento progressista, incorporou a dimensdo politica em alguns de seus rituais,
levando-os a aparecerem com outra conotagio. As Romarias da Terra (Barreira,
1992) expressam este fendmeno - As distancias seculares entre religido e esquerda
que se explicitavam na polaridade entre cristdos e comunistas tém sido assim
redimensionadas. A presenga de liderangas religiosas, tais como frei Betto e Leo-
nardo Boff na Caravana, é reveladora desse contato mais fortemente estabelecido
entre Igreja progressista e Partido dos Trabalhadores.

As analogias entre religido e politica ou o reinvestimento na politica de
atitudes religiosas sdo expressoes de continuidades entre ritos sagrados e profa-
nos, que Riviére (1988) nomeia de liturgias politicas. Exemplos de marchas, ritos de
passagem e outras a¢oes simbdlicas demonstram que as rupturas com as formas
tradicionais religiosas sdo acompanhadas de engajamentos profanos. Na situagio
aqui discutida, as comunicagdes entre o politico e o religioso ocorrem a partir de
algumas pré-condicoes.
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Em primeiro lugar, a presenga de um candidato ao cargo méaximo de dirigente
da naciio em zonas longinquas, reveste a comunicagao ai estabelecida de um senti-
do magico. Contar problemas, vislumbrar esperangas assumem um tom confessional
que refor¢a valores ja consolidados na cultura popular. Constréi-se um elo
transferencial a partir da figura do lider que reabilita o sentido das crengas, compon-
do dimensdes que evocam o mito do salvador, no sentido abordado por Girardet
(1987). Segundo ele, os mitos politicos de nossas sociedades contemporianeas nao
se diferenciam muito dos grandes mitos sagrados das sociedades tradicionais. Da
mesma maneira que o mito religioso, 0 mito politico tem uma caracteristica polimorfa.
A denincia dos complds maléficos, o apelo ao salvador, ao chefe redentor sido
dimensoes que na histéria politica estio presentes de diversas maneiras.

Desse modo, a politica, ao tratar da questdo da representagédo evoca em seu
fazer cotidiano identificagoes de diversas ordens que se explicitam na formulagao
de ideais e valores, os quals aparecem como mitos, mitologias e simbolos de
legitimagao.

Os espagos de difusido de crengas politicas envolvem discursos, metaforas
e signos que apontam uma dinimica cultural, varidvel conforme os trajetos percor-
ridos. As circunstincias nas quais acontece essa politica itinerante propiciam a
emergencia de valores que freqlientemente erguem-se no momento de afirmagao de
crencgas e consolidagiio de aliangas entre setores organizados em entidades
associativas ¢ representantes legais. Essa interagao assume a forma de uma espécie
de captagao de energias vindas de condigoes de aviltamento pelo trabalho e fatalis-
mo, que pretende transferir-se para a esperanga na politica.

A suposi¢ao da existéncia de um reservatério de crengas populares aposta na
possibilidade de transferi-las de um lugar a outro, converté-las. Trata-se de um senti-
do construido durante séculos, de vez que “Campanhas e Cruzadas consistiam em
“colocar” aenergia do crer num lugar e em objetos bons (de crer). (Certeau, 1994:279).

Na realidade, a Caravana expressa um trinsito de crencas que objetiva trans-
feréncia da esfera religiosa para o ambito da politica e também a dissolugio de
associagoes negativas entre esquerda, heresia e comunismo, além da tentativa de
articulagdo entre politica e vida cotidiana, Busca assim aproximar-se da cena da vida
social, entendida por Geertz (1989) como sendo o movimento de ida e volta entre a
perspectiva religiosa e a do senso comum.

REDESCOBERTA DO BRASIL

“Cada caravana significa uma viagem as entranhas do Bra-
sil. Todos conhecem a cabega do pais, isto é, a capital federal e dos
estados. Quase todos sabem do coragdo do Brasil, o pulsar de sua
gente, seu processo produtivo. Mas poucos conhecem as entranhas
do Brasil, quer dizer, aquelas realidades duras e dramdticas que
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compdem as imensas periferias da cidades e os longes dos nossos
interiores seja do cerrado, seja da caatinga ou da floresta amazoni-
ca. Lula decidiu, antes mesmo de ser candidato a Presidéncia da
Repiiblica da Frente Popular Brasil pela Cidadania, conhecer o

Brasil por dentro, tocar-lhe a pele, experimentar-lhe as entranhas”.
(Leonardo Boff, 1994)

Essa afirmagdo, carregada de fortes significados, fornece vdrios elementos a
serem analisados, tendo como pano de fundo a idéia de redescoberta do pais em sua
face mais dramdtica. A maneira de uma expedi¢do que penetra lugares pouco conhe-
cidos, a caravana faz de seu percurso geografico uma cartografia politica, espécie de
itinerdrio difusor de simbolos de conhecimento e reconhecimento. Trata-se de uma
cartografia permeada por espacos de vivéncias; faces de um Brasil pouco conhecido
e marcado por simbolos de auséncia. Mais que lugares fisicos, zonas de acesso que
caracterizam a localiza¢io usual dos mapas, o itinerdrio € feito por pessoas com
trajetérias variadas de sofrimento e exclusio.

Algumas passagens desse cortejo, que foram divulgadas em folhetos do PT,
sfo interessantes para apresentar a constitui¢iio de zonas de reconhecimento que
se efetivam a partir de diferentes encontros:

(Valente - Bahia) Ato publico com os trabalhadores que operam mdquinas
obsoletas para desfiar o sisal e por isso t€ém os bragos mutilados em acidentes de
trabalho.

(Guaratinguetd - S. Paulo) - A Caravana visitou o lixio municipal, onde aproximada-
mente cem familias vivem de resto de comida.

(Xapuri - Amazonas) - A Caravana fez o trajeto de uma “varagiao™ (caminho, de
seringueiro na mata) e recebeu dentincias de violéncia.

(Rond6nia - Acre) - A Caravana visitou o centro de medicina tropical e o bairro
Tancredo Neves, onde 90% dos presentes ja haviam contraido maldria.

(Mato Grosso) - dentincias de que ha mao de obra indigena em regime de semi-
escraviddo na usina e em outros municipios do Estado.

O conhecimento de virias situagoes a partir de um percurso construido atra-
vés de visitas dessa natureza evoca uma espécie de redescoberta do Brasil, quase
sempre anunciada quando emergem situagdes definidoras de proposi¢oes politicas
ou intelectuais.

A temitica da redescoberta do Brasil aflora em diferentes contextos a partir
de objetivos variados. Em um outro periodo e contexto histéricos, a nog¢io de
redescoberta associa-se a tentativa de definir o que seria a identidade brasileira. A
expedigio cientifica de 1859 ao Ceard com objetivos de explorar provincias menos
conhecidas através de pesquisas, conforme relata Porto Alegre (1989), expressou o
desejo de auto-descoberta e descoberta do “outro” - a populag@o local com seus
costumes e tradi¢cdes. Nesse sentido, o desejo de “descoberta” firma-se nas con-
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cepgoes que envolvem a prépria nogio de cultura, enriquecida por relatos de cro-
nistas do século XVI ao XVIII e expedi¢des vigentes no século XIX.

A perspectiva da existéncia de uma realidade miltipla e diferenciada produz
o seguinte questionamento: Como, em meio a um heterogéneo constituido por viri-
as etnias, poderia surgir um fio condutor capaz de agregar um espirito nacional?
(Queiroz, 1989).

Posteriormente, a afirmagio da mistura figurada na personagem de Macunaima,
reverte os termos de uma negatividade baseada na diferen¢a. Macunaima € o perso-
nagem emblemadtico dessa especificidade nio mais definida por um cardter tnico,
mas multiplo em sua riqueza e variedade de expressao. Tem-se nessa discussio,
efetivada em um periodo histérico da sociedade brasileira, a nogdo de uma
redescoberta do pafs em sua maneira peculiar de expressar-se, incorporar e redefinir
tragos herdados de outras culturas. A redescoberta pela via da teoria, da reinvengao
de religices como é o caso da umbanda (Queiroz, 1989), é sempre possivel de ser
colocada em pauta quando se trata de indagar que pais € esse ou quem somos noés.

Também Meyer (1993) fala das virias redescobertas do Brasil, aquelas que
se efetivam através de relatos, seja enfatizando a natureza, as riquezas, seja buscan-
do elementos da cultura, a exemplo da influéncia da explosiio modernista na Europa.
A procura do Brasil, que € enfatizada nos anos 30 e 40, nao cessa de repetir, criando
aredundéncia da descoberta, o eterno retorno. Trata-se de uma condig¢io que atra-
vessa varios campos da vida social. Os grandes reporteres, pesquisadores e estu-
dantes sao exploradores de zonas ndo conhecidas, destacando a presenga dos
dominados, quase sempre distantes das zonas de acesso.

Essaredescoberta recente do interior brasileiro através da politica evidencia
a capacidade de um pais ser narrado de diferentes maneiras, através de registros de
vozes ou imagens que sio textos de uma realidade maltipla. Trata-se de uma
multiplicidade que ndo apresenta a descoberta de um “outro” desconhecido, mas
“auténtico” ou “vital”, embora menos conhecido.

A linguagem que desvela os espagos ausentes de cidadania € denunciado-
ra. Distante das narrativas de deslumbramento efetivadas por ocasido das expedi-
¢oes colonizadoras, a narrag@ao dos trajetos, sob a 6tica da caravana da cidadania
refere-se ao Brasil “que néo deu certo”, a face mais obscura de uma realidade pinta-
da com as cores do abandono.

Os relatos da Caravana acrescentam novos significados A noc¢io de desco-
berta, apresentando uma espécie de radiografia do pafs, feita de diferentes espagos
de exclusdo, remetendo a saga de um desbravamento que se justifica pelo empenho
de dar visibilidade a denidncia. O pais onde a “politica nido chega 13" e, quando o faz,
reproduz as antigas formas de exploragio e exclusio social. A idéia de dar visibilida-
de a formas aviltantes de vida e trabalho concorre para identificar diferentes perfis
de um mesmo Brasil - Um pais de desassistidos, pobres e excluidos. No @mbito da
politica, especificamente em circunstincias eleitorais, a discussido do que seria a
identidade brasileira ressurge a partir de vdrios parimetros. A perspectiva de
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representatividade, que ai se coloca, refere-se a saber quem, dos que se dispdem a
governar o pais, fala com maior dignidade sobre as i1déias e interesses daqueles que
configuram a parte mais significativa do pais. “O encontro com o povo’ ou com os
designios nacionais do pais remete assim a capacidade de reunir conhecimento e
capacidade de gestiio. Conhecer, percorrer, descobrir representam, nas circunstin-
cias analisadas, a simbologia politica de um recorte que procura a articulagio entre
espagos geograficos ¢ politicos. Mais ainda que conhecer, identificar-se é fazer de
sua propria imagem um simbolo expressivo da realidade a ser representada. Como
diz o publicitdrio Tarso Santos que participou da campanha do PT: “*A idéia é mos-
trar que Lula é a cara do Brasil”. (Folha de Sio Paulo, 30/5/94).

Tudo se passa como se a “descoberta” do pais fosse a expressao nitida de
uma luta simbdélica para se desvendar o seu verdadeiro tragado. Nessa configura-
¢ao, jornalistas, politicos, intelectuais sao atores por exceléncia, que utilizam a pala-
vra autorizada, de forma a compor um outro tecido paisagistico regional, que nio se
localiza apenas espacialmente, mas recobre os lados considerados ocultos no aces-
so a condi¢do de cidadania.

As fotos da caravana divulgadas por seus organizadores sio frutos dessa
narrativa: registros do olhar. Elas sdo assim, espécies de antitese de um pais moderno.

IMAGENS DA EXCLUSAO - AS FOTOS DA CARAVANA

Impressionam nas fotos da Caravana divulgadas em livros, jornais e panfle-
tos exposigoes que priorizam imagens populares. Seja no sofrimento estampado no
rosto, no ar de fadiga pelo trabalho ou olhar perdido de desolagio, as fotos preten-
dem ser a complementagao dos relatos. A prova eficaz de que a pobreza e o desalen
to tém muiltiplas faces.

As imagens individuais distinguem-se das imagens coletivas. Enquanto as
primeiras trazem a alusdo subjetiva do sofrimento interior, as fotos coletivas repre-
sentam o aceno a esperanga. O lider politico em primeiro plano discursa para a
multidao de ouvintes, situagdo através da qual recompde o sentido da hierarquia.
Outras posi¢oes mostram aproximagoes do candidato com a populagio, sugerindo
uma relagio clara de semelhangas fisicas e identidades de sentimentos. Como se o
lider politico tivesse a mesma face de seus representados, condi¢iio necessiria ao
plano do reconhecimento e solidificagao de crengas.

As fotos do candidato em primeiro plano, tendo a multidio ao fundo, reve-
lam uma situagdo de prote¢io grandiosa, envolvendo lider ¢ seguidores. O estilo
popular presente no chapéu e na camisa fornecem a imagem do politico dignificado
pelo povo. Longe de um olhar altivo, que representa distanciamento, as expressoes
variam entre a bondade e a revolta, elementos que se circunscrevem aos temas da
identificagio e da dentincia. “Um politico diferente dos outros™ pela suposta igual-
dade com seus representados.



CADERNOS CERU - Série 2-n?7 - 1996 27

As imagens apresentadas sdo geralmente da zona rural, revelando o chdo
batido, as casas de taipa, as familias numerosas, a velhice precoce do trabalho ao
sol.

As imagens fotogrificas sdo, na realidade, expressdes do “popular” firma-
das no itinerdrio das regides percorridas. Muito embora sejam explicitagtes de ima-
gens de campanha, passam a idéia de registros casuais com objetivos de divulgar
“achados” de uma trajet6ria. Como se as cenas a serem escolhidas fossem diagnos-
ticos de uma realidade distanciada da politica e dos politicos. Nao sio somente
fotos do que seria uma campanha politica. Antes sio expressoes visuais que ape-
lam para significados importantes preconizados por jornalistas que acompanharam
o0 projeto: a cara do povo brasileiro.

As fotos sdo, portanto, modos de complementagio de relatos, imagens sig-
nificativas que colocam o visual em posi¢ao de melhor demonstrar a cartografia da
viagem: “A melhor maneira de contar a passagem por Novo Barreiro seria mostran-
do a cara dessas pessoas. Um deles, José Lemos Alves, ficou toda a manha espe-
rando a chegada de Lula para soltar os foguetes na hora certa. E um homem velho,
meio curvo pelo peso da idade, mas com um olhar vivo e alegre”. (Gabeira, 1994: 96).

Em sintese, importa mencionar que o modo de apresentag@o da realidade a
ser difundida evoca o “Brasil que ndo deu certo”. Trata-se, portanto, de demonstrar
emblemas de caréncias sociais que se explicitam em dentincias referentes a pobreza,
doengas e condigoes aviltantes de trabalho.

A REPRODUCAO DO EVENTO NO VIDEO

Imagens a serem resgatadas através de um video, que seria usado em propa-
ganda televisiva, constituiam um dos produtos que seriam capitalizados durante a
campanha, Nao sendo permitida a divulgagdo de imagens externas no hordrio
televisivo, conforme as normas eleitorais, restaram registros de divulgagao restrita.
Os videos “Viagem ao Coragao do Brasil” e “Caravana da Cidadania”, ambos produ-
zidos pela TV dos Trabalhadores, representam a sintese do trajeto percorrido, mon-
tada tecnicamente de modo a servir aos interesses da campanha.

O video é composto de cenas de viagem e cenas de encontro com pessoas
de diferentes localidades do Brasil. Meios de Transportes, principalmente dnibus e
barco, aparecem seguidos por caminhadas, dando o sentido de itinerdrio.

Imagens de pessoas residentes nas regides visitadas sio expressoes de
sofrimento, marcado por afazeres agricolas, fabril ou artesanal. Lula conversa com
pessoas ou as cumprimenta através de apertos de mio. Freqiientemente utiliza
roupas simples com chapéu dos trabalhadores residentes na regido. No percurso, o
candidato vai tomando a mesma fisionomia de seus potenciais representados. Or-
nado de penas de indio na cabega ou de um chapéu usado pelas castanheiras, a
expressao de identificagdo assume sua nitidez emblematica. Sdo dimensoes que
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apontam simultaneamente proximidade e distanciamento, na medida em que desta-
cam o uso de artefatos populares cotidianos por parte de uma figura que personifica
0 espago maximo de representatividade.

As imagens do candidato repartem-se em momentos de intimidade com a
populagdo ou situagoes de comicio, nas quais a hierarquia de papéis aparece mais
evidente. O narrador do video também transita pelos papéis, assumindo a fungao de
educador, politico ou diluindo-se no contato estabelecido com a multidio. Nesse
sentido, o video € construido a partir de uma seqtiéncia com efeitos diddticos, onde
se mesclam a voz do narrador, a voz dos habitantes da localidade e imagens. Na
condi¢@o de narrador, o candidato ¢ “afastado™ temporariamente de suas fun¢es
para assumir o papel de reporter, identificador “imparcial” de problemas que afetam
as regides visitadas. Em outro contexto, a imagem de um candidato falando de suas
proposigdes politicas reproduz as versoes televisivas convencionais de campanha,
com enquadramento centralizado sobre fundo azul. A passagem de uma estrutura
imagética-narrativa a outra reforga o papel de candidato, fortalecido pela experién-
cia do conhecimento.

O conhecimento da regido, freqiientemente mencionado como sendo carac-
teristica singular de um candidato, fica assim refor¢cado por meio dessa dupla voz
que distancia e aproxima, atesta problemas e aponta solugoes. A experiéncia de ter
“visto” os problemas de perto coloca o expectador no lugar de testemunha, aquele
que concorda com a idéia de que o conhecimento empirico € superior a outras
formas de saber mais prestigiosas.

As diferentes cenas mostradas “falam™ de um Brasil a ser conhecido. E
conhecer, significa colocar o pé na estrada, viabilizar a experiéncia colocada como
sendo superior aquela aprendida na academia. "Como governar um pais que nio se
conhece? “ constitui uma colocagiio que busca capitalizar o sentido geral da Cara-
vana. Desse modo, o video como veiculo de campanha politica é portador de refe-
réncias implicitas a outros candidatos: “os distantes dos problemas do povo, que
ndo conhecem o pais que pretendem governar”.

A perspectiva de construir uma diretividade capaz de condicionar a escolha
do futuro presidente aproxima a estrutura narrativa da publicidade. A linguagem
enxuga-se para nao deixar dividas quanto & escolha na hora de votar. O video é
didatico, politico, acena com desolagio e alento.

A cena demorada de uma trabalhadora rural chorando em close afirma a
prioridade de um éingulo cujo rosto vira c6digo, visus que na acepgio de Canevacci
(1990) recupera a antiga mdscara, o furo na tela que conduz i emogio. Como se tudo
parasse, até a lentidao da cimara colocada como testemunha quieta de uma cena
explicita, sem a aparente intermediagao da técnica do registro.

Uma mulher chora e tem fome. Seu choro € testemunha da fragilidade, da
sensibilidade provocada pelo microfone, lugar de divulgacio da voz no espaco
reprodutivo. Sua estética tornou-se emblemadtica, sendo o rosto a imagem sofrida do
povo brasileiro.
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As imagens sdio, portanto, registros simbolicos, sendo a reprodugao do
evento a montagem seqiiencial de um roteiro que da o sentido de uma realidade
testemunhada. Os conteudos discursivos e ligados 4 imagem encontram-se dividi-
dos entre sofrimento - a Gtica do presente - € esperanga - aposta no futuro. A dltima
cena do video mostra o candidato olhando uma crianga.

O SIMBOLISMO NA POLITICA

A comegar pela denominagéo do evento, a “Caravana da Cidadania” lembra
a saga de bandos itinerantes imbuidos de uma misséo politica. Em um outro momen-
to historico, ha 70 anos atras, a Coluna Prestes conduzia seu projeto politico de
rebeldia contra o dominio oligarquico caminhando por regides longinquas, alimen-
tando esperangas de mudanga politica. (Domingos,1995).

O evento recente tem, no entanto, as marcas do jogo politico democratico,
explicitado nessa campanha, que afirma uma oposi¢do no interior das regras vigen-
tes.

Anterior a situagao analisada, o sentido seméntico das palavras nomeadas
pode dar pistas para compreensdo de conteiidos ndo diretamente explicitos. No
dicionario de Aurélio Buarque de Holanda encontra-se a seguinte definigdo: “cara-
vana- multiddo de peregrinos, mercadores que se juntam para atravessar o deserto;
reunidio de pessoas que viajam ou passeiam juntas”.

O termo cidadania, transformado em conceito no dmbito das ciéncias soci-
ais, possui diferentes acepgdes que convergem para o necessario reconhecimento
de direitos do cidaddo em diferentes espagos sociais. Nas formulagdes politicas que
atravessam a pratica de movimentos sociais e partidos de esquerda, a nogdo de
cidadania reporta-se normalmente a sua auséncia. A palavra cidadania adquire o
estatuto de dentincia sobre o limite de seu exercicio, dando sentido a um conjunto
amplo de reivindicagdes.

A Caravana da Cidadania tem, nessa configuragdo, o sentido de tornar visi-
vel a auséncia de condigdes de vida e trabalho que seriam prerrogativa necessaria a
todo cidaddo brasileiro. Os bens simbolicos a serem trocados nesse momento elei-
toral sdo postos como sendo da ordem das crengas, a aposta em reconhecimento de
direitos que se materializa no voto. Este, ¢ assim expressao de um passaporte a
condigdo de cidaddo, suposto ético que se contrapde a nogio de voto comprado ou
trocado por promessas. O cendrio politico torna-se, assim, expressiao de um duplo
simbolismo que se efetiva em trocas implicitas.

Antes de discutir as conexdes entre simbolismo e politica, torna-se necessario
analisar o simbolismo como forma de pensar e representar o mundo. Na perspectiva
de Gilbert Durand (1988), a imaginagdo simbdlica existe na medida em que existe o
ausente, nao imediatamente traduzivel a partir de referéncias concretas. A represen-
tagdo simbolica nao seria assim, apresentagao pura e simples do que ela significa,



a0 BARREIRA, Irlys Alencar Firmo. Ritual e simbolo na politica

tendo por esse motivo um sentido para sempre abstrato. E através do poder de
repetir que o simbolo ultrapassa sua inadequacdo, a exemplo dos rituais e das
relagdes lingiiisticas presentes no mito.

A partir dessa concepgiio de transcendéncia, Durand critica a tentativa de
reduzir o simbélico a uma diretividade explicativa, tal qual aconteceu na psicandlise,
ou na tentativa estruturalista de busca de leis gerais de funcionamento da socieda-
de. Uma hermenéutica niio redutora levaria & incorporagio de uma dimensio poética
capaz de diluir o conflito entre raziao e imagem.

Essa abertura dindmica para a reflexdo inspira-nos pensar sobre o cardter
provisério da busca de sentido na explica¢ao do dominio simbélico. Trata-se, no
entanto, de uma provisoriedade que nao significa apologia do indizivel, mas a com-
preensdo de que a cultura demanda dimensdes complexas do conhecimento, que
ndo devem esquecer a existéncia das razdes inconscientes que sdo constitutivas do
espago simbdélico.

A presenga de conflitos simbdlicos e rituais na realidade contemporinea
nem sempre ¢ dignificada nas analises sobre a politica. Pressupoe-se talvez, que a
democracia moderna e os meios de comunicagao de massa tenham retirado do cend-
rio expressoes que sio do dominio das crengas ou adesdes tradicionais. E importan-
te, no entanto, salientar o quanto disputas politicas recentes afirmam-se, assumin-
do caracteristicas que passam pela divulgagio de simbolos nacionais, a exemplo da
bandeira brasileira reapropriada por Collor, contra a bandeira vermelha do PT
(Albuquerque, 1993). Carvalho (1993) mostra que desde a era Republicana existiam
conflitos entre facgOes liberais e positivistas em torno da defini¢do de cores ¢
dizeres da bandeira nacional.

Colocar essa discussdo no dominio da politica implica reconhecer que ela é
um dos lugares privilegiados de investimento do imagindrio. E também espaco de
elaboragio de estratégias que combinam miiltiplas esferas de agiio social. E nesse
sentido que Bourdieu (1989), ao discutir o poder simbdélico, considera que ele se
efetiva a partir de um corpo especializado de produtores, encarregados de produzir
discursos e ritos, conforme a especificidade de cada campo da vida social.

Uma questio interessante a se indagar € saber que tipo de simbolismo com-
parece na construgio do politico. A produgio e recepgiio de bens simbdlicos tem
no fendmeno politico, especificamente eleitoral, um momento extremamente fecun-
do. Kertzer (1989) chama atengio para a importincia da dimensao simbdlica na vida
politica contemporinea, nem sempre valorizada por pesquisadores, tendo em vista
a percepcao de que ritos sdo expressoes lipicas das sociedades tradicionais. Na
perspectiva do autor, 0s rituais sdo catalizadores de emogoes, atuando como supor-
tes de legitimidade através da capacidade de acionar mobilizagdes e espagos varia-
dos de participag@o politica.

O modo como a politica se apresenta em rituais, imagens e ideologias cons-
titui um rico caminho de andlise que a torna inseparavel dos contextos culturais e
s6cio-econdmicos. Hoje, mais do que nunca, a imagem passa a fazer parte da vida
cotidiana, integrando com grande vigor o espaco da politica. A arte e a técnica de
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fazer politica contrapdem-se a um ideal de espontaneidade, a medida em que a busca
de legitimidade supGe o dom de vencer e convencer. O momento eleitoral aparece
entdo como uma espécie de jogo com regras, estatutos que se apoiam em dimensoes
culturais existentes na vida cotidiana. E, portanto, espago por exceléncia de afirma-
¢do, apropriacao e disputa de simbolos. Ndo por acaso, as consideragdes de Luis
Indcio Lula da Silva sobre as interpretagoes possiveis da bandeira do PT supdem,
de um lado, a inversiio de opinides negativas e, de outro, a possibilidade de trans-
formar cores ¢ simbolos em expressoes genuinas da cultura popular.

Como caracterizar essa forma de fazer politica que se efetiva de forma itinerante,
evocando aspectos de peregrinaciio e difundindo palavras de ordem nos confins
do Brasil?

O entendimento dessa forma de “levar a politica” para lugares longinquos
do pais supoe a reviravolta de uma forma tradicional de troca de favores que carac-
teriza o “tempo da politica” (Palmeira 1989). A perspectiva de conscientizagio ba-
seia-se na tentativa de inversao desses valores, que no limite considera a campanha
como meio de promover engajamento e nao finalidade exclusiva. Nao por acaso, a
Caravana em seus momentos iniciais tenta desvincular-se de conteidos eleitorais
explicitos.

E na mistura entre dimensoes ideolégicas relativas ao voto necessdrio no PT
¢ dimensoes que tocam a populagio como referéncia a condigio de vida e dentincia
que a Caravana segue seu caminho, ofertando produtos simbdlicos que sdo da
ordem da identificagiio ¢ reconhecimento. O lider conhece seu povo e procura mos-
trar esse fato usando uma linguagem exemplar a partir de histérias contadas, a partir
de conteidos culturais que se articulam aos novos argumentos da politica.

Se pensamos sobre o momento eleitoral, € possivel analisarmos discursos,
slogans e propagandas como expressoes simbdlicas relacionadas a tentativas de
persuasio e conquista de diferentes segmentos sociais. As situagdes de propagan-
da eleitoral suscitam discursos sempre feitos contra algo ou alguém, normalmente
contra o passado e em nome do novo. Préximo a publicidade, o discurso politico de
campanha constrdi-se pela exacerbagio da falta e conseqiiente promessa de
completude. Trata-se de uma forma de discurso bastante peculiar a situagio brasi-
leira, onde as desigualdades sociais parecem assumir sua visibilidade mdxima du-
rante o processo eleitoral. Lefort (1983) nos fala dos diferentes momentos eleitorais
como expressio simbdlica de um lugar vazio, passivel de ser ocupado segundo
diferentes mecanismos de escolha. E essa promessa de completude que faz dos
diferentes discursos uma referéncia de futuro idealizado. A visdo do novo como
instante de ruptura.

A constitui¢io de uma simbologia politica tem também suportes referentes
em diferentes momentos histéricos. Em situagdes revoluciondrias constata-se a
emergéncia de herdis ou figuras que corporificam acenos de transformagao social,
A constitui¢ao de inimigos, a evocagio do povo, a desqualificaciio de opositores
perpassam diferentes momentos constitutivos das estratégias de poder. Desde a
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Revolugio Francesa, o povo passa a ser alvo de legitimagéo e publicidade, nomea-
do em jornais populares e propagagio de idéias de conversao politica ou religiosa
(Burke, 1994),

Muito embora os rituais politicos assinalem tentativas de afirmagio de uma
ordem consensual, como diz Riviére (1988), sdo também estratégias grupais ou
defesa de novos valores em contraposigio aos jd existentes. Situagoes de campa-
nha sfio, assim, exacerbagao de conflitos simbdélicos que aproximam politica e publi-
cidade.

Essa aproximagcao entre politica e publicidade coloca, no entanto, algumas
questdes importantes a reflexao, na medida em que a politica acena como dimensio
de universalidade exercida em nome do “povo” ou da “nagio” . Aparecem ai alguns
aspectlos paradoxais. De um lado, a disputa no espago de jogo marcado por confli-
tos; de outro, a idéia de que as regras de respeitabilidade convocam mecanismos
éticos de enunciagio dos conflitos. E nessa dire¢iio, que as formulagoes de Hanna
Arendt (1993) sobre a percepgio da politica como o oposto da guerra evocam a idéia
da convivéncia de contrdrios que nao resulta na eliminagdo do outro, pois a luta
simbdlica mediada fundamentalmente por discursos assume um papel fundamental.

RITOS POLITICOS NO CENARIO BRASILEIRO

A Caravana da Cidadania, conforme foi concebida neste trabalho apresenta
um tipo de ritual com caracteristicas de sincretismo. Enquanto informagio ideologi-
ca e afirmagiio de forga, expressa uma cultura politica de esquerda que transita por
esferas de uma proposta de mudanga, incluindo supostos normativos ¢ éticos.
Simultaneamente cultua um valor ético universal de democracia que explicitaa lei de
devolugio de poder & maioria.

A idéia de redescoberta do Brasil pelo dngulo da cidadania supe a tentativa
de recompor a inteligibilidade de um pais atravessado por disparidades regionais e
conseqiiente problematicas especificas.

A organizagio de um saber politico que nesse momento € divulgado relacio-
na passado e presente, propondo um novo esquema para o futuro.

Narealidade, o sentido da caminhada, a peregrinagio em discursos significa
uma reedigiio de prdticas oriundas de espagos culturais e tempos diversificados.
H4, portanto, uma mistura de simbolos especificos do perfodo de redemocratizagio
da sociedade brasileira, tais como cidadania, direitos e participagio popular, aliados
a valores miticos sacralizados na esquerda como terra e trabalho. Outros simbolos
sao também resignificados como a bandeira do PT ou aqueles que se referem a
religiosidade popular.

A vigéncia desse sincretismo nido oculta a especificidade de uma linguagem
de oposi¢io que se afirma especificamente em periodo mais recente. Entre os virios
elementos dessa linguagem, o uso do espago € uma metafora freqiientemente utili-
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zada por movimentos sociais ou outras formas de dentincia do distanciamento entre
poder e participagfio popular. Caminhadas, romarias, marchas constituem formas de
publicizar reivindicagoes.

A Caravana da Cidadania mostra, assim, a perspectiva do ritual como lingua-
gem (Da Matta, 1990). Aponta a presenga de personagens politicas emblemdticas, o
resgate e resignificagio de simbolos convencionais, o sentido magico do contato.
Em varias circunstiincias apresenta-se como ritual de inversdo. A visita a locais
desprestigiados, a visibilidade emprestada a situag¢oes de fome, mutilagido por aci-
dente, obras publicas ndo concluidas constituem cenas dessa dramatizagdo de am-
plos significados.Poderfamos pensar na situagao brasileira p6s ditadura o desen-
volvimento de um simbolismo que tem as seguintes caracteristicas: a negagiio do
passado, a apologia do novo e recuperagio da categoria povo como instancia de
legitimidade. Destaca-se também a aproximagio da politica com rituais proprios de
outros espacos da vida social, tais como festas, misica, etc. Nesse momento a
politica parece tornar-se mais leve, apresentando imagens da vida cotidiana que sao
tipicas de outros contextos. Quem ndo se lembra dos programas iniciais de televisao
em momentos de propaganda eleitoral, onde apareciam jovens, paisagens, criangas
etc. Era o momento onde se cristalizavam dentincias e se fazia apologia da transpa-
réncia. Havia também uma reparti¢ao nitida entre esquerda e direita.

Mais recentemente percebe-se a construgiio de um ideal de competéncia,
moldado a partir da constatagiao de que nédo basta s6 denunciar, mas conhecer o
Brasil, recuperar a economia e propor normas concretas de agao. Nao por acaso, o
jornal A Folha de Sdo Paulo de 14/5/95 noticia o percurso da primeira dama Ruth
Cardoso no Estado do Acre, cumprindo “o mesmo roteiro feito pelo entdo presiden-
cidvel Luis Indcio Lulada Silvaem 1993”,

As candidaturas ao cargo de Presidente podem ser vistas como oscilagdes
entre esses modelos. E como se apresenta a construgiio de um lugar de presidente?
Quais os atributos ofertados nessa luta simbdlica e politica que remetem a constru-
¢ao de um lugar de reconhecimento e legitimidade?

Na realidade, a Caravana do ponto de vista da expressio cultural representa
um sincretismo de praticas que misturam campanha, ritos de dentncia e formas de
incitamento & organizagido popular, atualizando a antiga iconografia de esquerda
que se encaminha para onde o “povo estd”. Representa também um espetdculo
itinerante, que busca se opor a elei¢@o através dos meios de comunicagdo de massa,
tentando posicionar-se contra a reprodutibilidade de imagens. Contra a
impessoalidade das imagens propagandistas emerge a proximidade dos contatos, a
afirmagdo de categorias profissionais, moradores contra o rosto andnimo das op-
¢oes eleitorais. Produzir eventos singulares significa recuperar a “aura” das mani-
festagOes publicas presentes nos diferentes espagos de contracultura que caracte-
riza as praticas de organizagoes de esquerda.,

Em sintese, a Caravana da Cidadania apresenta um momento especial de con-
flito simbélico, no qual as lutas de interesses niio atravessam somente campos ideo-
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l6gicos, mas representagdes referentes a lugares sociais com suas regras de inclusio
e exclusdo. As candidaturas a Presidéncia da Repiblica personificam embates entre o

L 1Y

Brasil “moderno” e o “arcaico”, “verdadeiro” e “inventado”. Estas sio dicotomias
que marcam tendéncias seculares vigentes na sociedade brasileira, acrescidas de
novos conflitos em torno do sentido da participagio politica e da cidadania.
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ABSTRACT

The political rituals, existing mostly in the electoral campaign
situations, serve as a broad reference to the reflection about the so called
“Citizenship Caravan” (Caravana da Cidadania) performed by the “Workers'
Party” at the moment when Luis Igndcio “Lula”da Silva ran for elections to
President of Brazil. From the observation of newspapers reports, videos,
photography images, and books, it was considered in this article that such
campaign ritual enclose interesting aspects, from which the subjects of culture
and politics. are articulated.. In this sense, the “Citizenship Caravan™ has
been analyzed from the following questions: a) the production of identification
mechanisms between the “people” and the candidate; b) The symbology of
the event in its attempt of knowledge and “discovery’ of Brazil; ¢) The
symbols and images construction as the expression of the interest conflicts.



