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ENSINO, MULTIMIDIA
E GLOBALIZACAO!

Fluxos de informacao no mundo globalizado aprofundam desigualdades
entre os hemisférios Norte e Sul, tornando mais urgentes medidas no
sentido de uma educacio voltada para a formacao da cidadania e para

a reflexao critica e criativa

Educacdo para os Meios é uma drea de
estudos com mais de 40 anos de tradigao.
Tem adquirido diferentes caracteristicas em
cada regido do planeta, ao longo de sua his-
téria. Para uns tem sido o ensino da Comu-
nicagdo, para outros o ensino de e com o0s
meios de comunicacdo, a alfabetizacio au-
diovisual, o estudo da cultura, o estudo da
recepcio, a formacio das audiéncias etc.

Até os anos 70 esta disciplina ora cen-
trava-se no estudo da imagem cinematogra-
fica, ora no estudo da comunicacio. Nesse
periodo se comecava a tratar, também, do
estudo da cultura popular nos contextos cor-
porativos.

Em meados dos anos 70, a Unesco
reuniu especialistas de diferentes paises
com o fim de estudar o mundo da educagio
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e o mundo da comunicacdo. O resultado
desse encontro foi a publicacido de A educa-
¢do em matéria de comunicag¢do, um docu-
mento que se pode considerar fundador para
a Educacio para os Meios.

Em todos estes anos, a Educacgdo para
os Meios se viu enriquecida com as contri-
buicoes das Teorias dos meios de comunica-
¢ao, da Semidtica, da Andlise de Recepcio,
da Producdo e Indistria dos Meios, da Pe-
dagogia Critica, da Estética, da Etica etc.

Serdao essas contribuigdes suficientes
para o desenvolvimento de nossa disciplina
nestes momentos de globalizacio que vive-
mos em escala planetdria? Quais sio alguns
dos indicadores aos quais deverfamos aten-
der nos préximos anos? Quais sdo as neces-
sidades? De que maneira formar para a ci-
dadania em um contexto em que predomina
o econdmico sobre o politico ou sobre o so-
cial? De que instrumentos devemos prover
os futuros formadores? O que deve fornecer
e propor uma Educacio para os Meios em
um mundo globalizado?

|. Educacion para los medios en un mundo globalizado (Educagio para os Meios em um mundo globalizado) € o titulo origi-
nal deste trabalho, apresentado no I Congresso Internacional sobre Comunicagio e Educagiio — Multimidia e Educacio em
um Mundo Globalizado —, em maio de 1998, Sdo Paulo, Brasil, organizado pelo Niicleo de Comunicagdo e Educagio,

CCA-ECA-USP e pelo World Council for Media Education.
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A informagdo e a comunicagdo sao
formas de organiza¢@o do mundo, possibili-
tando que as diferentes sociedades estejam a
cada dia mais interconectadas entre si.

Para Regis Debray?, cada passo adian-
te na unifica¢do econdmica do mundo susci-
ta como compensagao um passo atrds no
plano cultural e politico. Assinala que a téc-
nica obriga a uniformizar as mensagens.
Uma hegemonia politica e econdmica em
escala mundial supde a eliminacio de olha-
res diferentes. Caberia perguntar, entdo:
existe, hoje em dia, o direito de fazer circu-
lar vérias visdes do mundo ou uma s6?

INTERNACIONALIZACAO,
MUNDIALIZACAO, GLOBALIZACAO

O conceito de globalizagdo da econo-
mia implica também a mundializa¢io dos
intercimbios culturais. Esta concepg¢io se-
ri causa de novas exclusdes, a partir da
qual umas quantas megaldpolis situadas,
em geral, no Norte, distribuem a maior par-
te da massa informativa em grau ainda su-
perior ao que realizam agora. Mattelart,
nesse sentido, assinala que “a globalizagao
nio é incompativel com o aumento das de-
sigualdades™3.

O fenémeno da globalizacio da econo-
mia e das comunicagOes reduz a eficdcia das
politicas nacionais. O econdmico determina
qualquer tipo de ac¢do. O poder politico tor-
na-se subordinado ao poder econémico.

Cada um desses termos implica um
grau maior de amplitude de uma agdo ou
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. MATTELART, A. Una comunicacion... op. cit.

de um fendmeno. A passagem da interna-
cionalizacdo das economias e das comu-
nicacoes para sua globalizacao revela
nio s6 as relagdes de determinados pai-
ses entre si, como também a relacdo de-
les com todos os demais. Seria necessa-
rio perguntar se esta relacdo entre todos é
simétrica ou se diz respeito apenas a uns
poucos que se posicionam no mercado
mundial a partir de uma estratégia eco-
ndmica especifica.

Na década de 60, McLuhan cunhou a
expressao aldeia global®, mas esta idéia ou
concepg¢do s6 comega a impor-se no fim dos
anos 80, com a globalizacdo da economia.
O ponto de vista de McLuhan, porém, era
diferente do que entendemos hoje em dia
por globalizagdo, tratava-se da perspectiva
de um visiondrio e de um romantico.

Para Mattelart, a idéia de globaliza-
¢iio € “propria dos especialistas de market-
ing e gestdo, e acaba por se constituir na
estrutura basica para interpretar o mundo e
o fundamento da nova ordem mundial que
se estd gestando™. O local, o nacional e in-
ternacional eram considerados trés niveis
distintos. A representa¢cdo do mundo global
elimina estas trés divisoes. Nesse sentido,
pode-se dizer que toda empresa-rede no
mercado mundializado ¢ ao mesmo tempo
global e local. Pela primeira vez na Hist6-
ria da humanidade tudo se pode fabricar
em qualquer lugar e vender-se por todas as
partes. A globalizacdo pode ser resumida
como uma politica de tudo no mercado e
esta filosofia neoliberal alcancou também a
educacio.

. DEBRAY, R. El Correo de la Unesco (O Correio da Unesco). Paris, fev. 1995, (Entrevista.)
. MATTELART, A. Una comunicacién desigual (Uma comunicagao desigual). EI Correo de la Unesco. Paris, fev. 1995.
. Para saber mais sobre o assunto: McLUHAN, H. M. Guerra e paz na aldeia global. Rio de Janeiro: Record, 1971.(N.Ed.)
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GLOBALIZACAO
E SISTEMAS EDUCATIVOS

Os primeiros sinais de globalizacao em
contextos educativos se produzem nos sécu-
los XVIII e XIX, quando as poténcias colo-
niais transferiram e impuseram seus sistemas
educativos a outros paises. Neste sentido,
Noel F. McGinn afirma que “antes da atual
globalizacao, todos os povos do mundo se vi-
ram afetados pelos valores ocidentais e pela
penetracido de forcas econdmicas externas.
Todos os Estados nacionais ja existentes antes
de 1945 possuiam um sistema de educagéio
com objetivos, estruturas e conteddos clara-
mente similares aos dos demais paises™.

Pode-se falar de uma educagio autenti-
camente brasileira, argentina, australiana,
sul-africana, filipina ou guineense? Esses,
como tantos outros paises, nao armaram seus
curriculos a imagem e semelhanca do mode-
lo francés, inglés ou espanhol? Antes de que
se generalizasse o fendmeno da globalizagio
no campo econdmico e no das comunica-
¢Oes, ndo se havia iniciado jd a ado¢do, em
muitos paises, de certos padroes educativos
similares aos dos norte-americanos?

E importante destacar que a maioria
dos paises que tiveram sua independéncia
depois de 1945 trataram de desenvolver os
sistemas instalados por suas respectivas po-
téncias coloniais, modificando apenas seus
contetdos ou processos.

Frente a uma forma de imposi¢io de
normas e valores herdados da relagio de de-
pendéncia com os paises de origem, as novas
formas de globalizacio, neste fim de século,
diferenciam-se pela pressdo que organizagoes
econdmicas distintas exercem em diferentes
Estados, com a finalidade de levé-los a redu-
zir gastos em educacgio e servicos sociais.

Ao mesmo tempo, apresenta-se a pri-
vatizacdo dos espacos ptiblicos como solu-
¢do para qualquer problema. E por isso que
se pretende privatizar tudo, inclusive a edu-
cagdo ou servigos vinculados a ela. As deci-
soes orcamentdrias se realizam em funcio
do custo-eficicia e da rentabilidade imedia-
ta. A educacdo, na perspectiva da nova or-
dem econdmica mundial, é considerada
como uma fonte de gasto. Que critérios se
exigem da escola para adequé-la aos plane-
jamentos economicistas que caracterizam o
mercado mundial?

Sdo trés os critérios sobre os quais se
pretende formar em escala mundial: eles se
baseiam em competitividade, rendimentos e
rentabilidade.

O predominio desses critérios sobre
outros leva a um segundo plano os aspectos
sociais, culturais e humanos. Em sintese, o
tipo de formagao que se busca é aquele que
resulta em individuos competitivos, eficazes
e rentdveis.

DESAFIOS DA }
INTERNACIONALIZACAO

A educacdo enfrenta uma nova en-
cruzilhada ante um projeto econdmico de
alcance planetirio, cujo motor sio as tecno-
logias da informacfo e da comunicacio. Ao
mesmo tempo em que deve responder as ne-
cessidades econdmicas da sociedade, a edu-
cacdo deve considerar uma formacdo para a
convivéncia, a reflexdo e a critica. Por isso,
um processo de formagdo nao meramente
economicista deve atender a:

« constru¢do de uma sociedade produ-
tiva que também seja justa e coesiva;

» formacgdo para a cidadania local e
global.

6. McGINN, N. F. El impacto de la globalizacién en los sistemas educativos nacionales (O impacto da globalizagdo nos siste-
mas educativos nacionais). Perspectivas. Bruselas: Unesco. Oficina Internacional de Educacién, n. 101, mar. 1997.
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A partir dessa perspectiva, compete a
escola prover os alunos dos elementos ne-
cessarios para compreender, analisar, refle-
tir e criticar os fendmenos que caracterizam
a cultura da globalizagéo.

Os jovens sdo os que mais utilizam as
novas tecnologias, porém o seu uso é mais
de cariter lidico que reflexivo. Por isso, a
escola deve oferecer elementos para que os
jovens tenham acesso a elas e que, ao mes-
mo tempo, possam expressar-se de maneira
reflexiva, critica e lidica através dessas no-
vas formas comunicativas: multimidias, rea-
lidade virtual, Internet...

A escola deve proporcionar os ele-
mentos necessirios para que os alunos
compartilhem aspectos da sociedade glo-
bal que as redes e os demais meios lhes
oferecem e, a0 mesmo tempo, deve ofere-
cer-lhes elementos para que se reco-
nhecam em sua identidade e em sua di-
mensao local. Por isso, a educacdo tem
que fortalecer uma formacio glocal, quer
dizer, potenciar os aspectos da cultura
global e os aspectos da cultura local.

O objetivo da escola é conseguir que
os alunos estejam em contato com as expe-
riéncias e acontecimentos que ocorrem no
mundo e, ao mesmo tempo, fortalecer a
identidade cultural, o pertencer a um con-
texto especifico. E conjugar os aspectos dis-
tantes e préximos que lhe oferecem, por um
lado, a realidade virtual e, por outro, a reali-
dade cotidiana.

Langdon Winner’ explicitou alguns
dos riscos que a introducio da cultura digi-
tal poderia ocasionar. Realizou uma pes-
quisa com alunos do primeiro ano de Hu-
manidades, na qual lhes perguntava sobre

que livro mais havia influenciado seu pen-
samento: um terco respondeu em branco,
outro terco reconheceu que nio lhe ocorria
nenhum livro e os demais citaram livros
escritos por apresentadores de programas
televisivos de grande éxito.

Todos os alunos eram estudantes que
haviam obtido excelentes qualificagoes para
entrar na Universidade, mas a prova pela
qual haviam passado respondia a critérios
de cultura analégicos. Respondia a outro ti-
po de entender e compreender a informa-
¢do. Esses estudantes que participaram da
pesquisa haviam passado uma parte de suas
vidas diante da televisdo, haviam estado em
contato com jogos informadticos, com com-
putadores. Em resumo, seu contexto cultu-
ral se articulava a partir de cédigos e recur-
sos catddicos (feitos através de eletrodos) e
digitais, seu universo era totalmente diverso
do universo do professor.

CULTURA DIGITAL

Winner afirma em seu artigo que os
estudantes, hoje em dia, sabem tanto ou
mais que os de outros tempos, pois adqui-
rem seus conhecimentos de hipertextos,
CD-Roms, enciclopédias multimidia, news
em Internet, piginas Web etc. Isso resulta
em uma forma particular de organizar a in-
formacdo e uma forma particular de com-
partilhd-la com outros e, ao mesmo tempo,
poe em evidéncia dois mundos: o dos do-
centes, apegados a formas analégicas de in-
formagao e comunicacdo, e o dos jovens,
vinculados as formas digitais e virtuais da
comunicacio.

O termo cultura digital define, em sin-
tese, 0 novo contexto tecnolégico das socie-
dades onde a informdtica joga um papel pa-

7. WINNER, L. Technological Frontiers and Human Integrity (Fronteiras tecnolégicas e integridade humana). In: GOLDMAN,
S. L. (ed.) Research in technology studies (Pesquisas em estudos tecnolégicos). [s.1.]. Lehigh University Press, 1989.
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radigmatico, através de procedimentos regu-
lados segundo a légica bindria. A informa-
¢do numérica, visual, textual, grafica etc. po-
de ser recolhida, armazenada, processada e
transmitida em um mesmo formato digital, o
que significa sua estandardizagao perfeita.

SOCIEDADE DA INFORMACAO

A informagdo € considerada um bem
econdomico fundamental, motor do desen-
volvimento. O estoque de informagdo dei-
xou de ser manejavel e vivemos um excesso
de informacdo. Um dos grandes problemas
com o qual nos defrontamos € como nio se
perder diante de tantos dados? Como distin-
guir o imprescindivel do supérfluo?

Paralelo ao desenvolvimento da infor-
macdo, pode-se falar da sociedade da vigi-
lancia através dos cartoes de crédito ou das
camaras distribuidas em todos os pontos da
cidade. Um servidor de Internet, por exem-
plo, pode ser 6timo para identificar os gos-
tos de um usudrio através das buscas que
realiza, pode-se conhecer os seus habitos
pelos horérios em que se conecta a rede etc.
Do mesmo modo o uso de um cartdo de cré-
dito permite conhecer os bairros, cidades e
regides pelas quais circula o usudrio, suas
necessidades e os hobbies que tem, através
das compras que realiza, bem como saber
de que tipo de consumidor se trata, qual é
sua classe social, o motivo da compra etc.

Esta sociedade que nos prové de tanta
informacdo, utiliza também sistemas de in-
formacdo extremamente sofisticados para o
controle social. Ndo é necessario forca poli-
cial, nem cidmaras de video que permitem
vigiar de alguma forma os cidadios: ha for-

mas invisiveis de vigilancia e controle atra-
vés da tecnologia que utilizamos.

A partir dessas observacdes sdo perti-
nentes algumas perguntas: de que forma a
Educagao para os Meios pode desenvolver
procedimentos éticos objetivando conhecer e
compreender os alcances reais da sociedade
da informagao? De que maneira os cidadaos
defenderdo seus direitos sobre a circulagao
da informacéo e sobre a difusio e circula¢do
de seus préprios dados?

NOVAS TECNOLOGIAS

Toda nova tecnologia da comunicagdo
costuma despertar a possibilidade de uma
maior democratizagio das comunicagoes.

Faz anos que assistimos a difusao
por parte de empresirios, comerciantes e
politicos de certas palavras que atribuem
caracteristicas especificas aos produtos
ou producdoes. Um desses termos que esta
na boca de muita gente é a interatividade.
A interatividade implica uma participa-
cdo ativa de todos com a maquina, deslo-
cando o sentido, pois interacio é processo
que se da entre grupos humanos. Porém,
a maioria das vezes em que participamos
de um produto interativo, a tnica acido
que podemos realizar é reproduzir o iti-
nerario desenhado previamente pelo pro-
gramador do produto3.

A possibilidade de produzir significa-
dos ou textos préprios € escassa € menos
ainda se pode ter a possibilidade de uma in-
tervencdo direta na producdo de uma men-
sagem a partir de uma perspectiva estética,
argumentativa, ideolégica etc.

8. No Brasil vdrios programas de televisdo propdem-se como interativos. Pode-se citar como exemplo: Vocé decide, no qual o pu-
blico escolhe, entre duas possibilidades, o final da histéria; Fantdstico, que disponibiliza o nimero de telefone para que o pii-
blico escolha, entre duas ou trés possibilidades, a reportagem para o préximo programa; e os spots da propaganda do Intercine,
horiério destinado a filmes a partir da escolha, pelo piiblico, entre as trés possibilidades apresentadas pela emissora. (N. Ed.)
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Nesse sentido, Michel Sénécal assinala
jue “a facilidade com que se aplica o adjeti-
0 interativo a diversas tecnologias relacio-
1adas com os meios de comunicagdo de mas-
.a sem dotd-lo de um sentido preciso permite
)ensar que esta palavra sirva nio para descre-
r€-las, mas sim para fazé-las comercialmente
itrativas, para dar-lhes simbolicamente um
ralor agregado. Isso porque nao ha forgosa-
nente uma correspondéncia entre o grau de
nteratividade de um dispositivo técnico € o
iivel de democratizag@o do meio. Quando se
liz que um sistema € universal, bidirecional
: interativo, cabe perguntar-se como vao ser
proveitadas essas propriedades, quem vai
itiliza-las e com quem, e sobre o que versara
1 comunicagdo™.

Ante a apari¢cdo de uma nova tecnolo-
zia — e, nos proximos anos, surgirdo muitos
lispositivos oferecendo sempre novos e ex-
raordindrios servigos propondo uma maior
nteratividade e uma maior participagdo dos
«sudrios — ha que desenvolver mecanismos,
ititudes, critérios com o fim de reconhecer
se estamos frente a uma visdo tecnicista e
:lientelista do que nos oferecem ou se, pelo
contrério, propde-se outro tipo de relagio
dos usudrios com o produto e com o resto
das comunicagoes.

Sénécal afirma que “as tecnologias in-
ferativas continuardo constituindo-se em si-
mulacros de participagdo social, a ndo ser
que os cidaddos se mobilizem em favor de
uma forma mais aberta e igualitdria de de-
mocratiza¢cdo dos meios de comunicagdo’10.
Que papel vai jogar a Educacdo para os
Meios no novo contexto tecnolégico? De
que instrumentos deve se servir esta disci-
plina para formar cidadaos reflexivos e criti-
cos que possam distinguir uma estratégia de

marketing de um recurso que propde possi-
bilidades reais para a construgio e desenvol-
vimento do pensamento?

PENSAMENTO COLETIVO
E OPINIAO PUBLICA

A televisdo, mais que qualquer outro
meio de comunicagdo, nos introduziu a
idéia de estarmos conectados coletivamente
com outras pessoas. Uma informagio inter-
nacional nos conecta coletivamente com es-
se lugar que é mostrado, ainda que ndo com-
partilhemos o critério que este meio utiliza
para informar. O pensamento coletivo que
se constr6i em escala planetiria se forma
naqueles paises que melhor controlam a te-
levisdo e que geram, produzem, distribuem
a informacdo em escala internacional. Pode-
mos dizer que a televisdo conformou uma
forma estereotipada de representagao relati-
va ao conflito que mostra. Isto permite que
quase todos tenhamos as mesmas idéias so-
bre o Iraque ou a Bésnia.

Nos ultimos anos a televisdo estd dei-
xando de ser o meio através do qual se for-
ma a opinifo piblica. O novo espago da opi-
nido piblica estd gestando-se nas redes.
Através das redes estd se conformando uma
nova opinido piblica, mais aberta e mais co-
letiva, ainda que dia-a-dia a industria do
marketing procure transferir os esquemas
representacionais e as estratégias dos meios
convencionais para o novo meio. O pensa-
mento coletivo pode construir-se com olha-
res diferentes e a partir de distintos lugares.
E os préprios protagonistas de um aconteci-
mento podem informar, a partir de seu pon-
to de vista, acerca de um fato que pode en-

9. SENECAL, M. La interactividad conduce a la democracia? (A interatividade conduz a democracia?). El Correo de la

Unesco. Paris, fev. 1995.
10. SENECAL, M. La interactividad... op. cit.
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trar em conflito com o que mostram as gran-
des cadeias de televisdao ou a imprensa. O
que pode proporcionar a Educagido para os
Meios para que a Internet continue a ser um
espaco de dissidéncia, confrontacio, hetero-
géneo, que incorpora diferentes pontos de
vista? Como podemos utilizar esta tecnolo-
gia para fomentar modelos comunicativos
democraticos em contextos educativos? Que
elementos de andlise devemos proporcionar
a nossos alunos que se movem no ciberes-
pago? Que tipo de discurso e narrativas cir-
culam na rede e que instrumentos oferece-
mos para sua desconstrucao?

FUSAO DE EMPRESAS

No novo contexto internacional das co-
municagOes estamos assistindo a concentra-
¢do de muitas empresas de midia e de teleco-
municagoes. Assim, empresas espanholas,
portuguesas, inglesas e norte-americanas se
fundem com o fim de controlar as telecomu-
nicagdes em parte da América Latina, Afri-
ca, Asia. O mesmo ocorre com as empresas
italianas, francesas ou alemas que se fundem
com outras tantas com o fim de operar em
diferentes lugares do planeta. Por exemplo, a
Argentina estd em maos da Telefonica espa-
nhola e da Telecom italiana; o governo brasi-
leiro ja autorizou a privatizacdo da Telebras
e um forte candidato a comprar boa parte
dessa empresa ¢ o consércio formado pela
Telefonica espanhola!l. Nao se trata sé de
possuir o maior capital aciondrio de telefo-
nia de um pais e sim de possuir também o

Ensino, multimidia e globalizagac

controle de todos os meios cuja circulagiio se
faz através do telefone. Considerem que a te-
lefonia e a informatica sao duas tecnologias
que, fundidas, permitem a circulagio de
imagens, sons, textos. A nova ordem mun-
dial da economia implica uma nova ordem
das comunicacoes. Pode dizer-se que o con-
trole das informacdes e das comunicagdes
estd em maos de umas poucas empresas Si-
tuadas nos Estados Unidos, Europa e Japao.
No caso da América Latina duas empresas
tém presenca global: Televisa e Organiza-
coes Globo.

Victor Mari Sdez disse que “uma con-
seqiiéncia imediata da hiperconcentragic
multimidia é a uniformidade de contetidos
difundidos e da visdo de mundo que estes
projetam. Resulta paradoxal que, em um
contexto mundial em constante mudanca e
em que jd ndo servem as referéncias até pou-
co tempo lteis para os cidadios (referéncias
éticas, politicas, religiosas etc.), as represen-
tacoes que os meios nos oferecem sdo cada
vez mais homogéneas e simplificadas™2,

Esta uniformidade de conteddo difun-
dido em escala planetdria tem um objetivo,
que é o desenvolvimento do pensamento
linico, isto €, uma forma de estender, em ni-
vel global, uma s6 forma de representar e
entender o mundo. E assim que a teoria do
pensamento tnico se apresenta como algo
natural e irremedidvel. Diz Mari Saez: “In-
conscientemente, temos a tendéncia de as-
sumir como normal o que estamos habitua-
dos a ver de uma determinada maneira, e
automaticamente pensamos que esse € 0
tnico modo de representar a realidade™!3.

11. O sistema Telebrds foi cindido, pelo governo brasileiro, em 22/05/98, em 12 novas empresas holdings, abrangendo dife-
rentes Estados do pais. tendo como objetivo a privatizagio do sistema de telecomunicagdes. Em 29/07/98 essas holdings
foram privatizadas e o antigo sistema Telebrds passou is mios de empresas estrangeiras. Espanhéis, italianos, portugueses,
dmcncanos. € japoneses tornaram-se proprietarios de nove das 12 holdings. (N. Ed.)

12. MARI SAEZ, V., APARICI, R. Curso de medios de comunicacién y manipulacion (Curso de meios de comunicagio e

manipulagdo). Madrid: UNED, 1997.
13. MARI SAEZ, V., APARICI, R. Curso de medios...

ap. cit.
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Agora, mais do que nunca, estamos
ameacados por uma forma de totalitaris-
mo invisivel, proveniente da concentra-
cdao dos meios de comunicacio que se da
em escala mundial e que nos oferece uma
sO maneira de pensar, uma s6 forma de
entender os conflitos, uma representacio
do que nos rodeia repetida até o infinito.

De que maneira a Educagido para os
Meios pode oferecer propostas distintas pa-
ra a compreensdo do contexto global e do
local? Quais s@o os valores dominantes que
transmitem a ideologia do pensamento Uni-
co nos diferentes meios de comunicagdo?
Que estratégias podem desenvolver-se a
partir da Educagdo para os Meios com o fim
de formar para a divergéncia, a reflexdo, a
autonomia e a critica? Que se pode fazer, no

Fonte: Larry Landwber and the Internet Society.

ambito da Educacgdo para os Meios, com a
finalidade de combater o pensamento tni-
co? Que tipo de atividade tém que realizar
os alunos na escola, no bairro, ante a pers-
pectiva da globalizagdo que estamos viven-
do? Quais sdo as caracteristicas do totalita-
rismo que resulta da concentracio dos
meios? Que formas assume o totalitarismo
invisivel que propde o pensamento tnico?
Como a Educagao para os Meios pode fazer
visivel os mecanismos que pdem em funcio-
namento o pensamento tinico?

PARTICIPACAO NA REDE

Observando o seguinte planisfério ela-
borado pela Internet Society em 1997, com-
provamos que a maioria dos paises estao co-
nectados a Internet.
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Mas isto ndo nos diz nada acerca do
trafego na rede e em que propor¢io circula
cada pais. Quantas pessoas estdo conectadas
a rede pais por pais? Quem tem maior ni-
mero de conectados? E que implicacdes po-
de ter tudo isso?

Observemos agora a seguinte imagem
elaborada por Matrix Information Directory
Services (MIDS), uma institui¢do que se en-
carrega de estudar o trifego na rede.

Comprovamos que ainda que a maio-
ria dos paises esteja conectada, ¢ no Norte
que se concentra o mais alto nimero de co-
nectados, enquanto os paises que estdo no
Sul do planeta tém poucas possibilidades de
acesso.

As implicacoes deste desajuste entre
os paises do Norte e os paises do Sul estio

Fonte: John Quaterman and Colleagues at Matrix Information Directory Services.

intimamente ligadas & producéo, circulagio
e distribui¢c@o da informacio, e pode ter gra-
ves conseqiiéncias na educagio. O nivel de
desigualdades e o desequilibrio entre ambas
as partes do planeta se véem ampliadas com
a implementacgdo das tecnologias da infor-
macao.

Atualmente, menos de 2% da popula-
¢ao mundial tém acesso a Internet. O dese-
quilibrio € extremamente alto em continen-
tes como Africa, onde s6 uma de cada 685
pessoas pode ter acesso a Internet, mas este
dado € ainda mais alarmante se realizarmos
um estudo pormenorizado do Continente e
comprovarmos, por exemplo, que a Africa
do Sul, com mais de 600 mil usudrios, tem
60% dos usudrios de Internet de todo o Con-
tinente africano.
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Conectados a Populacao Relacio n®
Internet Mundial hab./pessoas

(janeiro 1998) conectadas
Mundo 107.000.000 5.372.000.000 50/1
Africa 1.000.000 685.000.000 685/1
Asia Pacifico 14.000.000 3.254.000.000 232/1
Europa 20.000.000 533.000.000 27/1
Oriente Médio 5.250.000 220.000.000 42/1
América do Norte 70.000.000 376.000.000 5/1
América do Sul 1.250.000 304.000.000 243/1

Fonte: Nua Internet Surveys (1988), Unesco (1992) e Carlos Busén.

No caso da América do Sul, deve indi-
car-se que o Brasil € o pais que, em janeiro
de 1998, tinha maior nimero de conecta-
dos, com quase um milhdo de usuérios e
150 milhdes de habitantes. A Colémbia
contava com uns 60 mil conectados e mais
de 30 milhdes de habitantes e a Argentina,
com 150 mil conectados e mais de 30 mi-
lhoes de habitantes.

De que maneira articular uma estraté-
gia de Educacgio para os Meios em um mun-
do globalizado economicamente e onde as
novas tecnologias sdo de acesso desigual no
Norte e no Sul? Que modelos de democra-
cia, participagdo, solidariedade, justica pode
se aplicar com esse desequilibrio? Como
podem circular os paises que estdo no Sul
em autopistas as quais s6 tém facil acesso
o0s paises que estdo no Norte? Quais serdo as
conseqiiéncias deste desequilibrio?

INFORRICOS OU INFOPOBRES

O grupo G-7, formado pelos sete pai-
ses mais industrializados do mundo (Estados
Unidos, Japdo, Alemanha, Inglaterra, Fran-
¢a, Itdlia e Canad4), colocou que o acesso a

rede tem que ser considerado um servigo
universal como € o telefone. Isto ndo signifi-
ca que ndo se mantenham as distin¢Ges entre
aqueles grupos, paises ou regides que podem
ter acesso fécil a informacdo e aqueles ou-
tros “nascidos sem informagdo ou ndufragos
das autopistas da informagdo”. Isso quer di-
zer que as tecnologias podem converter-se
em abismos que fazem crescer ainda mais as
diferencas entre os que podem ter acesso a
informacgdo e aqueles que nao poderdo ter
acesso nunca.

Compete a Educagido para os Meios
oferecer instrumentos para que os cidadios
possam analisar, compreender e criticar o
contexto comunicacional no qual vivem, ex-
tremamente conectado ao modelo econdmi-
co vigente.

A Educacio para os Meios, no contex-
to de globalizacio que estamos vivendo e
que serd ainda mais profundo nos préximos
anos, deve desenvolver:

* novas teorias e paradigmas vincula-
dos ao novo contexto comunicacio-
nal e informacional;

» metodologias para a alfabetizacdo
informacional e tecnoldgica;
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* metodologias de andlise com o fim
de compreender a estrutura narrativa
que 0s novos meios oferecem;

« metodologias para analisar os dis-
cursos do ciberespaco,

¢ metodologias para a formagao glocal;

* a dimensdo ética em relagio aos no-
VOS meios;

* a formacao de redes virtuais e reais;

* conceitos como identidade, telepre-
senca, liberdade, democracia, parti-
cipacdo coletiva... em fun¢do da so-
ciedade da informacido que se estd
construindo;

procedimentos para reconhecer as
formas que o pensamento tnico as-
sume nos diferentes meios;

metodologias para estudar as formas
de representagao que 0s novos meios
utilizam;

procedimentos e metodologias que
possibilitem a formacdo para a cida-
dania e a comunicacio;

estratégias cidadas para lutar contra
as novas formas de totalitarismo que
se articulam através da globalizacdo
da economia e a hiperconcentragio
de meios.

As mudangas a que estamos assistindo
no campo da comunicagido sdo totalmente
novas e nos exigem desenvolver novas teo-
rias e praticas no campo da Educacdo para
os Meios. Ainda que ja tenhamos um traba-
lho realizado e que pode dar-nos algumas
pistas sobre como abordar o futuro, esta tu-
do por fazer-se.

E como se estivéssemos enfrentando a
necessidade de uma nova alfabetiza¢do. E
quando digo alfabetizacdo, faco-o nos mes-

mos termos de Paulo Freire, quer dizer, uma
Educacio para os Meios como pratica para
o0 exercicio da cidadania e da democracia.

ook

Em 10 de dezembro de 1948, a As-
sembléia Geral das Nagdes Unidas aprovou
e proclamou a Declaragao Universal dos Di-
reitos Humanos. Transcrevemos!4 em segui-
da alguns artigos:

Art. XIX. Todo homem tem o direito a
liberdade de opinido e expressdo; este direi-
to inclui a liberdade de, sem interferéncias,
ter opinides e procurar, receber e transmitir
informacgdes e idéias por quaisquer meios
independentemente de fronteiras.

Art. XVI. 1. Todo homem tem o direito
a instrugdo. A instrucdo serd gratuita, pelo
menos nos graus elementares e fundamen-
tais. A instru¢@o elementar serd obrigatdria.
A instrucdo técnico-profissional serd acessi-
vel a todos, bem como a instru¢@o superior,
esta baseada no mérito.

2. A instrugdo serd orientada no sentido
do pleno desenvolvimento da personalidade
humana e do fortalecimento do respeito pelos
direitos do homem e pelas liberdades funda-
mentais. A instrugao promoverd a compreen-
sdo, a tolerncia e a amizade entre todas as
nagdes e grupos raciais ou religiosos, e coad-
juvard as atividades das Nagoes Unidas em
prol da manutencéo da paz.

Art. XXVII. 1. Todo homem tem o di-
reito de participar livremente da vida cultu-
ral da comunidade, de fruir as artes e de
participar do progresso cientifico e de seus
beneficios.

Art. XXIX. 1. Todo homem tem deve-
res para com a comunidade, na qual o livre e
pleno desenvolvimento de sua personalida-
de é possivel.

14. Trecho extraido, conforme indicagiio do autor, do texto integral da Declaragao Universal dos Direitos do Homem, que po-
de ser consultada em: Comunicagio & Educacao. Sao Paulo: CCA-ECA-USP/Moderna, n. 3, maio/ago. 1995. p. 12-17.

(N. Ed.)



Comunicac¢ao & Educacao, Sao Paulo, (14): 56 a 67, jan./abr. 1999 67

César Rodriguez, Colombia

Resumo: O artigo discute as perspectivas que
se apresentam para a Educagao para os
Meios no mundo globalizado. Ressalta a ne-
cessidade de se atentar para o aprofunda-
mento das desigualdades socioecondmicas e
da concentragdo do acesso as informacdes e
ao conhecimento que as tecnologias promo-
vem, tornando ainda mais excluidas as popu-
lagées do hemisfério Sul. Aponta a importan-
cia de a Educagao para os Meios estar com-
prometida com a democratizagao do acesso,
da produgao e circulagao de conhecimento,
buscando a construgdo de uma sociedade
produtiva, justa e coesiva; e a formacgao da ci-
dadania local e global.

Palavras-chave: globalizacao, Educagao para
os Meios, cidadania, exclusao, Internet, flu-
xos de informagao

Abstract: The article discusses the perspec-
tives that are presented to Education for the
Media in the globalized world. It stresses the
need to be aware of the increasing socioeco-
nomic inequalities and in the access to the in-
formation and to the knowledge that techno-
logy promets, making the Southern Hemi-
sphere populations even more excluded. It
points out the importance for Education for
the Media to be committed to the democrat-
ization of the access to knowledge production
and circulation, aiming at the construction of
a productive, united and coherent society;
and at the formation of local and global cit-
izenship.

Key words: globalization, Education for the
Media, citizenship, exclusion, Internet, informa-
tion flow





