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Resumo: Este artigo desenvolve uma
anélise do filme Playtime, de Jacques Tati
(1967), a partir do qual trata das questoes
do consumo, do mundo do trabalho e da
comunicagdo humana mediada pela arqui-
tetura contemporanea e pelos aparatos
tecnoldgicos. O quadro tedrico é baseado
nos estudos de Walter Benjamin sobre Paris
e as Exposicoes Universais, nas reflexdes de
Beatriz Sarlo a respeito das espacialidades
do consumo, e na obra de Wolfgang Fritz
Haug sobre as estratégias estéticas do
mundo do trabalho nesses espagos.
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Abstract: This paper develops an analysis
of the Jacques Tati’s movie picture Playtime
(1967), from which are discussed matters
related to consumption, work environment
and human communication, mediated by
contemporary architecture and technologi-
cal disposals. The theoretic frame is based
on Walter Benjamin's studies about Paris
and the Universal Expositions, as well as
on Beatriz Sarlos's thoughts on consump-
tion spatiality and Wolfgang Fritz Haug's
construction about the work environment’s
esthetical strategies within its spaces.
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As espacialidades dos centros comerciais e a estetizacao do trabalho liga-
do ao setor de servicos, representantes da ordem moderna, sao desconstruidas
pela presenca desordenada do personagem Mr. Hulot e pelo olhar sensivel do
diretor, em obra de riso contido e de reflexoes densas sobre o lugar do ho-
mem no mundo atual. Playtime, lancado em 1967, é um dos filmes mais belos
e controversos de Jacques Tati, que o dirige e protagoniza através de seu per-
sonagem mais célebre, Hulot, um homem comum que provoca o riso por ser
o desencadeador de situacoes de confusao, de pequenos desastres, de rupturas
da conformacao humana previstas nos projetos do mundo moderno.
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Em Playtime, a narrativa se desenvolve em torno de um grande centro
comercial em Paris. A camera acompanha o fluxo das pessoas que transi-
tam pelos edificios e pelas ruas, especialmente o de um grupo de turistas
norte-americanas. Do aeroporto as autovias, dos prédios comerciais revestidos
de espelhos as ofertas de bens de consumo, tudo transmite certo ar de mo-
dernidade — no sentido da ordem e do imagindrio do progresso. Para essa
filmagem, Jacques Tati construiu uma grande cidade cenografica, a fim de
realizar com amplo controle a sua historia — segundo ele, seria impossivel
parar o transito de uma cidade real.

Na sua andlise da cidade de Paris do século XIX, Benjamin destaca o
poder de atracao das Exposicoes Universais, que se tornaram o “centro de
peregrinacao ao fetiche mercadoria”. O valor de uso das mercadorias, nesse
cendrio, € transfigurado: a fantasmagoria, conceito que traduz para a obra
benjaminiana o conceito de fetichismo de Marx, significa o consumo da vi-
sualidade dos bens, dos projetos e obras humanas, revestidos pela moldura
do ambiente construido das Exposicoes. Para Marx, o processo fetichista € a
esséncia do carater ideologico do capitalismo, ao ocultar a esfera produtiva
das mercadorias e seu valor de uso, em que estd investido o trabalho humano.
O homem, produtor das mercadorias, através da divisao cientifica do traba-
lho e do consequente distanciamento do fruto de sua atividade laboral, vé-se
alienado dessa relacao identitaria e produtora de sua subjetividade. Benjamin
localiza nesse processo fetichista, generalizado para a cultura como um todo,
a génese de uma industria de diversoes que se oferece aos olhos dos passantes,
dos consumidores em transito que entram no jogo das manipulacoes, “des-
frutando a sua propria alienacao e a dos outros™. Como define Pesavento em
seu rigoroso estudo sobre as Exposicoes Universais:

Para usar a linguagem benjaminiana, caberia dizer que as exposicoes, a0 cons-
truirem o universo da mercadoria, constituem por si mesmas uma fantasmagoria,
ou uma imagem da realidade que oculta as verdadeiras relacoes entre os homens
e as coisas. Sao, evidentemente, construcoes ambiguas, assim como as maquinas
e os produtos que apresentam e como o proprio sistema de fabrica que lhes da
nascimento®.

O olhar € o sentido essencial do flaneur, ator social estudado por Benjamin
a partir da poesia de Baudelaire. O flaneur® representa o homem burgués mo-
derno, lancado aos estimulos da cidade grande; é mais um homem na multidao,
mas nao somente; ele lanca a cidade e aos outros o olhar do estranhamento,
vivendo a sua liberdade no transito livre pela metrépole — ocultando-se, vivendo
0 anonimato, incorporando personalidades fugidias em meio ao fluxo constante
de pessoas. E ele um individuo ainda nio cooptado pela divisio do trabalho
e pela incorporacao do tempo da producao a esfera cotidiana, em seu ritmo
proprio a consumir os estimulos da metrépole:

O frisson da cidade, com um milhao e meio de habitantes, deslumbrava-o. Paris
das ruas labirinticas e insalubres, do cadtico sistema de transporte, fora sepultada,
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e estava a frente das outras metrépoles europeias. As grandes avenidas abertas
pelo barao Hausmann, havia poucas décadas, tinham dado a cidade uma magia
urbanistica que se espraiava por todos os cantos®.

A seguir, veremos como esse quadro elaborado pela teoria de Benjamin
pode ser compreendido e atualizado na analise do filme Playtime, de Jacques Tati.

A CONSTRUCAO DO OLHAR EM TEMPOS DE DIVERSAO

A obra cinematografica de Jacques Tati (1909-1982), especialmente a partir
de Meu tio (Mon Oncle, Franca, 1956), desenvolve alegorias que materializam
um olhar de estranhamento para as novidades de seu tempo. A escola alema
Bauhaus (1919-1933), com sua influéncia na arquitetura e no design, na pro-
ducao da espacialidade que busca a racionalidade funcional e na criacao de
mercadorias que agregam a inovacao uma proposta de apuro estético — a arte
aplicada ao uso cotidiano —, paira como contexto de muitas situacoes comicas
protagonizadas por Mr. Hulot. Em Meu tio”, ele se vé as voltas com as inovacoes
da casa moderna em que habita a familia da irma. Em uma de suas cenas
inesqueciveis, vé-se em apuros ao tentar abrir o armario da cozinha futurista
da casa; diverte-se e causa estragos na manipulacao dos objetos inovadores ali
presentes, como uma jarra com suporte plastico arredondado. A automatizacao
representada gera obstaculos ao ser humano, em vez de facilitar sua vida, con-
trariando as promessas do avanco tecnologico aplicado ao dia a dia.

Playtime, o filme seguinte de Tati, que analisamos mais detidamente a
seguir, volta o olhar a urbanizacao das cidades, a arquitetura que produz seu
espetaculo a partir do uso do vidro e das formas inovadoras nas estruturas de
ferro e concreto. O centro comercial, dessa forma, atualiza o encantamento
das Exposicoes Universais e de seus cenarios que surpreendiam os visitantes.
De acordo com Canevacci:

Um edificio “se comunica” por meio de muitas linguagens, nao somente com o
observador, mas principalmente com a proépria cidade na sua complexidade: a
tarefa do observador é tentar compreender os discursos “bloqueados” nas estru-
turas arquitetonicas, mas vividos pela mobilidade das percepcoes que envolvem
numa interacao inquieta os vdrios espectadores com os diferentes papéis que
desempenham®.

Os novos significados do cendrio construido para os centros comerciais
sao paradoxais, de acordo com o filme: ainda encantam o observador, como
se pode ver pelo deslumbramento das turistas norte-americanas, o qual se
expressa a cada instante na interacao com as edificacoes e com as novidades
das mercadorias. Porém, para Tati, ha uma cooptacao do olhar nesse projeto
moderno, que exclui do espectro do turista, em contato com culturas dis-
tintas da sua, aquilo que nao lhe parece familiar. Uma automatizacao dessa
percepc¢ao para reconhecer como novo somente aquilo que é produzido dentro
de certo padrao pela sociedade de consumo, pela arquitetura e pelo design
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contemporaneos. Um exemplo dessa domesticacao do olhar é a cena em que,
na entrada do edificio comercial, a turista percebe, somente através do reflexo
na porta de vidro, o principal cartao-postal de Paris (fig. 1): a Torre Eiffel,
construida para a Exposicao Universal de 1889, como obra temporaria, € uma
ode a modernidade e ao progresso, a capacidade do homem de dominar os
recursos naturais e produzir obras grandiosas a partir deles, efémera em sua
funcao de encantamento no contexto da Exposicao, mas que permaneceu e se
tornou simbolo da cidade. Para a turista, o reflexo, que pode ser interpretado
como metafora da profusao mididtica das imagens e de certa dessensibilizacao
do olhar, tem mais impacto do que o proprio marco histérico, esvaziado pelas
inimeras reproducoes imagéticas que o instauram no imaginario global como
algo familiar.

Fig. 1: O reflexo da Torre Eiffel na porta de vidro do centro comercial,
como alegoria das mediagdes contemporaneas do olhar.

Beatriz Sarlo discute o carater do turismo globalizado a partir dos shopping
centers, que atualizam os cenarios da fantasmagoria das mercadorias que repre-
sentaram as Exposicoes Universais no século XIX, conforme discute Benjamin.
Para Sarlo’, o shopping center torna viavel o nomadismo contemporaneo e o
turismo de massa, por se colocar como espaco desterritorializado, que susten-
ta a familiaridade do lar para o turista que foge dos conflitos, dos choques
culturais, dos riscos (imagindrios ou nao) associados ao contato com culturas
estranhas a sua experiéncia cotidiana, nas diferencas de lingua, de costumes,
de formas de ver o mundo materializadas em modos de ser, de habitar, de
conceber cidades, de equacionar o espaco urbano com a presenca (domestica-
da) da natureza. Dessa forma, o shopping € o odsis, uma capsula que abriga
uma proposta de experiéncia mais segura para o turista, em que as variacoes
do ambiente e a passagem do tempo sao controladas. As turistas americanas
de Playtime vivem essa logica no seu limite: a cidade no entorno, seus marcos
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e peculiaridades culturais sao observados somente a distancia, mediados pela
protecao do vidro. O maior prazer dessas turistas € flanar pelos stands do centro
comercial, com suas novidades apresentadas por vendedores e demonstradoras
tao solicitos quanto caricatos em sua forma teatral de demonstrar atencao e
simpatia, ao se valerem da mdscara que potencializa os significados da merca-
doria em conjuncao com outros estimulos estéticos:

Antes de a promessa estética do valor de uso desprender-se como embalagem e,
por fim, como imagem publicitdria, ela ja se encontra ativa fora da mercadoria,
na boca e nos gestos do vendedor. Uma grande parte das funcoes da estética da
mercadoria, concretamente preenchidas mais tarde, é vista como desempenho
pessoal daquele que veste a madscara caracteristica do vendedor'.

Para Haug, o conceito de estético tem duplo sentido: além de se relacionar
a “manifestacao sensivel que agrada aos sentidos™", relaciona-se aos estimulos
sensoriais agregados a mercadoria, que incidem sobre a constituicao de seu
valor de troca, no ambito das estratégias de comunicacio e marketing. E neste
ultimo sentido que tratamos da questao da estética aplicada a ambiéncia dos
espacos de consumo. O mercado de servicos, que naquele momento historico
do lancamento do filme ganhava maior impulso, é um dos alvos preferenciais
de Tati. Uma longa sequéncia se desenvolve em um restaurante que recebe
as turistas americanas, além de outros personagens inusitados, dentre eles
Mr. Hulot. O palco que serve a atuacao dos garcons e de seus clientes, bem
como a encenacao de seus atores sao representados em seus processos de
construcao e desconstru¢ao: o restaurante, com a passagem das horas, vai
sendo desmontado, da mesma forma que as poses e gestos dos personagens.
O controle do comportamento dos garcons se demonstra fragil (bem como
seus cuidados com a higiene dos pratos servidos), e também a discricao da
burguesia que interage com eles; a producao do espaco ¢é literalmente des-
truida: um arranjo de teto desaba e fica dependurado, a porta de vidro se
estilhaca, o circuito elétrico apresenta falhas crescentes, ao ponto de quase
provocar um incéndio no restaurante, entre tantos pequenos desastres e
situacoes inusitadas.

O filme, dessa forma, simultaneamente a desconstrucao das estratégias
de cooptacao da visao e da sensibilidade dos sujeitos, instaurados como con-
sumidores, exercita o olhar de estranhamento, quando instaura o observador
através da camera subjetiva que compartilha a percepcao da graca, do inusi-
tado, do inesperado, derivados dos eventos e rituais naturalizados em nossa
cultura. Nesse sentido, a escolha da camera praticamente estatica visa facilitar
esse exercicio de observacao. A presenca de Mr. Hulot provoca o deslocamen-
to das situacoes e a revelacao de seu avesso — o que pode ser o principio do
processo de conhecimento por meio de uma renovada percep¢ao visual, des-

tituida das convencoes sociais. E por seus movimentos desengonc¢ados e por 10. HAUG, Wolfgang
) 8 i > S 2
sua desorientacao em choque com os projetos de acdo humana controlada ritz. Critica da estética
da mercadoria. Sao Pau-
que o humor de Tati brilha, e com ele a constru¢cao de um novo olhar para lo: Ed. Unesp, 1997. p. 89.
a organizacao do mundo a partir das espacialidades do consumo. Uma das 11. Ibid., p. 16.
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imagens mais emblematicas aparece no inicio do filme, quando Mr. Hulot vai
ao centro comercial para entregar um bilhete ao presidente da organizacao
sediada naquele espaco. Ele se perde entre portas de vidro, escadas rolantes e
elevadores, seguindo trajetorias nao previstas e provocando inimeras confusoes,
vivendo papéis distintos a cada momento — quando é confundido com um
vendedor por turistas, em vez de se explicar, exerce essa funcao e em seguida
continua seu caminho erratico nesse espaco. Antes desse momento, quando
esta no mezanino do edificio, observa, com estranhamento, a forma como o
mundo do trabalho divide os trabalhadores em compartimentos sem qualquer
diferenciacao, que em conjunto representam um labirinto quase indecifravel
para o personagem.

Fig. 2. Mr. Hulot no mezanino, observando a padronizagcdo dos espacos e do mundo do trabalho.

O contraste da cena € evidente: Mr. Hulot, em sua maneira silenciosa de
observar tudo, de demonstrar fisicamente seu estranhamento ante os cenarios
padronizados dos espacos comerciais € da organizacao do trabalho, coloca-se
como uma espécie de flaneur contemporaneo, a jogar com as praticas cotidianas
e revelar seus sentidos. Como se visse a cena por sobre seus ombros, o espec-
tador € convidado a observar essa cena, relativamente banal em nossos dias, e
percebé-la de forma estranha, na maneira como a modernidade enquadra o
ser humano em um espaco restrito, no projeto de regulacao dos sujeitos em
meio aos movimentos massivos da multidao. Enquanto sinaliza para essa padro-
nizacao de espacos e comportamentos, Jacques Tati sustenta na construcao do
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olhar, através do dispositivo cinematografico, e na representacao de seu alter ego,
Hulot, uma possibilidade de fuga, uma nova forma de ver e interagir que ma-
nifesta um desejo humano de escapar dos projetos que o incluem como um
mero nimero, como alguém a mais, como um ser mecanizado na ocupacao de
seu lugar no mundo. A autonomia do olhar se instaura como sonho e utopia.
O apice dessa proposta de ressignificacao do mundo a partir do deslocamento
do olhar surge no final do filme. Em uma cena cada vez mais corriqueira nas
grandes cidades, a imagem de congestionamento na rotatéria de uma via € a
alegoria do possivel reencantamento do mundo. O movimento lento e coordenado
dos automoveis e a presenca humana no entorno (criancas segurando baloes ao
lado dos pais, vendedores de doces etc.), aliados a musica de inspiracao circense,
apresentam ao espectador uma visao quase surrealista, uma subversao da realidade
a partir da reorganizacao de seus elementos: o deslocamento dos automoveis se
transforma em inusitado carrossel, que esta no centro do cendrio cujos elementos
ressignificados materializam um grande parque de diversoes (fig. 3).

Fig. 3: O carrossel composto pelo transito da cidade grande:
uma proposta de reencantar o mundo a partir do olhar.

Nas ultimas imagens do filme, a turista americana, que ganha dois pre-
sentes de Mr. Hulot — um lenco com estampas dos marcos historicos de Paris
e um ramo de lirios do vale —, observa que os postes de iluminacao que ela vé
através da janela do 6nibus tém a mesma forma da flor que ganhou (fig. 4). Ao
fundo, o céu que também aparece no primeiro plano do filme, ainda durante
os créditos: uma referéncia estética ao mundo de sonhos de René Magritte
(1898-1967), pintor belga e um dos expoentes da arte surrealista.

Em plano geral, o 6nibus que a transporta de volta ao aeroporto se dis-
tancia, enquanto a noite cai: com o céu escuro, as luzes artificiais dos postes
se parecem com estrelas brilhantes. Tati encerra com o recado inspirado em
Baudelaire: se a natureza foi domesticada pela cultura, vejamos nossa natureza
urbana com o olhar da poesia, do estranhamento, do reencantamento.
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Fig. 4: Os postes de iluminagéo, que se parecem com os lirios do vale ganhos pela turista:
natureza e cultura se intercambiam e produzem novos significados.

CONSIDERACOES FINAIS

Na breve analise do filme Playtime, discutimos a forma como os significados
do espaco alimentam os sentidos do consumo, tanto material quanto simbdlico.
Em meio a multidao de homens de negocios que remetem as figuras repetidas
de sobretudo e chapéu-coco das obras de Magritte, como no quadro Golconda

(1953) (fig. 5), despencando como gotas de chuva sobre a cidade, Tati faz
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Fig. 5: Golconda (1953), obra de René Magritte: os homens indistintos, de sobretudo e
chapéu-coco, sdo uma referéncia na representagéo da multidédo em Playtime.
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emergir o comportamento destoante de seu principal personagem, Mr. Hulot.
Através de seus trajetos erraticos, aprendemos a reeducar o olhar a fim de
ressignificar as relacoes naturalizadas no ambito da cultura, do consumo dos
espacos, das acoes moldadas pela esfera do trabalho. O recado do cineasta
francés, por meio de visoes ironicas, por vezes melancolicas, mas sobretudo
comicas, € o da necessidade de exercitarmos a humanizacao dos sentidos, em
meio a um mundo de propostas de cooptacoes do olhar e da regulacao dos
comportamentos dos individuos.
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cao, ele quer instigar o debate e a discussao reflexiva para
a construcao do projeto de uma nova escola. Pretende
demonstrar que a docéncia influencia profundamente a
prética do gestor escolar.
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