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Resumo: O texto busca analisar algumas
das mudancas ocorridas na interface en-
tre Educacdo e Comunicagdo, abordando
especialmente a comunicagdo televisiva —
discussdo que teve seu auge durante os
anos 1980 na América Latina. Apos tragar
um breve histérico da evolucdo do tema
no periodo, discute os principais desafios
de se trabalhar essa comunicacéo junto as
criangas e propde modelos de atividades e
politicas publicas que possam potencializar
seus beneficios.
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Abstract: The text analyzes some of the
changes occurred in the interface between
Education and Communication, focusing
particularly on televised communication - a
discussion that reached its peak in Latin
America in the 1980s. After providing a
brief history of the evolution of the sub-
ject in that period, the text discusses the
main challenges faced by those who work
on these means of communication with
children and proposes activity models and
public policies to reinforce their benefits.
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Este texto faz uma revisao limitada a algumas mudancas ocorridas na
questao da Educacao para a Comunicacao, que teve seu auge nos anos 1980, na
América Latina. Lembremo-nos de que a midia com a qual se trabalhou com
maior esforco foi a televisao; prova disso sao os quatro semindrios latinoameri-
canos realizados em torno deste tema em menos de uma década — o primeiro
encontro em Santiago do Chile, em 1985; o segundo encontro realizado em
Curitiba, em 1986; o terceiro em Buenos Aires, em 1988 e, finalmente, um quarto
encontro em Santiago do Chile, em 1991. Ao longo dessa década, produziu-se
um vasto material na Argentina, Brasil, Colombia, Costa Rica, México, Uruguai
e Venezuela, apenas para citar alguns paises que contribuiram com a analise
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e controvérsia tedrica sobre a influéncia social da TVZ.

Embora, posteriormente, a dedicacao a este tema pareca haver arrefecido,
um de seus resultados mais duradouros foi a proposta de incorporaciao dos
meios de comunicacao ao curriculo escolar formal, em consonancia com as
recomendacoes da Unesco. Efetivamente, ¢ preciso lembrar que, com o retorno
a democracia, alguns paises reformaram seus curriculos escolares e introdu-
ziram os meios de comunicacao como objeto de estudo, chegando inclusive a
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ampliar a matéria de lingua materna para o nome mais inclusivo de Linguagem
e Comunicacao.

Mar de Fontcuberta realizou uma avaliacao dos esforcos empreendidos
pelo Ministério da Educacao do Chile, concluindo que “mais do que um plano
para a aprendizagem com e sobre os meios de comunicacao, predomina uma
visao através dos meios. A presenca da midia é fundamentalmente um recurso
metodol6gico para aprofundar outros contetidos™.

Analisamos aqui algumas das mudancas na compreensao da televisao,
ocorridas especialmente na América Latina, as quais estao promovendo uma
revisao dos enfoques e estratégias na drea de Educacdo para a Televisao®.

MUDANCAS NA COMPREENSAO DA TELEVISAO

a) A primeira transformacao que assinalamos é o descobrimento e a
compreensao da casa como situacdo de recepcao da TV®. A percepcdo de que
a unidade de recepcao da TV (aberta ou paga) ¢ a casa/familia incentivou
a procura de técnicas apropriadas para conhecer melhor essa situacao. Do
ponto de vista metodol6gico, constata-se uma guinada em direcao a pesquisa
etnografica (observacao participante, entrevista em profundidade, didrios de
consumo, entre outros), visando integrar a observacao das condutas cotidianas
de consumo de midia em casa com as verbalizacoes de significacao formuladas
pelos telespectadores nessas mesmas situacoes. A metodologia que recolhe a in-
terpretacao da audiéncia in loco é diferente das especulacoes produzidas por um
académico universitdrio — isto é, introduzindo o logos ordenador do intérprete
culto — e que inferiam uma onipotente causalidade determinista do texto nas
audiéncias, e diferente também das técnicas behavioristas de laboratério, que
procuram isolar o receptor de sua situacao de recepcao.

Dentre os resultados da observacao etnogréfica do consumo televisivo no
ambito das casas, aparece a integracao da recepc¢ao televisiva com o espaco-
-tempo proprio do cotidiano da vida familiar — diferentemente da recepcao de
outros consumos culturais nos quais se abandona o cotidiano para ingressar em
tempos-espacos especialmente produzidos e com regras proprias, como as salas
de cinema, teatro, espetaculos e shows, pracas esportivas, salas de aula, biblio-
teca, ambiente de trabalho e outros. A etnografia da recepcao nas casas revela
uma recepcao cotidiana, barulhenta e conversada, bem diferente daquela obtida
pelas técnicas behavioristas de laboratério, na quais sao justamente suprimidas
as condicoes situacionais da vida cotidiana, concebidas como “interferéncia ao
estimulo”. A casa aparece nao como uma unidade encerrada em si mesma,
mas como ambiente culturalmente aberto as multiplas influéncias midiaticas e
sociais. Na pratica, a pesquisa mostra uma importante “cultura televisiva” nas
audiéncias, adquirida dentro e fora das casas.

Também a pragmadtica do consumo descreve como a recepcao televisiva se
insere nos diversos ritmos didrios dos habitantes da casa, bem como a conexao
com os estados de animo e emocoes que acompanham suas atividades; da mesma
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forma, nota-se que o ritmo de atividades e emocoes do publico — interagindo
com o interesse que certas mensagens podem despertar — modulam os vérios
tipos possiveis de atencao a tela por parte do receptor (atencao de fundo, de
monitoracdo, concentrada etc.). Também se contatou o importante papel das
transmissoes televisivas na capacidade de suscitar didlogo familiar diante de
programas informativos e ficticios — nao como uma influéncia linear ou deter-
minante, mas mediada pela prépria conversa entre os integrantes da familia.
Tal traco, porém, é mais caracteristico das familias latino-americanas, nas quais
a sociabilidade ¢ mais praticada.

b) Uma segunda mudanca é a nova compreensao, positiva, do conceito de
entretenimento televisivo. De acordo com a pesquisa etnografica da recepcao
televisiva, para estudantes e trabalhadores que voltam ao lar, bem como para
donas de casa em certos momentos da vida cotidiana, a casa é percebida como
um espaco-tempo psicolégico-cultural de descanso, diferentemente do espaco-
-tempo das tarefas e obrigacoes vinculadas a lei do rendimento, com seus pré-
mios ou castigos, ou a atividades de rendimento especialmente vinculadas ao
espaco-tempo do trabalho e do estudo, realizados habitualmente fora de casa.

Esta experiéncia subjetiva do publico diante da casa tem um correlato
objetivo em duplo ritmo da bioquimica psicossomdtica — segundo a qual a
passagem de uma situacao de rendimento a outra de descanso é acompanhada
por um acoplamento bioquimico corporal realizado pelo sistema nervoso-motor
autdbnomo parassimpatico, ao deixar de secretar adrenalina e passar a outros
neurotransmissores adequados a situacoes psicoculturais de relaxamento e
descanso. Assim, a relacao que o publico televisivo estabelece com a televisao
assistida em casa integra-se, basicamente, a expectativa situacional de descanso
gratificado, relaxamento e entretenimento. Apesar de as novas tecnologias de
comunicacao serem cada vez mais portdteis, e consequentemente a recepcao do
entretenimento (e do lazer) cada vez mais ubiqua, a casa transformou-se, desde
a segunda metade do século XX, em um espaco cultural altamente apreciado
por seu valor afetivo e de gratificacao.

c) Uma terceira mudanca é o conceito de expectativa educativa existen-
cial, descoberto pela pesquisa etnografica da recepcao televisiva no ambito
das casas, bem como o de expectativa educativo-cultural, muito acentuada
nos setores populares e médios. As expectativas educativo-culturais nao se
relacionam a escolarizacao formal das criancas nem a capacitacao sistematica
dos jovens ou adultos — funcao instrutiva que se considera prépria da escola
e de outras instancias diddticas formais; a expectativa educativa, por sua vez,
estd associada a aprendizagem para a resolucao de problemas, caréncias e
adversidades que afetam a vida cotidiana do lar®. Em tal contexto existencial,
entende-se a leitura verbalizada de aprendizagem educacional em relacao aos
diversos géneros televisivos, leitura profusamente documentada nas ultimas
décadas na América Latina’.

d) Uma quarta mudanca é o desacoplamento da antiga sinonimia educacdo
televisiva = educagdo formal. Aparece, aqui, uma expectativa de aprendizagem
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A recepgao televisiva se insere nos diversos ritmos didrios dos habitantes da casa, bem como a conex&o
com os estados de animo e emogdes que acompanham suas atividades.

através da TV por parte do publico, com duas diferencas em relacao ao agente
escolar: primeiramente, os contetdos valorizados estao relacionados a situagoes
existenciais e problemas da vida cotidiana; em segundo lugar, esta aprendiza-
gem ocorre no ambito da situacao espacotemporal de recepcao-entretenimento
em casa, mais por meio de identificacdo emocional com histérias cotidianas
e experiéncias pessoais que por raciocinio conceitual para obtencao de leis
abstratas. Diferentemente do ensino escolar e da capacitacao para o trabalho,
estas expectativas educacionais situacionais sao tramadas por meio de formas
televisivas de entretenimento, e nao do raciocinio conceitual, da abstracao ge-
neralizante e de um curriculo para o aprendizado sistematico.
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Da perspectiva da recepcao televisiva, o entretenimento aparece como um
sentimento-atitudinal complexo que se opoe ao tédio, ao desinteresse, a desa-
tencao, ao nao envolvimento. O sentimento de entretenimento nao se opoe,
entao, nem é contraditorio a formacao — isto €, nao se trata de um sentimento
que anule a cognicao e a atitude de conduta. Os estudos etnograficos mostram
que o publico latinoamericano reconhece com prazer problemas cotidianos e
conversa socialmente sobre si mesmo a partir do ambito ficcional da telenovela
e dos docudramas. Portanto, o entretenimento do interior do espaco-tempo
ludico ficcional provoca reflexao cognitiva.

Tais mudancas introduziram o novo conceito de “eduentretenimento” e
revalorizaram o entretenimento e o prazer, relativizando o conceito tradicional
racionalista-calvinista de 6cio como algo improdutivo e alienador.

Na Espanha, Joan Ferrés® também insistiu nos aspectos gratificantes e
prazerosos da recepcao televisiva, indicando que o olhar racionalista defensivo
e antiprazeroso é nao apenas contraditério com a experiéncia do consumo
televisivo por parte do publico, especialmente infantojuvenil, como também
improdutivo.

e) Um quinto aspecto é formado por um conjunto de mudancas especificas
em relacao as criangas e a televisao, especialmente no que se refere a realizacao
de programas para representacao simbolica do protagonismo infantil no texto
e para procura de identificacio com atitudes de autoestima e autoconfianca;
isto €, para uma aprendizagem de cardter mais afetivo e de valores relacionados
a temdtica cognitiva do sistema escolar. A nova televisao infantil trabalha com
a identificacdo para apresentar atitudes e valores comprometidos com a trama
do entretenimento lidico, em vez de exibir contetidos ligados a tradicional
escolarizacao dos curriculos, proferidos por um professor para um publico
considerado como alunos.

Nas novas orientacoes da producao infantil, em minha opiniao, teve influ-
éncia a Television Act, decretada pelo Senado americano em 1991. No consumo
da audiéncia infantil latino-americana, é crescente o numero de canais infantis
de TV a cabo em que aparecem estes novos textos. Entretanto, ha também
evidéncias de que a plena utilidade formadora destes programas requer um
processo de mediacdo familiar’.

Este conjunto de mudancas levou ao estabelecimento de um novo olhar
para a TV, através do qual esta midia deixa de ser considerada um “agente
malvado, algoz das criancas indefesas”. Na Europa, David Buckingham'
foi um importante incentivador deste olhar menos acusatério, que aceita
a televisao como uma possivel oportunidade cultural. Sob esse ponto de
vista, a educacdo para a recepcao televisiva deixa de ter um cardter defen-
sivo, aceitando que a audiéncia ativa pode constituir-se numa experiéncia
enriquecedora. Essa mudanca, porém, exige nao apenas um novo enfoque
de objetivos e competéncias a se alcancar em um curriculo escolar (bem
como as inovacoes metodolégicas adequadas), como também novos agentes
e novos mediadores.
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EDUCACAO PARA A TV: A ESCOLA E A CASA

Esta nova compreensao expoe a centralidade da casa na recepcao da TV,
mostrando que a utilidade de entretenimento e formacao dos programas de
televisao requer que se leve em conta o modelo e a mediacao familiar. Diferen-
temente do que ocorria na década de 1980, hoje surgem dois agentes educativos
diversos em relacao a TV, que nos obrigam a refletir sobre as especificidades e
potencialidades de cada um: a escola e a familia. A potencialidade da familia
¢ muito importante na recepcao infantil da TV, jd que ela é o principal agente
educador da crianca.

A escola e a casa, porém, sao dois ambitos bastante diferentes em relacao
a televisao. A casa é um lugar de recepcao televisiva associado ao descanso, ao
prazer e ao entretenimento. Ja escola constitui-se em um lugar analitico, de
aprendizagem sistematica e curricular, ligado a reflexao racional acumulada cul-
turalmente sobre a televisao enquanto fendmeno mididtico, estético e ideolégico.

Nao basta, portanto, introduzir as midias nos curriculos escolares. Coloca-
-se o desafio de capacitar a familia para uma acao mediadora com os filhos,
especialmente os menores.

Que metodologia educacional é possivel imaginar para ajudar a familia?
Foram criados folhetos com materiais simples de leitura para os pais, mas, em
geral, tratam-se de conselhos genéricos; os canais infantis de TV a cabo, por
sua vez, criam sites com sugestoes para a familia, os quais parecem ser bem
pouco consultados. Os pais quase nao tém tempo para ver TV junto com os
filhos, como em geral se recomenda — e também nao sabe ao certo o que
comentar com eles.

Na minha opiniao, a nova compreensao do papel do espaco doméstico
deveria estimular a escola a desempenhar um duplo papel: ajudar nao apenas
com o curriculo relacionado a midia, mas também familiarizar os pais com
alguns programas de televisao, especialmente infantis, capacitando-os a avaliar
os valores e atitudes ali representados e realizar comentarios mediadores a re-
cepcao dos filhos". Acredito, ainda, que nas reunides habituais dos pais com os
professores dever-se-ia reservar um tempo para destacar os programas valiosos
e incentivar os pais a comentd-los com os filhos. Trata-se, entao, de fazer com
que os professores de cada curso conhecam os programas favoritos de seus
alunos, se informem sobre eles, os comentem com os pais € os incentivem a
compartilha-los com os filhos nos momentos adequados.

Nao se trata, dessa forma, de assistir a televisao com os filhos, ja que os
pais raramente tém tempo para esta assisténcia compartilhada, mas sim de
conhecer alguns programas favoritos das criancas e comentd-los. Comparti-
lhar entre pais, professores e criancas os programas de televisao que divertem
e entretém, destacando atitudes como as mencionadas anteriormente — de
protagonismo, autoconfianca, autoestima, curiosidade, atividade, amizade, co-
laboracao, tolerancia, autoanalise, autocritica, resilience diante da adversidade
e do fracasso — ¢ uma forma de mediacao que explicita conteidos formativos
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A potencialidade da familia € muito importante na recepgao infantil da TV,
ja que ela é o principal agente educador da crianga.

valiosos. Tais conteudos sao formadores em areas socioafetivas e motivacionais,
que com frequéncia sao deixadas de lado na escola — cuja atuacao ¢é focalizada
e exigida principalmente na drea cognitiva.

Tal metodologia, baseada no didlogo entre pais e professores para que
aqueles possam mediar junto aos filhos a assisténcia dos programas, aprecia o
entretenimento e o prazer de ver televisio em situacoes de descanso. E preci-
so, porém, dispor de material informativo para que os professores saibam da
programacao em exibicao e dos contetidos formativos disponiveis. Assim, surge
uma grande necessidade de capacitacao e informacao sobre os programas em
exibicao, bem como sugestoes de comentdrios.

Em relacao aos adolescentes, ao surgimento das telenovelas e outras fic-
coes juvenis, também se abre aqui um campo para a capacitacao em mediacao
parental.

INSTITUCIONALIZACAO

Enquanto, na década de 1980, a discussao sobre a Educacao para a Comu-
nicacao era impulsionada na América Latina pelas Igrejas e ONGs, atualmente
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se busca uma institucionalizacao mais estavel. A exemplo dos paises desenvol-
vidos, as universidades — especialmente faculdades de educacao e de comuni-
cacdo — comecaram a criar cursos, graduacoes e mestrados em Educacao para
a Comunicacao. Tais esforcos se inserem na redefinicio complexa da tripla
missao da universidade latino-americana: ensinar, pesquisar e propor politicas
publicas — nao somente no sentido de formar docentes especialistas em educa-
cao e comunicacao, mas também de concentrar esforcos em cursos, pesquisar
e avaliar trabalhos realizados, propondo as autoridades as melhores politicas
publicas em relacao a temadtica.

Por outro lado, ampliou-se o olhar para a relacao tedrica entre educacao
e comunicacao. Na América Latina, este olhar inicial trazia forte desconfianca,
devido ao contexto do uso propagandistico da midia durante as ditaduras; hoje,
porém, a permeabilidade social da midia, as novas tecnologias interativas e o
maior conhecimento da potencialidade e dos limites das linguagens levaram a
crescentes iniciativas em relacao ao uso positivo da comunica¢ao na educacao
formal e informal. A formacao escolar vé-se desafiada por tecnologias interativas
que tomam seus usudrios mais como operadores do que como espectadores.
As politicas publicas, por sua vez, enfrentam sociedades desiguais com déficit
tecnologico, além do desafio de imaginar uma produtividade social para as
novas tecnologias.

A drea do videogame, em franco crescimento, foi também incluida nas
novas temadticas de potencial uso educacional, em diferentes niveis escolares e
extraescolares. O videogame produz um espaco de interacao no qual o usuad-
rio assume o desafio de testar a si proprio de forma interativa, sintetizando a
habilidade, o prazer, a recompensa da vitoria e, caso desejado, um novo teste
ludico apds o fracasso'.

“Solucoes de midia para problemas educacionais” é o lema do mestrado
em Comunicacao e Educacao oferecido pela Faculdade de Comunicacoes da
Universidade Catélica do Chile. Trata-se de uma perspectiva menos apocaliptica
e defensiva daquela adotada ha 30 anos — e também da tentativa de aproveitar
o potencial das diversas linguagens da midia para contribuir com a resolucao
do desafio da educacao permanente. A contribuicao teérica de Joan Ferrés para
a renovacao ladica da educacdo é notavelmente provocativa®.

POLITICAS DE COMUNICACAO

A'introducao da tecnologia da TV digital oferece a possibilidade de aumen-
tar a quantidade de canais disponiveis na televisao aberta — isto €, mais canais
podem ser sintonizados sem necessidade de assinatura de TV a cabo ou por
satélite. Nesta situacao de maior abundancia de canais de televisao, acredito que
¢ desejavel que os Ministérios de Educacao tenham um canal infantil digital
para ser programado segmentadamente, entre outros, para um destinatdrio
institucional, constituido pelas creches e jardins da infancia. Refiro-me, nesse
sentido, aos programas de televisdao e canais chamados Baby TV.
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Os canais Baby TV apareceram no presente século XXI. Entre eles estao o
Baby TV Channel, criado em Israel no ano de 2003, a partir de uma sociedade
entre a Fox e outros participantes (www.babytvchannel.com); e o Baby First TV
Channel, criado nos EUA, no ano de 2006 (www.babyfirsttv.com). A Foxlife trans-
mite, nas manhas de sabado e domingo, alguns programas do canal israelense;
ja a DirectTV oferece via satélite o sinal do Baby First TV. Ambos sao canais
livres de publicidade comercial, segmentados e direcionados a bebés entre zero
e dois anos de idade — diferenciando-se de outros canais infantis dirigidos a
criancas de dois a seis anos (ou mais), criados, em geral, durante a década de
1990. Eles nasceram como uma ajuda as familias que desejam estimular seus
filhos, mas nio sabem como fazer isso ou tém grandes limitacoes para tal. E
preciso insistir que se trata de uma ajuda limitada, mas que pode ser valiosa
se marcada, em minha opinido, por trés condicoes: a) planejamento com pro-
gramas proprios para estimular o desenvolvimento sensorial do ouvido e da
visao; b) uso segundo tempos controlados de exposicao; e c¢) mediacao afetiva
de adultos. Mesmo que seja capaz de ajudar no estimulo auditivo e visual, a
TV nao pode agir na relacao tatil-corporal entre familia e bebés.

Ja ha alguns anos existe informacao disponivel, especialmente gerada em
canais publicos de televisao, sobre as caracteristicas dos programas tteis na
Baby TV, que geralmente apresentam as seguintes caracteristicas:

® segmentos de duracao breve (entre 1 e 5 minutos);

¢ estimulo visual com figuras, movimentos e cores — paisagens diferen-
tes, mar e montanhas, neve e chuva, folhas de arvores em movimento,
pdssaros voando, animais diversos, movimentos de peixes coloridos em
aquarios e outros;

e ritmo lento e tranquilo;

e estimulo auditivo com musica suave e sons sem estridéncia;

® vozes com expressoes carinhosas de maes e pais (e nao de locutores e
animadores profissionais).

A avaliacao da TV educativa dirigida a estabelecimentos de ensino formal
mostra que o elo mais fragil do sistema é a recepcao. Por isso, a recepcao co-
loca quatro aspectos a serem resolvidos:

¢ A distribuicao fisica nacional do sinal aberto: o ideal para o Ministério
da Educacao nao € investir em infraestrutura, e sim aproveitar um dos
novos canais digitais dos quais dispord a TV Publica durante os horarios
diurnos (das 7h as 20h, por exemplo).

¢ A instalacao de televisores com tamanho adequado de tela nos estabe-
lecimentos preparados para a recep¢io digital. A disponibilidade de
televisores € preciso acrescentar sua manutencao e substituicao.

* A integracao fluida da transmissao televisiva na pedagogia didria dos
estabelecimentos de ensino. Constatou-se, com frequéncia, o uso das
transmissoes televisivas como tapa-buraco (para a auséncia de profes-
sores) e para substituicao de atividades interpessoais e em grupo. Para
contribuir com a flexibilidade e integracao na recepcao, os programas da

81

Revista eca XVII 2_miolo.indd 81 26/09/12 09:39



Revista eca XVII 2_miolo.indd 82

82

comunicagdo <« educagdo Ano XVII nimero 2 jul/dez 2012

Baby TV podem ser exibidos em intervalos algumas vezes pela manha,
sendo repetidos por duas ou trés vezes em diferentes hordrios da tarde.

¢ Material complementar as transmissoes televisivas. Como indicado an-
teriormente, destina-se a orientar os educadores e os pais sobre o uso
frutifero dos programas de TV. Pode-se imaginar um folheto mensal e
uma webpage com os programas transmitidos, bem como recomendacoes
para o uso e a mediacao apropriados.

Nao ¢, de forma alguma, recomendavel que o Ministério da Educacao
assuma a gestao e operacao de um canal de televisao infantil nos moldes pro-
postos. Ao Ministério da Educacao cabe a participacao no planejamento dos
contetidos para os programas de televisao e sua programacao, além de cuidar
da adequada mediacao da recepcao e do material complementar. A distribuicao
do sinal de televisao e a operacao da programacao, assim como a producao dos
programas — sejam eles realizados internamente ou comprados de produtoras
nacionais ou internacionais — devem ficar a cargo de uma empresa especializada,
como um canal publico.

Melhor que o Ministério da Educacao, um canal desta natureza dispora
do know-how para a operacao e gestao de uma televisao, assim como de fle-
xibilidade e rapidez para a tomada de decisoes, contribuindo, dessa forma,
para enriquecer a qualidade educativa especialmente em creches e jardins da
infancia, assim como em casa. Como ja citado, esta programacao nao se desti-
na a substituir o contato interpessoal, mas pode levar as criancas importantes
estimulos visuais, auditivos e culturais que, na auséncia do canal, dificilmente
seriam proporcionados, em particular nas casas.

A partir da nova inter-relacao de comunicacao e educacao, propoe-se, como
exemplo, esta incursao no campo das politicas publicas.

EM SINTESE

O novo contexto de transformacoes tecnolégicas, politicas e de compreensao
da recepcao televisiva contribuiu para a formacao de uma nova conceitualizacao
da educacao para a midia televisiva.

Nas décadas de 1970 e 1980, a suposta violéncia dos desenhos animados na
televisao infantil era tematica dominante, fomentada nos Estados Unidos e com
ecos menores na Europa e na América Latina. Desde a metade da década de
1990, porém, ocorreu uma mudanca na televisao infantil — com o surgimento dos
canais segmentados infantis e de novas narrativas na producao de programas.

A educacao para a midia evoluiu a partir da necessidade de defesa diante
da vitimizacao operada pela televisao contra as criancas, bem como da valori-
zacao da televisao como entretenimento e prazer. Ao invés de estigmatizar o
suposto “entretenimento nao educativo” da televisao, comecou-se a trabalhar e
experimentar a producao de eduentretenimento, por meio do qual a potencial
formacdo se autonomiza na area cognitiva escolar, encaminhando-se em direcao
a especificidades mais atitudinais-afetivas.
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A centralidade da casa para a recepcao de televisio — sob a marca do
descanso e do prazer — leva a defesa de que nao basta a presenca da educacao
curricular da escola, mas que é preciso, também, capacitar a familia a realizar
uma atividade mediadora em casa. A revalorizacdo do entretenimento permite
apreciar (e produzir) textos eduformativos em areas mais afetivo-motivacionais,
diferentemente da focalizacdo cognitiva prépria do sistema escolar. A formacao
afetivo-atitudinal foi revalorizada por uma antropologia sensivel a dimensao
emocional humana. A capacitacao da familia para a mediacao, desta forma,
coloca novos desafios metodolégicos a alianca pais-professores, por meio de
novos instrumentos de formacao.

A diversidade das novas perspectivas em educomunica¢do requer uma insti-
tucionalizacao especializada na universidade, a qual deveria aspirar nao apenas
a docéncia, mas também a pesquisa, assessoria e avaliacao, além da proposta
de politicas publicas.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

ANTINUCCI, Francesco. ¢Colgados? Qué hace la computadora con nuestros
hijos, qué hacen nuestros hijos con la computadora [Conectados? O que o
computador faz com nossos filhos, o que nossos filhos fazem com o computador].
Buenos Aires: FCE, 2000.

BUCKINGHAM, David. Educacién en medios. Alfabetizacién, aprendizaje y
cultura contemporanea [Educacao em midia. Alfabetizacao, aprendizagem e
cultura contemporanea]. Barcelona: Paidos, 2005.

DE FONTCUBERTA, Mar; GUERRERO, Claudio. Una nueva propuesta para la
educacién en medios [Uma nova proposta para a educacao em midia]. Cuadernos
de Comunicacion, n. 20, p. 93, jul. 2007.

FERRES, Joan. Educar en una cultura del espectaculo [Educar em uma cultura
do espetaculo]. Barcelona: Paidés, 2001; e FERRES, Joan. La educaciéon como
industria del deseo [A educacao como industria do desejo]. Barcelona: Gedisa,
2008.

. La educacién como industria del deseo [A educacao como industria do
desejo]. Barcelona: Gedisa, 2008.

FUENZALIDA, Valerio, HERMOSILLA, Maria Elena. El televidente Activo [O
telespectador ativo]. Santiago de Chile: CPU, 1991.

. Television Abierta y Audiencia en América Latina [Televisao aberta e
audiéncia na América Latina]. Buenos Aires: Ed. Norma, 2002.

. Expectativas Educativas de las Audiencias Televisivas [Expectativas
educacionais do publico de televisao]. Bogota: Ed. Norma, 2005.

83

Revista eca XVII 2_miolo.indd 83 26/09/12 09:39



Revista eca XVII 2_miolo.indd 84

84

comunicagdo <« educagdo Ano XVII nimero 2 jul/dez 2012

. Reconceptualizaciéon de la Entretencién ficcional televisiva. [Recon-
ceitualizacao do entretenimento ficcional televisivo]. Fronteiras, n. 1, v. 9, jan./
abr. 2007.

. Cambios en la relacion de los Ninos con la Television [ Transformacoes na
relacdao das criancas com a televisao]. Comunicar, n. 30, v. 15, marzo 2008.

. El Docudrama televisivo [O docudrama de televisao]. Matrizes, Sao
Paulo, n. 1, ano 2, 2008.

26/09/12 09:39



