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Resumo: Nossa pesquisa, em sua totalidade,
procurou compreender como a cultura midi-
atica e de consumo figuram nas narrativas
(letras das musicas) de um grupo de rap da
periferia de S&o Paulo e como séo recebidas
entre jovens da capital paulista, procurando
entender os sentidos de consumo e de ci-
dadania que af se constituem. Para isso, a
pesquisa buscou (a) articular, teoricamente, os
vértices da Comunicacdo, da Educacéo, do
Consumo e da Cidadania; (b) compreender
o lugar de fala do grupo em questdo; (c)
analisar as produgdes desse grupo de rap
da periferia de Sdo Paulo e (d) realizar um
estudo de recepgdo dessa vertente musical
entre jovens paulistanos. Neste espaco,
especificamente, tragamos os resultados do
estudo de recepgao empreendido.

Palavras-chave: comunicagéo e praticas de
consumo; educagdo e cidadania; culturas
urbanas; musica; rap.

Abstract: Our research, in its entirety, sought
to understand how media and consumption
culture appear in the narratives (lyrics) of a rap
group from the periphery of Sdo Paulo and
how they are received between young people
from the state capital, trying to understand
consumption and citizenship senses that
they contain. For this, the research sought:
(@) to articulate theoretically the vertices of
Communication, Education, Consumption and
Citizenship; (b) to understand the place of
speech of the group discussed; (c) to analyze
the productions of this rap group from the
periphery of S&o Paulo; and (d) to conduct a
reception study of this musical genre among
the young people from Sao paulo. In this pa-
per, more specifically, we outlined the results
of the reception study undertaken.
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1. INTRODUCAO

O presente relato expoe os resultados da segunda etapa (estudo de re-
cepcao) de uma pesquisa que se propos a investigar o rap como uma vertente
do universo simboélico do hip hop'. Mais especificamente, o estudo analisou, a
partir de revisao de literatura e da perspectiva da Andlise de Discurso de linha
francesa, as producoes de um grupo de rap da periferia de Sao Paulo — o
Racionais MC’s — na intencao de compreender como a cultura mididtica e a
de consumo figuram em suas narrativas (letras das musicas®) e também como
sao recebidas entre jovens da capital paulista, para, assim, entender como se
constroem os sentidos de consumo e de cidadania.

Nesse contexto, estruturamos o estudo em trés etapas metodologicas:
pesquisa bibliografica, pesquisa documental e pesquisa de campo. A pesqui-
sa bibliografica foi caracterizada por uma revisao de literatura em torno de
conceitos e autores que discutem as temadticas afins ao nosso objeto de estudo,
agregando-lhe sustentacao. E na segunda etapa, pesquisa documental, fizemos
um levantamento de musicas do grupo Racionais MC’s que foram analisadas
segundo o aporte teérico da Andlise de Discurso de linha francesa (ADF).

Ja na terceira etapa, que €, de fato, nosso interesse expor aqui, adotamos
como técnica de abordagem em campo o grupo focal. Tal técnica permite
maior aprofundamento das questoes de interesse em uma pesquisa. Conforme
situa Costa, “grupos focais sao um tipo de pesquisa qualitativa que tem como
objetivo perceber os aspectos valorativos € normativos que sao referéncia de
um grupo em particular™. E, em nosso caso, trata-se de técnica de pesquisa
que operacionaliza o estudo de recepcao proposto. Da mesma forma que as
letras das musicas, os depoimentos coletados no grupo focal foram analisados
a partir dos principios da Andlise de Discurso.

Ao elegermos a ADF como base analitica de nosso corpus, reconhecemos
a linguagem como aspecto-chave para a compreensao de nossa realidade, visto
constituir-se como espaco de articulacao tanto de processos ideolégicos como
de fenémenos linguisticos*. Endossamos neste projeto a perspectiva de Orlandi’,
para quem as “palavras simples do cotidiano ja chegam até nds carregadas de
sentidos que nao sabemos como se constituiram e que no entanto significam
em nos e para nés™.

2. DA COMUNICAGAO, DA EDUCACAO, DO CONSUMO E
DA CIDADANIA

Amarrando pontos-chave de nosso estudo, a questao-problema de nossa
pesquisa se situa na conexao entre os eixos Comunicacao, Educacao, Consu-
mo e Cidadania. Dessa forma, antes de adentrarmos num quadro de analises
e resultados, construimos mais nosso alicerce teérico com base em principios
norteadores afins a esses eixos centrais — a partir dos quais depois enxerga-
remos criticamente nosso corpus.
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Ampliando uma construcao conceitual em torno da cidadania, Dagnino7
propoe uma nocao renovada que supera a relacao que se pressupunha com o
Estado. Segundo a autora, cidadania deve ir além da

reivindicacao de acesso, inclusao, membership, “pertencimento” (belonging) ao
sistema politico, na medida em que o que estd de fato em jogo é o direito de
participar efetivamente da propria defini¢io desse sistema, o direito de definir aquilo
no qual queremos ser incluidos, a inven¢ao de uma nova sociedade” [grifos
do autor]®.

Assim, cidadania deve ser hoje enxergada como uma pratica social de
construcao de cidadaos enquanto sujeitos ativos em sociedade. E essa cons-
trucao se consegue passando pela Educacao, que, por sua vez, neste espaco,
dialoga com a Comunicacao, numa tentativa de arquitetar um campo que
avance, nao sO, mas também, na construcao de Cidadania. Para a formacao
de cidadaos.

Esse campo — Comunicacao e Educacao — esta interessado justamen-
te em problematizar o que circula no ambito da comunicacao, do universo
mididtico e evidenciar a producao de significados tanto por parte do pro-
dutor quanto por parte do receptor. Ou, conforme coloca Baccega: “Mais
que isso: € preciso falar, agora, dessa construcao de sentidos sociais que se
da no encontro produtos mididticos/receptores, no bojo da construcao das
priticas culturais, da construcio da cidadania. E desse lugar que devemos
nos relacionar com eles™.

E da inter-relacao entre Comunicacao e Educacao emerge também o
didlogo com a esfera do Consumo — fazendo manifestar-se o campo Comuni-
cacao/Educacao e Consumo, como propoe Baccega'® —, prdtica que repercute
a partir da comunicacao e que ganha forca na cultura contemporanea — que
se constroi na disputa entre simbolico e material. Consumo compreendido
enquanto pratica sociocultural que produz significados, define identidades e
confere sentimento de pertencimento a um grupo.

O consumo, portanto — na linha de pensamento de Martin-Barbero', que
propoe cinco concepcoes de consumo apoiando-se nos estudos de Canclini, Cas-
tells e Bourdieu —, introduzido em todo um ambito cultural e simbolico que
se acresce ao simplesmente material do senso comum. E sendo o consumo um
campo proeminente hoje, Baccega defende que estudar o consumo € concretizar
o exercicio da cidadania'* “[...] o conhecimento critico das praticas de consumo
faz parte da formacao de sujeitos conscientes, objetivo primeiro do processo
educacional™. Educacao enquanto forca emancipatoria no sentido de que pode
formar cidadaos conscientes, criticos, reflexivos e com autonomia de pensamento.

E assim concluimos e evidenciamos nosso sustentdculo teérico que inicia
e termina na Educacao, passando pelas questoes do Consumo e da Cidadania,
que sao, de fato, os dois conceitos que, trabalhados teoricamente aqui, sao
analisados empiricamente na sequéncia, nos nos discursos de jovens receptores
das letras do Racionais MC’s.

3 COSTA, Maria Eugénia
Belczak. Grupo focal. In:
DUARTE, Jorge e BAR-
ROS, Antdnio. Métodos
e técnicas de pesquisa
em comunicagdo. 2. ed.
Sao Paulo: Atlas, 2011, p.
181.

4 BRANDAO, Helena H.
N. Introducdo a anélise
do discurso. Campinas:
Unicamp, 2004.

5 ORLANDI, Eni P. Anéli-
se de discurso: principios
e procedimentos. 8. ed.
Sao Paulo: Pontes, 2009.

6 Idem, p. 20.

7 DAGNINO, Evelina. Os
movimentos sociais e a
emergéncia de uma nova
nocdo de cidadania. In:
DAGNINO, Evelina (org.).
Os anos 90: politica e
sociedade no Brasil. Séo
Paulo: Brasiliense, 1994,
pp. 103-115.

8 Idem, p. 109.

9 BACCEGA, Maria Apa-
recida. Comunicacao e
consumo: educacao e ci-
dadania. In: ROCHA, Rose
de Melo e OROFINO,
Maria Isabel Rodrigues.
Comunicagdo, consumo
e acdo reflexiva: cami-
nhos para a educagdo
do futuro. Porto Alegre:
Sulina, 2014, p. 194.

10 Idem, p. 202.

11 MARTIN-BARBERO,
JesUs. América Latina
e os anos recentes: o
estudo da recepgao em
comunicacao social. In:
SOUZA, Wilton de (org.).
Sujeito, o lado oculto do
receptor. So Paulo: Bra-
siliense, 2002, pp. 61-63.

12 BACCEGA, Maria Apa-
recida, op. cit.,, p. 197.

13 Idem, p. 201.

49



14 CUFA. O que é rap?
Disponivel em: <http://
cufasinop.blogspot.com.
br/2009/06/0-que-e-rap.
html>. Acesso em: 9 set.
2013.

15 CARMO, Paulo Sérgio
do. Culturas da rebeldia:
a juventude em questéo.
Sao Paulo: Senac, 2001.

16 EXAME. As 10 regides
mais perigosas de S&o
Paulo. Disponivel em:
<http://exame.abril.com.
br/brasil/noticias/as-10-
-regioes-mais-perigosas-
-de-sao-paulo>. Acesso
em: 09 set. 2014.

17 RACIONAIS MC'S
25 ANOS. Histéria.
Disponivel em: <www.
racionais25.com.br/sam-
ple-page>. Acesso em:
10 out. 2014.

18 RACIONAIS MC'S 25
ANOS. Home. Disponivel
em: <www.racionais25.
com.br>. Acesso em: 10
out. 2014.

comunicacdo & educacido * Ano XX ¢ namero 2 ¢ jul/dez 2015

3. COMPREENSAO DO LUGAR DE FALA DO GRUPO
RACIONAIS MC'S

Segundo a Central Unica das Favelas (Cufa)*, o rap (abreviatura de rhythm
and poetry, que, do inglés, significa ritmo e poesia) chega ao Brasil, mais es-
pecificamente a cidade de Sao Paulo, em 1986, trazendo as periferias batidas
rapidas e aceleradas e discursos com mais informacao e menos melodia, que
denunciam as dificuldades que se descortinam no cotidiano dos moradores de
bairros pobres. De acordo com Carmo', a dupla Thaide e D] Hum é a pioneira
do género no pais. Na pauta dessa recém-chegada vertente musical, o tom de
dendncia impera e incomoda.

No bojo do rap brasileiro, detemo-nos em nosso estudo a um dos grupos
pioneiros — o Racionais MC’s —, constituido em 1988, no Capao Redondo,
bairro localizado na periferia da Zona Sul de Sao Paulo, considerado um dos
mais violentos da cidade'. Entre seus integrantes, estio Mano Brown (Pedro
Paulo), Ice Blue (Paulo Eduardo Salvador), Edi Rock (Adivaldo Pereira Alves)
e KL Jay (Kleber Geraldo Lelis Simoes). Desde os seus primeiros trabalhos —
que compreendem a gravacao, em 1988, de faixas nas coletaneas Consciéncia
Black, Panico na Zona Sul e Tempos Dificeis —, o Racionais MC’s passa a narrar
a vida sofrida de quem € negro e pobre no Brasil, colocando, em seu discurso,
0 racismo e o sistema capitalista como opressor e patrocinador da miséria que,
por sua vez, reverbera na violéncia e no crime'”.

Boa parte da trajetoria dos fios constitutivos dessa narrativa pode ser
encontrada no site oficial da banda, criado por ocasiao da celebracao de 25
anos do grupo'™. O sucesso, como o proprio grupo aponta no site, foi o ter-
ceiro disco — Raio X Brasil —, lancado na quadra da escola de samba Rosas
de Ouro. Desde entao ha o que, para o grupo, constitui-se em hinos nas pe-
riferias brasileiras, como as musicas “Fim de semana no parque” e “Homem
na estrada”.

Ja em 1997, com chancela de seu préprio selo (Cosa Nostra), é lancado
Sobrevivendo no Inferno e, no ano seguinte, vencem os prémios Melhor Grupo de
Rap e Escolha de Audiéncia do Video Music Brasil (VMB), premiacao realizada
pela MTV, emissora dedicada ao publico jovem. No ano de 2009, o Racionais
MC'’s recebe da Cufa o prémio Hutiz, na categoria Melhores Artistas da Década.
Em 2012, a trajetoria do grupo ¢ brindada com mais um prémio no VMB pelo
videoclipe da musica “Mil faces de um homem leal”, que fala de Marighella,
militante brasileiro que lutou contra a ditadura no pais.

Ap6s uma trajetoria recheada de premiacoes e reconhecimentos, a postura
comumente fechada, arisca a midia, cede, hoje, espaco para um grupo que
procura se aproximar mais de seu publico, de seus fas. Isso se ratifica com o
lancamento, em 2014, do site oficial, o canal no YouTube (Racionais TV) em
2012 e, no ano de 2013, os perfis no Facebook.
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4. A RECEPCAO DO RAP ENTRE ESTUDANTES
PAULISTANOS

Por meio dos estudos de recepcao, buscamos entender como sao construi-
das as interacoes que ocorrem no bojo da sociedade e como se desenvolve esse
processo de negociacao de sentidos. Afinal, “nao podemos estudar a recepcao
sem analisar essas dimensoes de exclusao que hoje continuam vivas em nossa
sociedade, por mais transformacoes que tenham havido™.

Assim, neste momento, apresentamos concretamente as analises alcancadas
com o estudo de recepcao empreendido através de focus group realizado com
estudantes de Comunicacao, entre 20 e 25 anos, de duas faculdades particulares
de Sao Paulo, de classe média e média alta, com o objetivo de verificarmos
quais sao as suas percepcoes frente as musicas do Racionais MC’s — selecio-
namos duas musicas para serem analisadas pelo grupo, “Capitulo 4, versiculo
3” e “Vida Loka (parte 2)”. Enfim, buscamos compreender as percepcoes dos
estudantes acerca de questoes sociais, da periferia e do consumo; e entender
como recebem as mensagens das musicas do rap a partir de suas praticas sociais.

Primeiro, sobre o rap, conseguimos discursos representativos como os que
seguem. Para um dos entrevistados, a questao da narrativa do rap “é muito forte,
talvez é muito mais forte do que em outros géneros. I um coisa que estd relacionada a
um realidade sofrida ow por outro lado, talvez, uma questdo de fuga... fugir um pouco
desse cotidiano”. Ja para outro entrevistado, o rap € a “salvacio para muitas pes-
soas”, “algo que foge completamente de musica’. Ainda, para mais um integrante do
grupo: “O rap é um hino das pessoas que vivem naquelas condigoes [adversas]. E uma
forma de comunicar para as pessoas que estdo fora do rap como é a condi¢do de vida
Jora dele”. E, por fim, outro integrante acredita que o rap “fala da realidade, ndio
¢ uma coisa irreal, estd falando de wma coisa que vive realmente. As vezes pode nem
estar vivendo mais, mas da realidade que ele viveu’.

Em relacao especificamente ao Racionais MC’s, cujas letras seriam anali-
sadas posteriormente, os participantes expoem inicialmente, espontaneamente,
declaracoes como as que selecionamos na sequéncia. O Racionais MC’s “contam
Jfabulas da vida real, tratam da realidade”, profere um entrevistado. Segundo outro
entrevistado, essa realidade é mostrada “com uma lente muito negativa, wm lado
que ndo é estereotipado, uma periferia real”. “Essa realidade que sangra, o mais obscuro, que
ndo esta retratando as pessoas felizes e alegres”, completa outro entrevistado.

Ou seja, para aqueles que nunca tiveram um contato profundo com a
periferia, seu retrato talvez seja fornecido pela cultura da midia, no caso, pelo
rap, que desenha para o receptor uma dinamica social e cultural através de
representacoes. “Numa cultura da imagem dos meios de comunicacao de massa,
sao as representacoes que ajudam a constituir a visao de mundo do individuo™.

No geral, para esse grupo pesquisado, os assuntos abordados pelas musi-
cas do Racionais MC’s sao criminalidade, preconceito, meios de comunicacao,
consumo e religiao. Num primeiro momento o grupo percebeu duas questoes
abordadas nas letras do Racionais MC’s: (1) o preconceito e (2) como este é
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inserido dentro da realidade retratada nas letras. O negro sofre o preconceito
por parte dos brancos, mas também dentro da periferia, onde suas chances sao
ainda menores do que a do branco pobre, potencializando sua entrada para
o mundo do crime.

Ao levantarmos, de forma estimulada, a questao do consumo abordado nas
musicas, o grupo surgiu com a discussao que reproduzimos agora. Segundo
o primeiro entrevistado, a musica mostra que vocé pode ter tudo de maneira
facil desde que roube, mas também faz a sugestao de que € melhor “ir pelo lado
certo da vida’. Para outro dos entrevistados, “o capitalismo exclui eles [os negros
da periferia] da sociedade, mas ao mesmo tempo quer atrair eles para o consumo’. E
levantada ainda por um dos integrantes do grupo a questao do consumo como
diferenciacao.

O consumo é, portanto, o sistema que classifica bens e identidades, coisas e
pessoas, diferencas e semelhancas na vida social contemporanea. [...] Bens de
consumo expressam nosso lugar na sociedade, quem é proximo ou distante,
expressam nosso interiores e, no mesmo processo, expressam as relacoes dos
proprios bens entre si®'.

E, por fim, um dos entrevistados defende que o Racionais MC’s faz uma
critica a0 consumo como “forma de preencher um vazio”. E todos concordaram
que o rap, em geral, trabalha o consumo com uma visao critica.

Ainda assim, de forma geral, o grupo analisou o consumo nas letras do
Racionais MC’s sob uma perspectiva negativa: observou a questao da ostentacao
abordada no videoclipe relacionando-a ao trafico e a criminalidade; além da
mencao ao consumo como exclusao: as imagem do garoto desejando um ténis
de marca e nao podendo comprar. Como abordou um dos entrevistados, o con-
sumo os atrai, mas os exclui. Vemos aqui o consumo como forma de distincao®.

Para finalizarmos a discussao em torno do consumo, fizemos a seguinte
pergunta geral ao grupo: na sua opiniao, o que é consumo? O primeiro en-
trevistado respondeu exatamente: “as coisas que vocé usufrui no sew dia a dia, no
decorrer da sua vida, o que vocé compra e deixa de comprar, o que vocé precisa e o que
vocé nao precisa, porque as vezes a gente usufrui de coisas porque a gente quer, nao
porque a gente precisa”. Segundo outro integrante do grupo, “depende de como vocé
lida com as coisas que estao a sua disposi¢ao. Consome porque tem algo a dizer. Consome
por entretenimento”. Para outro entrevistado o consumo € tudo que satisfaz as
“suas mecessidades fisiologicas e os desejos”. Enquanto para um ultimo integrante o
“consumo ¢é uma forma de se colocar socialmente e de construgdo de identidades’.

Vemos que ao ser abordado de forma mais ampla sobre o consumo o grupo
trouxe outras visoes sobre o tema, diferentemente da questao do consumo nas
letras do Racionais MC’s. Aqui os entrevistados conseguem enxergar o consumo
como forma de construcao de identidades, como forma de expressao e realizacao
de desejos. Talvez por conseguirem visualizar situacoes em que se identificam,
situacoes do seu cotidiano, da sua vida familiar em que o consumo se insere.
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Para finalizar a sessao, o ultimo tema abordado junto ao grupo foi cida-
dania, a partir do questionamento sobre seu significado para os presentes.

Para um dos entrevistados, cidadania € “uma visao da forma como vocé se
coloca como cidaddo na sociedade, |...] cidadania pode ser votar [..], dentro de um
sistema que tem questoes de cunho moral, e de valoves e ética [...]. Entdo obviamente
estar dentro daquelas leis que estao escritas, mas também de um sistema de valores que
muitas vezes nao esta necessariamente escrito, mas esta afirmado socialmente. Mas fazer
parte de um sistema social e de uma sociedade”.

Segundo mais um integrante, cidadania esta ligada a “liberdade, direito a
vida e propriedade, so que ew acho que vou um pouco além, cidadania é quando vocé
se posiciona no sentido a garantir que todo mundo tenha isso, quando vocé se posicio-
na nesse sentido e faz alguma coisa, seja individualmente ou coletivamente, ou vocé se
agrupa em torno de uma coisa’.

E concordando com essa posicao, um ultimo entrevistado complementou:
“Fu acho que a questdo da cidadania é também um ajudar o outro, ew acho que isso
influencia no desenvolvimento do pais [...], ew acho que cidadania tem muito a questdo
de ajudar uns aos outros, ndo so pelo o que esta escrito na lei, pelo o que eu tenho que
Jazer porque é dever, fazer as coisas como voluntario também”.

Todos os entrevistados veem a questao da cidadania como regras, valores a
serem seguidos dentro da sociedade. Com excecao de um entrevistado, todos os
os demais concordaram que a cidadania nao é um ato individual, mas coletivo,
em prol do bem-estar geral da populacao.

5. CONSIDERACOES FINAIS

No discurso dos receptores de classe média e média alta paulistana en-
trevistados, o sentido de periferia é de um local pobre, afastado simbdlica ou
fisicamente do centro urbano. Simbolicamente porque pode estar totalmente
imerso no centro € mesmo assim continuar segregado. Seria, ainda nas palavras
destes, um sinonimo de favela. Um local em que a pessoa estd ld “porque so
pode estar 1a”. Um lugar que “nao é desejado”.

E na esfera da recepcao, sintetizando, podemos concluir que o consumo,
de forma espontanea ou estimulada, ganha dois sentidos principais. O primeiro
sentido relaciona o consumo com os males sofridos pelos sujeitos periféricos
que, excluidos, na tentativa de inserirem-se na sociedade do consumo, entram
para o mundo do crime e ai perdem-se na vida. Sentido que dialoga com o
conceito moralista exposto por Rocha:

E a responsabilizacio do consumo pelas diversas mazelas da sociedade. A simples
observacao dos discursos cotidianos nos mostra que é muito comum 0 consumo
ser eleito como responsavel por uma infinidade de coisas, geralmente associadas
aos assim chamados problemas sociais. O consumo explica mazelas tao dispares
quanto violéncia urbana, ganancia desenfreada, individualismo exacerbado, ou
toda a sorte de desequilibrios (mental, familiar e, até mesmo, ecolégico) da so-
ciedade contemporanea®.
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Ja o segundo sentido de consumo que apareceu entre os receptores entre-
vistados é muito mais amplo e arejado. Consumo como algo de nivel material
e/ou imaterial que nos coloca socialmente, a partir de escolhas que fazemos em
termos de necessidades e desejos e que estao relacionadas a gostos aos quais
queremos responder e a imagens que desejamos projetar.

No geral, nao apenas na voz do Racionais MC’s, mas do rap como um todo,
o rap figura ele proprio como discurso salvador. Foi salvador para os proprios
integrantes do Racionais que conseguiram com o rap sair de sua condicao pe-
riférica, mas salvador também para os sujeitos periféricos ainda anoénimos que
encontram conforto no rap. Nas palavras de nossos entrevistados, o rap ganha
sentidos de salvacao e de denuncia. O rap seria “salvacao para muitas pessoas’,
além de “um hino da juventude sofrida” e “um grito de guerra”. Discurso que,
portanto, propondo-se a denunciar, aponta certo exercicio de cidadania.

Cidadania que, alids, no ambito da recepcao, € bastante dificil de ser
verbalizada. Os entrevistados nao situam espontaneamente a cidadania como
um tema nas musicas do Racionais MC’s, mas, quando estimulados, acreditam
que as letras atravessam, sim, as questoes de cidadania. Entre nossos entrevis-
tados, vemos uma vertente que associa cidadania a toda uma esfera de direitos
reservados aos individuos. Direitos que, sendo individuais, devem, ainda assim,
obedecer a todo um sistema de valores firmados socialmente para que um su-
jeito nao prejudique o proximo. E ai a segunda vertente de sentidos produzidos
em torno de cidadania envolvem a questao do coletivo, de todos trabalharem
juntos em prol do avanco e desenvolvimento de um bem-estar social comum.

Os receptores entrevistados indicam uma capacidade de sobrevivéncia
que passa pelo rap — ou que ele mesmo possibilita e é propulsor. E, assim,
o consumo e a cidadania aparecem como potencialidades também para esses
sujeitos. Afinal, a “cidadania s6 se configura quando encarnada em um indivi-
duo, o cidadao [...] é ele que realiza sua existéncia, enquanto ela lhe confere
uma identidade™; identidade conquistada também pela esfera do consumo.
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