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Resumo: Este trabalho analisa as capas da revista de histéria em quadrinhos
Sesinho e a construcdo de sua visualidade em épocas distintas, no periodo de
1947/1960 e 2001/2011, tendo como aporte tedrico-metodoldgico o modelo de
Stuart Hall, que coloca a comunicagdao como uma estrutura produzida e sustentada
na articulagdo de momentos distintos, porém interligados, que consistem
nas fases de produgdo-circulagao, distribuicdo e consumo. Neste processo, a
codificagdo e a decodificacdo representam praticas discursivas de producdo de
sentido, que podem influenciar, entreter, instruir e persuadir o receptor. O objeto
deste estudo é a revista Sesinho, criada ha 65 anos pelo SESI — Servigo Social da
Industria e, mesmo dirigida ao publico infantil, seu contelddo vem sendo absorvido
por diferentes geragdes. A andlise da revista Sesinho ocorreu com a sele¢do de
materiais de diferentes épocas, entre 1940 e 1960 e a sele¢do das capas entre as
gue foram produzidas na primeira década do século XXI.

Palavras-chave: Revista Sesinho; Visualidade; Codificacdo e Decodificacdo.

Abstract: This paper analyzes the covers of the comics magazine Sesinho and the
visual construction in different times, in the periods 1947\1960 and 2001\2011,
using as theoretical method Stuart Hall’'s model, that defines communication as
a structure that is created and sustained in the articulation of different but linked
moments, that consists in the steps of production-circulation, distribution and
absorption. In this process, the coding and decoding represent discursive practices
of production of meaning, that can influence, entertain, instruct and persuade
the receiver. This study’s object is the magazine Sesinho, created 65 years ago
by SESI — Servico Social da Industria and, even directed to children, its content is
being absorbed by different generations. The magazine’s analysis was made with
selection of the material from different years, between 1940 and 1960, and the
covers produced in the first decade of XXI century.

Keywords: Sesinho magazine; Visuality; Coding and Decoding.

Introdugao

Nos estudos dos processos comunicativos, o modelo de Stuart Hall (2003),
apresentado no texto Codifica¢do/Decodificacdo, coloca a comunicacdo como
uma estrutura produzida e sustentada na articulacdo de momentos distintos,
porém interligados, que consistem nas fases de producdo-circulacao, distribuicdo
e consumo.



A Construgdo da Visualidade da Revista Sesinho: Codificagdo e Decodificagdo em Seis Décadas de Histéria 95

Isto seria pensar o processo como uma complexa estrutura em dominancia,
sustentada através da articulagdode praticas conectadas, em que cada qual, no
entanto, mantém sua distin¢do e tem sua modalidade especifica, suas proprias
formas e condigdes de existéncia (HALL, 2003:387).

O objeto deste circuito, acomunicagao, € composto por “significados e mensagens
sob a forma de signos-veiculo de um tipo especifico, organizados, como qualquer
forma de comunicag¢do ou linguagem, pela opera¢do de cédigos dentro da corrente
sintagmatica de um discurso” (HALL, 2003: 387). E na forma discursiva que a
circulagdo do produto se efetiva e chega para a recepgao de diferentes audiéncias.
Ao atingir o publico, o produto comunicativo deve ser traduzido e transformado
em praticas sociais; assim, o circuito do processo de comunicacdo completa-se e
produz seus efeitos e, “antes que qualquer mensagem possa ter um “efeito”, ou
tenha um uso especifico, ela deve ser apropriada como um discurso significativo
e ser significativamente decodificada” (HALL, 2003: 390).

O estudo de Stuart Hall coloca o receptor em evidéncia e passa a ser referéncia
para os estudos de recepgao a partir da década de 1970, permitindo que as andlises
deixem de ver o receptor como elemento secundario, e passem a vé-lo como
sujeito que determina a continuidade e efetivacdo dos processos comunicativos,
gue marca a relagdo entre a midia e o publico.

Nesta mesma perspectiva, Néstor Garcia Canclini (2008) coloca que no consumo
cultural, a comunicacdo eficaz ocorre quando ha interacdes e trocas entre os
meios e os publicos, assim, opondo-se a condicdo de passividade; no processo
de decodificacdo, o receptor também é um produtor de sentidos, j4 que pode
assimilar, rejeitar, negociar e alterar de funcdo aquilo que os emissores propéem.
Canclini (2008) discorda da ideia de que o chamado publico seja um conjunto
homogéneo que age da mesma forma. “O publico é uma soma de setores que
pertencem a estratos econémicos e educativos diversos, com habitos de consumo
cultural e disponibilidade diferentes para relacionar-se com os bens oferecidos no
mercado” (CANCLINI, 2008: 150-151).

Isso significa que as formas de decodificacdo sao diferenciadas de acordo com a
caracteristica de cada grupo social e a producdo de sentidos vai depender de alguns
fatores que interferem no sujeito, emissor e/ou receptor, inserido no processo de
comunicacdo: habilidades de comunicacgado, atitudes, niveis de conhecimento e
sistema sociocultural, conforme defende David Berlo:

nosso objetivo bdsico na comunicagdo é tornarmo-nos agentes influentes, é
afetarmos os outros, nosso ambiente fisico e nds préprios, é tornarmo-nos
agentes determinantes, é termos opg¢ao no andamento das coisas. Em suma,
ndés nos comunicamos para influenciar — para afetar com intengdo (BERLO,
1985: 22).

Este conjunto de significados decodificados pode influenciar, entreter, instruir,
persuadir, ou ainda, “ter consequéncias perceptivas, cognitivas, emocionais,
ideoldgicas ou comportamentais muito complexas” (HALL, 2003: 390). Assim,
tanto o recebimento, a compreensdo como o uso que as audiéncias fazem das
mensagens decodificadas ndao podem ser entendidos apenas como um fator
comportamental, mas como reflexo das relagdes econdmicas, sociais que moldam
arecepgao e permitem que os discursos sejam colocados em praticas ou utilizados
social ou politicamente. Por outro lado, se o sentido nao é articulado em prética,
ele ndo tem efeito e pode comprometer a continuidade do fluxo de produgao, ou
seja, a reproducao.

Hall (2003) explica que a transmissdo da mensagem tem dois momentos distintos:
no primeiro, o emissor da comunica¢do emprega um codigo para produzir uma
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mensagem; no segundo momento, a mensagem é decodificada pelo receptor
em praticas sociais. O diagrama (Figura 1) mostra que os cédigos podem nao ser
perfeitamente simétricos e os graus de compreensdo ou ndo compreensao da
mensagem presente na troca comunicativa “dependem dos graus de simetria/
assimetria (relagdes de equivaléncia) estabelecidos entre as posicdes das
‘personificagdes’ — codificador-produtor e decodificador-receptor” (HALL, 2003:
391). O autor ressalta ainda que os graus de identidade entre os codigos também
interferem no contelddo transmitido. A falta de adequac¢do dos cddigos, sejam
verbais ou visuais, reflete nas diferencas estruturais de relacdo e posi¢ao entre
transmissores e audiéncia.

Programa como discurso
significativo

coDIFICACRD DECODIFICACAD
Estruturas de sentido 1 Estruturas de sentido 2

Figura 1: Representagdo do diagrama de Stuart Hall ( HALL, 2003: 391)
Fonte: Elaborada pela autora.

E neste contexto que se insere a revista Sesinho, uma publicacdo do SESI - Servigo
Social da Industria, criada hd 65 anos, cujo conteddo vem sendo consumido por
diferentes geracdes, com codificacdes diferenciadas de suas mensagens, porém,
com o mesmo objetivo: que na decodificacdo, ganhem significacdo e influenciem
sua audiéncia de acordo com o discurso de seus mantenedores e produtores.

No decorrer de sua histéria a publicagao ja teve mais de 250 edi¢Bes impressas e,
diante do volume do acervo, foi necessaria uma sele¢do para a viabilidade deste
estudo. Assim, optou-se por edi¢Ges que representassem as diferentes décadas
em que ela foi produzida. Ressalta-se também que a revista Sesinho é o objeto de
estudo de um projeto de pesquisa no Programa de Mestrado em Comunicagao
Visual da Universidade Estadual de Londrina em que varios estudos estdo sendo
conduzidos a partir do acervo referente ao periodo de 2001 a 2011.

Neste ensaio, a delimitacdo do objeto de estudo inclui as capas da revista
Sesinho, referentes as diferentes décadas de sua publicacdo, entre 1940 e 1960, e
as capas produzidas na primeira década do século XXI, que constituem uma forma
de linguagem utilizada pelo SESI na veicula¢do de seu discurso, dirigido a infancia.
O estudo da codificagdo ocorre nos dois momentos, enquanto a decodificacdo é
analisada de forma qualitativa, referente a uma amostragem das publicacGes da
segunda fase.

O discurso do SESI foi codificado, em épocas distintas, em linguagens especificas
para a producdo de sentido de sua audiéncia, para que ela pudesse decodifica-
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las em praticas sociais, de acordo com os interesses da entidade. Por meio da
analise da codificacdo e da decodificacdo da revista Sesinho, pode-se entender
a longevidade do material, o seu impacto no planejamento comunicacional da
entidade e o teor destes discursos, por meio da analise dos cdédigos visuais e
verbais presentes na publicac¢do.

Revista Sesinho — seis décadas de histdria

O SESI —Servico Social da Industria — é uma entidade de direito privado, mantida
e administrada pela industria. Foi fundado em 01 de julho de 1946 através do
Decreto-Lei n? 9.403, que atribuiu a Confederacdo Nacional da Industria (CNI) a
sua criacdo, direcdo e organizacdo. O surgimento da entidade ocorreu em fungdo
da mobilizacdo de empresarios “que despertaram o governo para a necessidade
de promover a integracdo e a solidariedade entre patroes e empregados” (SESI,
2012). A entidade propde-se a melhorar a qualidade de vida dos trabalhadores
da indUstria e seus dependentes através de atividades que incluem servigos nas
areas de saude, educacado, lazer, cultura, nutricdo e promocao da cidadania. O SESI
tem sua sede nacional em Brasilia e atualmente estd presente nos 26 estados do
Brasil e no Distrito Federal através de Departamentos Regionais, que representam
suportes locais para empresarios da industria de 2006 municipios.

No setor de educagdo, o Sistema SESI de Ensino oferece educagao basica e
continuada para os trabalhadores da industria e seus dependentes. Com “a
proposta de formar pessoas para o mundo do trabalho, as escolas do SESI
estimulam a criatividade, a capacidade de inovacdo, o empreendedorismo, a
responsabilidade social e ambiental dos estudantes sejam eles criancas, jovens
ou adultos” (SESI, 2012)2.

Para isso, mantém programas que envolvem a educac¢do infantil, ensino médio
e fundamental, cursos profissionalizantes, alfabetiza¢do e educac¢do basica para
jovens e adultos. A entidade montou estruturas, dentre as quais se destaca a Rede
de Colégios SESI e metodologias proprias para atender filhos de industridrios e a
comunidade onde os colégios estdo instalados.

A revista Sesinho tem por objetivo transmitir conhecimentos variados, baseados
em principios e valores como cidadania, solidariedade, companheirismo, ética,
comportamento, moral e diversdo (SISTEMA FIEP, 2012). Para atingir os objetivos,
a revista tem uma estrutura na qual consta uma histéria em quadrinhos com
uma tematica especifica desenvolvida pelos personagens da Turma do Sesinho
e secgbes internas com passatempos, curiosidades, correspondéncias que
reforcam a tematica central da revista. Além de ser um recurso pedagogico
usado regularmente na Rede de Colégios SESI, no contexto da comunicagdo
organizacional, a revista representa um canal de comunicagdo entre a entidade e
o publico infantil, aspecto reforcado pela entidade quando afirma que “a revista
do Sesinho é o porta-voz do SESI junto as criangas. Seu personagem principal é um
menino [...] que vive experiéncias semelhantes as de seu publico alvo” (SISTEMA
FIEP, 2012)%.

A publicacdo foi criada em 1947 “para divertir e educar toda uma geracdo,
tendo como personagem principal o menino Sesinho, exemplo de menino:
educado, ‘gente boa’, honesto e amigo, capaz de grandes gestos para auxiliar
as pessoas” (SISTEMA FIEP, 2012)*. A revista, criada e produzida pelo jornalista,
poeta, contista e historiador Vicente Guimaraes, era vendida em bancas e, apds
154 edigdes, parou de circular em 1960. A publicacdao da Sesinho ocorreu num
periodo marcado pela desconfianca em relagdo as historias em quadrinhos,
pois, conforme Waldomiro Vergueiro (2004), entre os anos de 1945 e 1950 uma
campanha iniciada nos Estados Unidos e estendida para outros paises alertava
contra os pretensos maleficios que a leitura de histérias em quadrinhos poderia
causar no publico adolescente.
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A partir da década de 1960, com o desenvolvimento das Ciéncias da Comunicag¢do
e dos estudos da comunica¢do em vdrias partes do mundo, as histérias em
guadrinhos aproximaram-se das praticas pedagdgicas e, na década de 1990, no
Brasil, autores de livros didaticos passaram a diversificara linguagem, incorporando
a linguagem dos quadrinhos em suas produgdes. Foi neste contexto que a revista
Sesinho voltou a ser produzida em 1995, apenas em meio eletrénico, utilizando a
midia CD Rom. Seis anos depois, voltou a ser impressa e, com uma tiragem de um
milhdo de exemplares passou a ser distribuida gratuitamente nas escolas da Rede
SESI e em outros 12 mil enderecos, incluindo empresas, ONGs e universidades.

A segunda fase de publicacdo da revista Sesinho ocorreu num periodo em que
a valorizac¢do das histérias em quadrinhos é formalizada pelo governo brasileiro,
gue prevé a sua utilizagdo como recurso didatico pedagdgico, na Lei de Diretrizes
e Base (LDB) e nos Parametros Curriculares Nacionais (PCN). Outra decisdo que
reforca o interesse e a valorizagdo das HQs foi a inclusdo desta modalidade de
linguagem iconogréfica na lista anual de compras de livros do Programa Nacional
Biblioteca da Escola.

Revista Sesinho — codificacdo e decodificacdo

Neste trabalho foram selecionadas, de forma aleatdria, capas das décadas de
1940, 1950 e 1960 (Quadrol), que representam a primeira fase da publicacdo.
Na segunda fase foram selecionadas, também de forma aleatdria, trés capas que
representam o inicio, meio e fim da primeira década de relancamento da revista,
gue compreende o periodo de 2001 a 2011(Quadro 2).

Figura 2

Figura 4

eﬁnhﬂ

Wi

Revista Sesinho, N2 1, 1947 | Revista Sesinho, N2 22, Revista Sesinho, N° 69,
1949. 1953

Figura 5 Figura 6 Figura 7

Revista Sesinho, N2 131, Revista Sesinho, N2 150,

Revista Sesinho, N°
1958 1960 154,1960

Quadro 1: Revista Sesinho — 1947 / 1960.
Fonte: Guia dos Quadrinhos 2012 (Disponivel em: <www.guiadosquadrinhos.com>.)
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Para Will Eisner (2010) as histérias em quadrinhos tém uma linguagem baseada
na experiéncia visual comum ao criador e ao publico. A construgdo de narrativas
com signos verbais e visuais tem o objetivo de permitir uma leitura de facil
compreensdo da mistura imagens-palavras. E necessario que durante a leitura
se desenvolva uma interagdo, em que as mensagens sejam comuns tanto para o
criador como para o leitor.

A configuracdo geral da revista em quadrinhos apresenta uma sobreposicdo
de palavra e imagem, e assim, é preciso que o leitor exerga suas habilidades
interpretativas visuais e verbais. As regéncias da pintura (por exemplo,
perspectiva, simetria, pincelada) e as regéncias da literatura (por exemplo,
gramatica, enredo, sintaxe) superpdem-se mutuamente. A leitura da revista em
quadrinhos é um ato de percepcdo estética e de esforgo intelectual (EISNER,
2010: 8).

Uma caracteristica da linguagem dos quadrinhos é a utilizacdo de imagens
repetitivas e de simbolos reconheciveis, que sdo utilizados com frequéncia para
expressar ideias similares. A interacdo e a compreensdo da mensagem ocorrem
guando o leitor reconhece o significado e o impacto emocional das imagens,
“portanto, a competéncia da representacdo e a universalidade da forma escolhida
sdo cruciais” (EISNER, 2010: 14). O reconhecimento das imagens e suas respectivas
mensagens ocorrem, primeiramente, com o contato das imagens presentes na
capa da publicagdo, momento crucial para despertar a atencdo e o interesse
do leitor. E na capa que o leitor identifica o principal contetido da publicacdo,
evidencia personagens e temas que serdo tratados no decorrer da narrativa.

Nas primeiras capas da revista Sesinho o foco é o personagem principal e os
elementos que retratam cenas de seu cotidiano. Neste periodo, o objetivo do
SESI foi utilizar a revista para preparar a infancia para o mundo do trabalho,
dai a representacdo do menino Sesinho como trabalhador (Figuras 2 e 5). A
representacdo da atividade profissional ocorre nos uniformes e nas ferramentas
portadas pelo personagem, normalmente relacionados aos segmentos da
industria, classe representada pelo SESI. Segundo a historiadora Olga Brites
(1993), o planejamento que Sesinho tem para infancia incluiu ainda, naquela
época, temas relacionados a Ciéncia, Religido, Razdo, Fantasia, Saude, Higiene e
Alimentacdo. Nas figuras 3 e 4 os temas estdo relacionados ao esporte e lazer, na
figura 6 a representacdo do homem do campo e seu costume de tocar viola ao
redor da fogueira e, na figura 7, a representacao de Sesinho envolto em cédulas
de votacdo, em uma alusdo as eleicdes.

Segundo Brites (1993) o estudo histérico da publicacdo ndo mostra a infancia
apenas como dimensdo natural da vida humana, mas um discurso especifico para
uma parte da populacdo brasileira—a familia industridria — indicando, por meio da
narrativa da revista, tarefas, disciplinas, comportamentos, sempre vinculados ao
viés do trabalho. A nacdo é o espaco concreto para a implantacdo deste projeto,
dai a utilizagdo de simbolos nacionais (figura 5), que ocorrera repetidamente em
diversas publicagdes. A codificagdo da mensagem do SESI utiliza elementos como
personagens, datas, valores, ferramentas, vestudrio que aproximam a entidade
dos filhos de industriarios, pois sdo elementos que fazem parte do repertério
do publico-alvo, e que permitem uma decodificacdo com niveis de significados
equivalentes aos conteudos que a entidade deseja transmitir.

A compreensdo da imagem requer um compartilhamento de experiéncias e,
na elaborac¢do dos quadrinhos, os autores devem compreender a experiéncia de
vida do leitor para que a mensagem atinja seu objetivo (EISNER, 2010). E desta
forma que revista Sesinho adapta seu discurso para a infancia, pois as mensagens
sdo transmitidas utilizando fatos e acontecimentos do cotidiano de um grupo de
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criangas, as quais descobrem, por meio de suas experiéncias, normas e valores
da vida em sociedade, propostas de acordo com a visdo dos produtores e
mantenedores da revista.

Adriano Duarte Rodrigues (1999), em seu trabalho sobre Experiéncia,
Modernidade e Campos dos Media aponta que a experiéncia compreende um
conjunto de saberes formados de crencas firmes, fundamentadas no habito. A
experiéncia compreende trés dominios fundamentais e origindrios: os dominios
das experiéncias de si préprio, dos outros e do mundo natural.

Este conjunto de saberes que tenho de aceitar como seguros, pelo habito, e
ndo porque a razdo me dé provas categoricas da sua verdade, e que tem a ver
com a existéncia de mim proéprio, dos outros e do mundo natural, constitui
aquilo a que dou o nome de dimensdo ontoldgica da experiéncia (RODRIGUES,
1999: p.4-5).

Esta dimensao se fundamenta no que o autor denomina sistema de expectativas,
que constitui um

sistema simbdlico e é com base nele que, por um lado, regulo a minha vida
de acordo com aquilo que considero razoadvel e adequado ao comportamento
dos outros e ao desenrolar dos fendmenos da natureza e que, por outro lado,
interpreto os comportamentos dos outros e os fendmenos da natureza de
acordo com aquilo que me habituei a esperar desses comportamentos e desses
fenémenos (RODRIGUES, 1999: 7).

Assim, o discurso do SESI se pauta na experiéncia apresentada ao publico para
regular outras experiéncias que ele poderda vivenciar. Este direcionamento estd
presente nas edi¢cdes da primeira fase e tem continuidade, nas publicagdes do
século XXI, com adaptagdes ao periodo historico e social de cada época (Quadro 2).

Figura 8 Figura 9 Figura 10

Revista Sesinho, N2 1, Revista Sesinho, N2 52, Revista Sesinho, N°
2001. 2005. 111,2011.

Quadro 2: Revista Sesinho —2001/2011.
Fonte: Guia dos Quadrinhos 2012 (Disponivel em: <www.guiadosquadrinhos.com>.)

A primeira capa da Revista Sesinho, em sua segunda fase, tem como titulo “Quem
tem medo do apagdo?” (Figura 8) e foi publicada em julho de 2001. A histéria
refere-se a crise do apagdo, uma crise nacional que ocorreu no pais no periodo de
julho de 2001 a setembro de 2002 e que afetou o fornecimento e distribuicao de
energia elétrica. Como o fato atingiu diretamente a industria brasileira, o tema foi
abordado e apresentado ao publico infantil, pois as familias tiveram que mudar os
habitos de consumo. Na capa de outubro de 2005 (Figura 9), o tema principal é a
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®> Na Revista Sesinho n2 1 ndo ha
correspondéncias, pois, sendo a
primeira edicdo, os editores fizeram
o convite para que os leitores
participassem com envio de cartas e
desenhos.

saude, um dos principais enfoques da revista, tanto na primeira como na segunda
fase da publicacdo. Em 2011, a capa trata de um assunto que afeta diretamente a
vida das criangas, o bullyng, mostrando uma situagao ameacadora, caracterizada
por atos agressivos verbais ou fisicos, de maneira repetitiva, por parte de um ou
mais alunos contra uma crianga ou um grupo, como representado na capa da
edicdo n? 111 ( Figura 10).

Em sua segunda fase de publicacdo, o aspecto que mais chama a atencdo nas
capas da revista Sesinho é que o personagem principal ndo é mais mostrado como
pequeno trabalhador, mas sempre como crianga, por meio do vestuario — shorts,
camiseta, ténis e o boné, um acessdrio que é reproduzido em todas as imagens do
personagem, incluindo a palavra Sesinho, para reforgcar o nome do personagem.
O discurso do SESI, ao tratar de temas do cotidiano da crianca é adaptado ao
contexto historico e social do pais, que ndo mais aceita o trabalho infantil. O
direcionamento da revista segue o que é preconizado no Estatuto da Crianga e
do Adolescente, promulgado em 13 de julho de 1990, e adere ao movimento
nacional em prol dos direitos das criancas e adolescentes.

Os temas apresentados nas capas tratam novamente de assuntos do cotidiano
do grupo de criangas, ora tratando de experiéncias vividas por eles, como é o caso
do bullying, ora de experiéncias que fazem parte do contexto social em que estdo
inseridos—por exemplo, quandoabordama crise do apagao—ou aindade situacdes
gue poderdo ainda ser vivenciadas, e por isso devem fornecer informacées sobre
elas, como é o caso da capa sobre a doenga hepatite. Analisando a codificacdo
das capas da revista Sesinho conclui-se que, em sua primeira fase, a publicacdo
trabalhava basicamente com os temas voltados para educacédo, salde e trabalho e
em sua segunda fase, ela ressaltava temas relacionados a ética, comportamentos,
moral e diversdo, porém, utilizando sempre a mesma estratégia, de colocar
seus personagens em situagdes semelhantes as experiéncias que podem ser
vivenciadas ou imaginadas por seus leitores.

A analise da decodificacdo estd diretamente ligada ao receptor, neste caso, a
identificacdo da crianca com os personagens fortalece a relacdo com o emissor das
mensagens. Existem varias possibilidades de analise da recepcao deste produto
comunicativo e, para esta andlise, uma das formas de identificar a percepcao
do publico é por meio da secdo fixa de cartas, disponibilizada pela revista para
manter a comunicacdo com os leitores. Todos os meses a publicacdo registra uma
média de 500 cartas de criancas e adultos que compartilham suas experiéncias
com o personagem e mostram como foram atingidos pelas mensagens da revista
(SISTEMA FIEP, 2012). Mensalmente sdo selecionadas e publicadas uma média de
dez cartas na revista Sesinho, nas secdes Sesinho Responde e Galeria do Sesinho,
espaco dedicado a reproducdo dos desenhos enviados pelos leitores. Com estas
secOes, cria-se mais um vinculo com o publico alvo, em que o compartilhamento
de percepcdes e de experiéncias é mais evidente.

As cartas analisadas nas revistas Sesinho (n2 52 e n2 111)° mostram que, mesmo
enviadas por criangas, os conteudos tém a participagdo de pais, professores e
mesmo dos editores da revista, que resumem os conteldos e publicam com as
respectivas respostas em nome do personagem principal. As correspondéncias
abordam assuntos como: solicitagdo de envio de revistas, sugestdao de assuntos
para publica¢des posteriores, comentdrios dos temas das edi¢des anteriores e até
reclamagdes pela demora da resposta e da publicagdo da carta, mostrando que,
além de falar com o personagem, o publico deseja fazer parte da publicacdo, seja
por meio das cartas ou dos desenhos.

Consideragées finais

Dentro do modelo de Stuart Hall, a andlise das capas da revista Sesinho em
épocas distintas permite verificar que a comunicacdo do SESI com o publico
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infantil manteve uma estrutura produzida e sustentada nas fases de produgdo-
circulagdo, distribuicdo e consumo, para manter e garantir a existéncia e o leitura
da publica¢do por mais de seis décadas. A linguagem iconografica dos quadrinhos,
por meio dos cédigos verbais e visuais, foi utilizada para compor o discurso da
entidade e estimular sua recepcdo pelos leitores.

Confirmando o estudo de HALL (2003), o objetivo da mantenedora é que, ao
atingir seu publico alvo, o produto comunicativo — revista Sesinho — seja entendido
e transformado em praticas sociais, ou seja, que seus efeitos se traduzam em
mudancas de comportamento e aceitacdo do discurso proposto. Nas capas
analisadas, o conteldo trata de experiéncias comuns do personagem e do leitor
e mostram situacGes e formas de agir diante delas. Assim, o circuito do processo
de comunicacdo se completa e produz seus efeitos. As mensagens da revista
sdo apropriadas num discurso significativo e sua linguagem permite que o leitor
as decodifique predominantemente de acordo com a intengdo e objetivos dos
produtores.

Os significados decodificados pelos leitores da revista Sesinho influenciam,
entretém e podem ter consequéncias perceptivas, cognitivas, emocionais,
ideoldgicas e comportamentais (HALL, 2003). A existéncia da publicacdo e
seu consumo num periodo de seis décadas mostra que a producdo de sentido
permaneceu e ndo comprometeu a continuidade do fluxo de producdo, ou seja,
mesmo em épocas distintas e atingindo publicos em diferentes contextos sociais,
sua reproducdo permanece inalterada e os discursos sendo colocados em pratica
ou utilizados social e politicamente. Isso ocorre porque as estruturas de sentido,
tanto na codificacdo, como na decodifica¢do, sustentam-se na utilizagdo de codigos
compreensiveis aos leitores, relacionados ao compartilhamento de experiéncias
de vida comuns entre produtores e receptores da revista Sesinho.
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