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CALDEIRA, Jorge. Historia do Brasil com empreendedores. S&o Paulo: Mameluco, 20009:
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O POVO E A ALMA DO NEGOCIO

Bruno Pompeu’

Mostrando desde o primeiro pardgrafo ainda do introito o tom objetivo e a
argumentacdo bem documentada que vao perdurar por todo o livro, Jorge Caldeira faz com
que se inicie a leitura de Historia do Brasil com empreendedores pela apresentagdo de um
panorama historico, social e econdmico. De maneira bastante detalhada o autor mostra —
amparado em dados numeéricos, datas, apontamentos e registros formais — que, durante nossos
trés primeiros seculos, sempre houve, por todo o territorio brasileiro, um forte mercado
interno. N&o s6 isso: um mercado interno dinamico, quase sempre em estado de crescimento,
altamente independente de Portugal, em larga medida composto por homens livres nédo
possuidores de escravos, surgido no seio de uma sociedade aberta. Surpreende.

Dai o autor passa a primeira parte do seu livro, aquela destinada a mostrar como o
conceito do “latifindio agrario-exportador” — atribuido a Caio Prado Junior, no seu Evolucao
politica do Brasil — foi construido teoricamente e como se converteu em categoria plenamente
aceita, ainda que criada em bases pouco solidas tanto do ponto de vista factual quanto do
ideologico.

E o trabalho de Jorge Caldeira na demonstracdo de como essa categoria €, se nao
vazia, inadequada para uma compreensdo mais realista da nossa historia, é arduo. Até porque,
para se desconstruir um conceito tdo repetido e repercutido, tdo aparentemente verdadeiro, tdo
unanimemente aceito, realmente se precisa de muito esforco.E o esforco do autor é em
grandes proporc@es no sentido de reconstruir metodologicamente a obra de Caio Prado Junior,
para entender seus objetivos, para conhecer seus fundamentos tedricos, para que se saiba seu
posicionamento politico-social etc.

De longe, Caio Prado Junior poderia ser considerado um autor marxista — apesar da
origem absolutamente rica, aristocratica e elitista que Ihe dava a historia da sua familia,

minuciosamente escrutinada por Caldeira, alids. Mas uma investigacdo mais detalhada (como
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a também feita por Caldeira) revela um marxista de fontes limitadas, sem acesso aos textos
realmente importantes de Karl Marx. Caldeira mostra ao leitor como o engajamento de Prado
Jlunior a0 marxismo se d& ora se escorando em autores hoje nitidamente tidos como
ultrapassados — para ndo dizer retrogrados —, caso de Oliveira Viana; ora tomando por base
textos pouco significativos da teoria marxista, 0 que o impediu de seguir tal método com o
rigor recomendavel.

Na sequéncia, procurando examinar semelhangas e discrepancias entre as obras de
Prado Junior e Oliveira Viana, Jorge Caldeira passa longos trechos explicando pensamentos
politicos — como o aristotélico e o seu derivado corporativismo —, sempre em 0posicdo a
nocdo iluminista do Estado contratual, a fim de deixar evidente que, se Prado Junior aderiu ao
marxismo pelas ideias de Oliveira Viana, ndo tinha como ndo se impregnar também com o
seu corporativismo maniqueista. Porque Viana se faz corporativista para justificar posicoes
politicas, sociais e econdmicas antagonicas ao modelo liberal iluminista, chegando a cunhar
ele mesmo — sim, foi ele e ndo Caio Prado Junior — o termo “latifundiario” para designar um
inimigo. Criado o antagonismo, criou-se também a categoria analitica e ndo foi preciso muito
para que intelectuais de verdade, pseudo-estudiosos, esquerdistas legitimos e socialistas de
araque adotassem o “latifundio” com ardor.

S0 que Caldeira ja mostrou tanto o entortado do pensamento de Oliveira Viana quanto
as falhas metodologicas de Prado Janior. E, alem disso, percebeu que o latifundio imaginado
por esses autores — e empunhado por varios outros como “explicagdo das causas do
subdesenvolvimento brasileiro” (p. 111) — foi realmente... imaginado, talvez idealizado.
Porque pouco comprovavel com dados historicos; porque facilmente questiondvel com
evidéncias documentais. E as consequéncias de se adotar essas categorias marxistas sem as
devidas investigacdo e confirmacdo e fazer com que desaparecam da histéria analisada
aspectos que, se ndo sdo essenciais, sdo extremamente importantes para a sua compreensao.
Aspectos que desapareceriam porque nao se enquadrariam em nenhuma das duas categorias
analiticas marxistas: nem no latifandio, nem na escraviddo. Aspectos que, muitas vezes (como
€ 0 caso aqui), podem guardar segredos que precisam ser revelados.

A esses aspectos é que se dedica Caldeira nas paginas seguintes, chegando a sugerir
“que se veja com reserva o valor historico dos processos descritos por Caio Prado Junior” (p.
121). Porque pesquisas empiricas respeitaveis ja comprovam no Brasil dos primeiros séculos
a existéncia de uma mobilidade social, de um mercado interno, e de tantos outros elementos,

que sdo simplesmente ignorados pelos preceitos teoricos advindos do “latifindio”. Exemplos
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que comprovam grande discrepancia entre a norma marxista e a realidade histérica comegam,
entdo, a ser apresentados por Caldeira e é ai que se passa por trechos mais saborosos do livro,
J& que mais narrativos, menos argumentativos, cheio de detalhes interessantes levantados pelo
brilhante pesquisador. Como, por exemplo, a histéria do padre Guilherme Pompeu de
Almeida, que enriqueceu no Brasil colonial por esfor¢o préprio, sem latifandio, sem nada. A
historia relatada € um resumo do livro em dois volumes que Caldeira publicou em 2006, O
banqueiro do sertdo, valendo-se, portanto, de um recurso comum no meio académico, que,
neste caso, s6 faz enriquecer a obra em tela.

Mas o fato € que a histéria do padre paulista ajuda a convencer o leitor de que, sim,
havia no Brasil primordial mercado interno, mobilidade social etc. E, ja convencido dessa
hipotese, passa-se a segunda parte do livro, em que o autor vai percorrer toda a nossa histéria
— sempre a partir de um prisma caleidoscopico, que mistura cacos de antropologia, com
fragmentos de economia e migangas politicas — mostrando como se deu a formacdo desse
pululante mercado interno.

A constante presenca aqui do estrangeiro — do colonizador, do escravo, do pirata, do
degredado, do fugido — e 0s préprios movimentos migratorios internos apontam para uma
vontade comum: “principiar o novo, continuar, progredir, levar adiante — e, especialmente,
tentar enriquecer” (p. 171). E o primeiro indicio levantado pelo autor de que a movimentagéo
econémica sempre esteve presente no Brasil. E teria sido assim desde o principio, porque o
proprio indio tupi teria na sua esséncia a pratica de receber em casa 0 que viesse de fora,
como forma de evolugdo espiritual e também de enriquecimento. Dai o casamento como
“instrumento de mediagdo” (p. 187) ter sido (e continuar sendo) algo tdo comum no Brasil,
mostrando que, para nds, os vinculos comerciais devem ser também pessoais, cordiais
(HOLANDA, 1995, p. 147).

Assim, ao longo dos séculos, a populacdo brasileira — aquela “esquecida” pelos
marxistas, adeptos do latifindio como categoria maxima —, livre, imensa, intermediaria, ia
acumulando mercadorias, praticando trocas, estabelecendo vinculos produtivos, mas com uma
caracteristica especial: sem a presenca de moeda. E que poucos dobrdes vinham da metrépole
(e o mercado estava mesmo desvinculado desta) e ndo havia por aqui, ainda, o ouro. Mas é
preciso salientar que “um arranjo especifico gerado no Brasil, no inicio do século XVII, podia
ser mais produtivo para o capital que as formulas europeias do final do século XVIII” (p.
193). E esse “arranjo” era composto por formas de troca bastante peculiares, tipicamente

nossas, a que se dedica Caldeira nos trechos adiante. A saber: o resgate, o fiado e o dote.
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Por resgate pode-se entender a troca generalizada feita com o nativo transformado em
proprietario de bens aliendveis. Era uma troca, mas ndao apenas isso. O resgate era também
parte de uma alianga que o nativo (tupi, guarani ou descendente) construia: “exigia mais que
trocas de objetos. Seguia necessariamente um ritual simbdlico, que implicava prestacGes de
servigos entre as partes” (p. 218).

Ja o fiado seria algo um pouco mais complexo — uma “operagdo mercantil ocidental”
(p. 247) —, mas igualmente livre da interferéncia da moeda. De caracteristico, tém-se as
figuras do fornecedor e do recebedor, que, pelas proprias bases do fiado, ficam envolvidos por
um longo periodo de tempo, com as producdes de um e de outro profundamente ligadas.

O livro segue nessa toada, mostrando, com dados e documentos, que o mercado
interno brasileiro sempre foi algo relevante, que sé tinha sido esquecido até agora pelo facil
que ¢ acreditar na simplicidade maniqueista do latifundio agrario-exportador, do senhor, do
escravo, da colonizacdo portuguesa simplesmente interessada em espoliar etc. Jorge Caldeira
amplia o campo de viséo e inclui no panorama histérico do Brasil uma imensa massa popular
que sempre trabalhou, que sempre soube aproveitar oportunidades, que em pouca medida
tinha escravos a seu servigo, que do pouco sabia fazer muito, que, enfim, empreendia e,
assim, conseguiu prosperar no Brasil, sem a participacdo de Portugal, sem a presenca do
capital na forma de moeda.

Questdes igualmente importantes, como o0 governo e a hierarquia social, s&o também
abordadas pelo autor, mas sempre no sentido de mostrar como, qualquer que fosse o cenario
politico ou social do Brasil, 0 mercado interno permanecia ativo e crescente.

E assim permaneceria até que o mundo virasse capitalista. Nessa virada, Brasil e
Portugal se separam definitivamente e “aquilo que era positivo at¢é o momento anterior
subitamente adquire um novo carater” (p. 322). A economia brasileira se torna infima
(principalmente se comparada aos Estados Unidos e a outras nagdes capitalistas), uma
sucessdo de decisdes politicas impede que o progresso econdmico aqui se faca presente de
maneira satisfatdria e palavras como juros, giro e crédito passam a significar problemas.
Problemas até hoje latentes em nosso pais.

Histéria do Brasil com empreendedores é um grande livro, desses de texto bem
acabado, de fluéncia saborosa, com a lingua em estado de seducdo, de leitura envolvente,
inspiradora, comovente e apaixonante? N&o. Trata-se de um livro bastante académico, de

linguagem simples, direta e, portanto, quase nada envolvente. Trata-se de um livro sem as
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gracas de um Gilberto Freyre, os arroubos de um Caio Prado Junior ou as inflamagdes de um
Darcy Ribeiro.

Mas Historia do Brasil com empreendedores &, sim, um grande livro, na medida em
que apresenta uma pesquisa seriissima, importantissima que, por menos sedutora que pareca,
precisa ser levada adiante e precisa ser considerada por todos.

Como trabalho académico, o livro tem um tom linear e objetivo. Sua estrutura é
simples: o autor tem uma hipdtese e quer demonstrar para o leitor que sua hipotese é
verdadeira. Mas trata-se de uma hipdtese dificil, antipatica, pouco envolvente, que vai se pbr
em confronto com caciques de peso como 0s acima citados. Por isso, para conseguir envolver
0 leitor e, mais do que isso, para conseguir leva-lo adiante e mostrar que sua hipoOtese é
verdadeira, € que Caldeira precisa de tantos dados, de tantos documentos, de tantas
comprovagdes, de tantos relatos, de tantas citagdes. Dai, o livro se avoluma, o livro se
aridifica, o livro pesa. Mas quem chega ao seu final chega convencido.

Porque o que Caldeira apresenta e realmente novo (para a maior parte da populagéo) e
0 cenario apresentado impressiona pela grandeza, surpreende pelo impressionante e instiga
pelo surpreendente. E convence.Até porque tira dos nossos ombros (que inevitavelmente bem
portugueses, indios e negros) o fardo de sermos responsaveis, de uma forma ou de outra, pelas
causas histdricas que impedem nosso progresso; e pde sobre nossas cabecas (que a0 mesmo
tempo bem brasileiras) os louros de ja termos feito muito por esse progresso, restando apenas

a nés, agora, a tarefa de resgatar essa alma empreendedora.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

CALDEIRA, Jorge. O banqueiro do sertdo. Sao Paulo: Mameluco, 2006.

HOLANDA, Sérgio Buarque. Raizes do Brasil. 26. ed. Sdo Paulo: Companhia das Letras,
1995.

PRADO JUNIOR, Caio. Evolugdo politica do Brasil: col6nia e império. Sdo Paulo:
Brasiliense, 1999.

Recebimento: 30/11/2011
Aprovacao: 05/12/2011

SIGNOS DO CONSUMO - V.3, N.2, 2011. P. 246-250.



