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Desde o lancamento em 2009, a Revista Signos do Consumo explicita o especial interesse na
publicacdo de reflexdes e resultados de pesquisas que contemplem a mediagéo e a
midiatizacdo do consumo em uma perspectiva interdisciplinar, assim como os usos midiaticos
implicados nos seus multiplos rituais. Nesse sentido, o volume 2, nimero 2 de 2010, traz uma
distinta contribuicdo no que se refere a problematizacdo do consumo a partir da abordagem
plural decorrente de pesquisas inovadoras, investigadores “mesticos” e corpus de pesquisa
complexos e dinamicos. Ainda dentro das preocupacdes acerca da abrangéncia e da
pluralidade de olhares, reflexdes, métodos e bibliografias, a presente edicdo nos oferece
textos de autores de outras cidades brasileiras e também de autores internacionais,
preservando a politica editorial de ampliar e diversificar as fontes e a experiéncia
investigadora.

Alinhado a esses propésitos, o artigo inaugural de Miguel Angel Ojeda, professor da
Universidad Catdlica San Antonio de Murcia, Espanha, sob o titulo Analisis critico de la imagen
de la juventud en el discurso publicitdrio, apresenta as reflexdes acerca da construcdo e do
reconhecimento dos sentidos que definem o conceito de juventude. Para tanto, apresenta os
resultados de sua investigacdo a partir do modelo semidtico critico de analise da linguagem
publicitaria.

A pedagogia do consumo: estratégias da marca Guarana Antdrctica é o texto de Priscila
Azeredo e demais pesquisadores da Universidade Federal Fluminense do Rio de Janeiro. O
texto apresenta as reflexdes acerca do papel da publicidade no processo de ensinar os modos
de usar objetos e servigos no cotidiano. Nesse sentido, faz uso da evolucdo da comunicacdo da
marca Guarand Antarctica dos anos 20, 90 e 2000, o que explicita a énfase no cambio da
gestdo da marca no sentido de dar énfase a experiéncia de uso e consumo e ndo mais na
materialidade do produto.

Maria Ogécia Drigo, professora do Programa de Pds-Gradua¢do em Comunicag¢do na Uniso,
Sorocaba, em seu artigo intitulado Representacdo visual e cogni¢do: o potencial da analogia,
nos oferece suas reflexdes acerca do papel da representa¢do visual nos processos cognitivos a
partir das contribui¢cdes de Charles Peirce sobre os processos de raciocinio, abducdo, deducao
e indugdo. Integrando a essa reflexdao os estudos de Perelman y Olbretchs-Tyteca, a autora
aponta conexdes inequivocas entre a abdugdo em Peirce e o processo mental posto em
marcha na analogia. Trata-se de uma valiosa contribuicdao para o avanco do entendimento do
pensamento criativo e inovador que sé seria possivel (nas consideragdes de Peirce) a partir do
raciocinio abdutivo, fomentador de hipdteses e de construgées de fato originais.



As problematizagGes sobre a Publicidade como manifestacao cultural privilegiada na
contemporaneidade, estdo orquestradas no texto de Talvani Lange, professor da Universidade
Federal do Paran3, intitulado Publicidade? Espelho da (contra) Cultura?. A partir deste
guestionamento e baseado no conceito de que todo texto é ideoldgico, o autor engendra suas
hipdteses por meio da analise de anuncios publicitdrios que manifestam as tensdes entre a
reflexdo e a refracao do signo na sociedade, fundamentado nas idéias de M. Bakhtin. Por meio
da anadlise dos anuncios ficam evidentes as diferentes dinamicas de resisténcia e mudanca
(contra) cultural postas em marcha na publicidade.

O consumo de alimentos é foco das aten¢des de Amanda Siqueira, Jornalista e Mestre em
Sociologia, Politica e Cultura pela PUC-RIO, que apresenta o texto Consumo: um olhar para a
alimentagdo. A autora busca evidenciar como a proposta de restaurante “a quilo” se tornou
um “espaco social alimentar” onde se revelam representag¢des de valores da cultura brasileira
e tracos inequivocos da nossa identidade social.

Ainda com foco na alimentacdo como objeto de estudo Eneus Trindade, professor do PPGCOM
— ECA USP, apresenta a sintese dos resultados da pesquisa A producdo de sentido na recepg¢ao
da publicidade e nas praticas de consumo de alimentos na cidade de S3o Paulo (financiada
pelo CNPq). Tendo como objetivo compreender os vinculos de sentidos entre as marcas e as
publicidades no consumo alimentar da vida doméstica de trés familias paulistanas, o autor
optou por privilegiar uma abordagem tedrica que foi capaz de revelar os tipos de vinculos
entre a influéncia do fluxo da recepgao de mensagens mididticas das marcas e da publicidade
de alimentos nas praticas culturais de consumo dos ambientes familiares investigados.

Gino Giacomini Filho e Ovidio Borba, da Universidade Municipal de Sdo Caetano do Sul,
apresentam o texto Nomes de marca: aspectos mercadolégicos e onomasticos. A partir do
referencial tedrico acerca de nomes de marcas, os autores propuseram um mapeamento das
marcas no segmento de chocolates artesanais no pais, o que permitiu por em evidéncia
modelos taxiondmicos para o setor, com desdobramentos e inferéncias possiveis para outros
setores.

Yakara Vasconcelos, Valdemar Siqueira Filho e Juliana Pinheiro da Silva, professores da
Universidade Federal Rural do Semi-Arido, apresentam o texto Relacdes Qualitativas de
consumo: os servigcos de hotelaria direcionados ao publico homossexual. O artigo apresenta a
reflexdo do grupo de pesquisadores acerca das respostas emocionais dos consumidores
homossexuais entrevistados durante a experiéncia de consumo nos hotéis na cidade do Recife.
A pesquisa indicou que as respostas estdo intimamente relacionada com os estimulos dos
canais sensoriais (visdo, audi¢do, olfato e tato) e com os sentimentos provocados pelo



ambiente. Trata-se de um artigo reflexivo a partir de pesquisa de campo e da fundamentacao
tedrica que relune conceitos de marketing de servicos, experiéncia, rituais de consumo e
hotelaria.

As duas resenhas propostas nesta edi¢ao de Signos do Consumo apresentam obras
contemporaneas cujos autores tém a proposta de discutir o nosso tempo. Silvio Sato, aluno de
doutorado do Programa de Ciéncias da Comunica¢do da ECA —USP, apresenta a resenha da
obra Free: grétis: o futuro dos precos de Chris Anderson, tracando os principais eixos reflexivos
do autor e os impactos sociais deste possivel cenario social. Em Vida para o consumo, Zygmunt
Baumam discute suas considera¢Ges acerca da transformacgdo das pessoas em mercadoria,
muito bem organizadas por Alhen Rubens, aluno do programa de Ciéncias da Comunicacao da
ECA — USP.

Para finalizar, gostariamos de agradecer ao Chefe do Departamento de RelagGes Publicas
Propaganda e Turismo da ECA/USP, Prof. Dr. Victor Aquino, pelo total apoio a Revista Signos
do Consumo desde sua génese. A todos os colegas da ECA e da USP, de universidades do Brasil
e do exterior que fazem parte do Conselho Cientifico. E, de forma destacada, a equipe de
Secretaria e producdo da Revista, composta por Leonor de Lencastre, Gabriela Ceribelli
Talarico, Bruno Pompeu, Fabio Alvim e Lilian Nosralla, a ARCO- Associacdo de Apoio a
Comunicacdo e Artes, na figura do Prof. Dr. Arlindo Ornelas Figueira Neto, e aos
Coordenadores dos Cursos de Especializacdo do CRP - ECA: Pesquisa de Mercado em
Comunicagdes; Marketing Politico e Propaganda Eleitoral; Publicidade & Mercado e
Comunica¢do em Marketing, que patrocinaram a produgdo das duas edi¢des de 2010.

Além destes, cabe ainda ressaltar que a coordenacdo da Revista Signos do Consumo, realizada
na gestdao do GESC3 - Grupo de Estudos Semidticos em Comunicacdo, Cultura e Consumo
CNPg/USP, comprometeu-se com a qualidade de seu corpo de avaliadores, o que, certamente,
garantiu o éxito dos propdsitos deste ja consolidado espaco de divulgacado cientifica. Nesse
sentido, agradecemos aos avaliadores deste niumero: Prof. Dr. Adolpho Queiroz (UMESP),
Profa. Dra. Clotilde Perez (USP), Prof. Dr. Dennis de Oliveira (USP), Prof. Dr. Eneus Trindade
(USP), Prof. Dr. Jean Charles Zozzoli (UFMA), Prof. Dr. Leandro Batista (USP), Prof. Dr. Luciano
Maluly, Prof. Dr. Pedro Hellin (Universidad de Murcia, Espanha) e Prof. Dr. Sérgio Bairon (USP).
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Cultura e Consumo CNPqg/ECA/USP.
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pela Universidade de Mdrcia-Espanha. Doutora em Comunicac¢do e Semiética pela PUC-SP,
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