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resumo O autor relaciona a discusséo envolvendo a cultura popular e a cultura
erudita, desenvolvida ao longo da obra de Mario de Andrade, com episodio de
Macunaima €M que 0 amuleto tribal do herdi transforma-se em objeto da
colecdo (mercado/museu) do negociante enriquecido. A relacdo permite sugerir
um contraponto entre o contexto cultural em que Mério atuava e o contexto
cultural contemporaneo.

Abstract The author relates to the debate concerning popular and scholar culture
in Mario de Andrade’s work. He considers specially the Macunaima’s episode
when the heroe’s tribal talisman becomes a piece from the enriched merchant’s
collection (market/museum). The article allows suggest a counterpoint between

M4ario’s cultural context and the contemporary one.
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Nota explicativa

O texto a seguir, que ensaia uma breve leitura de um episddio de Macunai-
ma, foi escrito a partir de uma circunstancia precisa: o convite para participar do site que
acompanhou a grande exposi¢cdo sobre o livro de Mario de Andrade, realizada no SESC
Belenzinho em 1999. A situacdo exigia, de fato, um posicionamento sobre o lugar atual
do literario, ali onde o texto modernista, hoje um classico, tornava-se ao mesmo tempo
espetaculo e objeto de manipulagdo midiatica. Por um lado a concep¢édo da exposicao,
que contava com a imaginacdo livre e muito viva de Gisela Magalhé8es, e que presentifi-
cava momentos do livro com atores, cenarios e grandes espacos, aludia intensamente
a narrativa, ao mesmo tempo em que a dissipava, quase que necessariamente, numa
espécie de parque de eventos dividido em quadros. Por outro, o site propunha uma rea-
propriacdo do texto segundo as modalidades do suporte informéatico/internético, onde
se p6e em jogo o destino do "livro depois do livro" (tema de pesquisa, alias, de sua or-
ganizadora, Giselle Beiguelman).

Convidado a fazer uma leitura de Macunaima, talvez mais como musico do
que como professor de literatura, entre artistas graficos e plasticos, num meio tenden-
te as oralizagcdes e aos letrismos, me vi tomado pelo sentimento orgulhosamente des-
locado da revanche verbal, isto é, pelo desejo de devolver o texto a seu meio origina-
rio, em que palavras falam com palavras. Dai a escolha de uma passagem do livro (o
episddio A francesa e o gigante) na qual me pareceu ser possivel ler, entre outras coisas,
um recado de Macunaima as circunstancias contemporaneas que cercam a exposicao
sobre ele mesmo (para esta edicdo, fiz pequenas alteragcdes e acrescentei notas).

Sem me reconhecer no apologeta dos novos meios nem no literato reativo
aos computadores e aos meios de massa, me interessa de fato o livro depois do livro,
para além do livro, sempre o livro: transformacdes dessa que segue sendo a mais com-
plexa das realidades virtuais. E nesse ponto, ndo h4d o que temer: a atualidade de uma
obra se mostra quando as condi¢cdes que a geraram, as expectativas e apostas do au-
tor, o chdo concreto em que ela se formulou, se deslocam contra ela mas, ao mesmo

tempo, gragas a sua complexidade interna, a favor dela.

Quando escreveu Macunaima Mario de Andrade tinha um projeto es-
tético explicito, no qual a rapsédia do "her6i sem nenhum caréater" se inscreve:
basear a arte brasileira na cultura popular rural. Isso significava pesquisar len-
das, provérbios, repentes, reisados, cocos, aboios, congos e congados para fazer

do imenso reservatério do folclore rural brasileiro a matéria-prima e a referéncia
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técnica da cultura letrada. Mario pbs nesse projeto um empenho normativo e
doutrinario, como se pode ver no Ensaio sobre a musica brasileira, onde diz que artis-
ta que nado se dedicar a formacdo de uma cultura de expressdo nacional com ba-
se no folclore é "pedregulho na botina' a ser jogado fora. Pode-se dizer que seu
intuito era encontrar o "carater” de um Brasil "sem carater” unindo dois mundos
separados por um fosso abissal: o da cultura erudita transplantada de base euro-
péia e o das culturas populares espalhadas pelo territério brasileiro, que teste-
munhavam a criacdo inconsciente do povo através dos séculos de colonizacéo.

Tratava-se, portanto, de unir o popular e o erudito, o oral e o escrito,
numa sintese que resultaria ao mesmo tempo de muita pesquisa (coisa que ele
diz nos textos programaticos) e do pulo do gato da intuicdo artistica (coisa que
ele s6 diz fazendo, nos textos criativos, fora do alcance dos imitadores epigonais
gue se apegam a receitas).

Friso aqui o detalhe decisivo: para o autor de Macunafma a chave de
tudo (que tiraria a producédo intelectual da sua irrelevancia porque a colocaria a
servico de uma causa nacional) estaria no compromisso da cultura letrada com
a cultura popular brasileira, entendida necessariamente como cultura rural, arte-
sanal, anbnima e coletiva. Exemplificando: embora encare sem preconceitos, no
Ensaio, a influéncia do jazz sobre o maxixe,1os objetos de sua escolha critica ndo
serdo propriamente Donga, Pixinguinha, Sinhd ou Noel, mudsicos do nascente
mercado de musica urbano-industrial, mas Chico Anténio, coqueiro repentista
do Nordeste; ndo o samba carioca mas o samba rural paulista; ndo o futebol
mas o bumba-meu-boi.

A aposta era discutivel, embora isso ndo fosse evidente nos anos 20:
num Brasil que se industrializava, Mario jogou toda a sua intencdo programatica
num projeto de cultura de base artesanal e pré-industrial (em contradicédo laten-
te com o seu proprio modernismo militante de autor da Paulicéia desvairada). Po-
de-se dizer no entanto que essa escolha expressa nele, mais do que um purismo
folclérico (alias incompativel com as misturas parddicas de Macunafma), o senti-
mento de uma encruzilhada parecida com aquela que ja se aventou sobre Raizes
do Brasil de Sérgio Buarque de Holanda: se o Brasil se moderniza deixa de ser Bra-

sil (porque perde, junto com o atraso, as singularidades secretas de sua forma-

| "Os processos do jazz estdo se infiltrando no maxixe. Em recorte infelizmente ndo sei de que
jornal guardo um samba macumbeiro, Arué de Cfiangd de Jodo da Gente que é um documento cu-
rioso por isso. E tanto mais curioso que os processos polifénicos e ritmicos de jazz que estao
nele ndo prejudicam em nada o carater da peca. De certo os antepassados coincidem..." Ensaio

sobre a musica brasileira. S8o Paulo: Martins, 1962, p. 25.
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cdo, expressas no tesouro vivo e perecivel da cultura popular); se o Brasil perma-
nece Brasil ndo se moderniza (e se arrisca a perecer de suas feridas abertas e au-
to-devorantes)2

Oswald de Andrade deu a esse dilema uma orientagdo positiva: devo-
rando o que o devora, o Brasil seria, quanto mais moderno, tanto mais Brasil
(encontramos formulagdes parecidas nas consideracdes de Caetano Veloso sobre
o Tropicalismo)3 J& Mario de Andrade sofre o dilema de uma forma agébnica,
conflituada e interrogativa. Pode-se supor, lendo Macunaima, que ele sentisse ou
intuisse que era preciso entrar na modernidade da industria sem perder a
identidade popular forte, difusa e a0 mesmo tempo perpetuamente instavel num
pais paradoxalmente vocacionado para a modernidade (porque sua identidade
sempre foi inseparavel da diferenca) e sempre incapaz de tornar-se propriamente
moderno (porque, entre outras coisas, ndo pde e ndo conhece limites, nem ou
principalmente os seus proprios). Essa é exatamente, alias, a ferida do herdi “sem
nenhum caréater” na sua "dialética rarefeita entre ndo-ser e ser outro": tribal e
moderno, selvagem e citadino, "tupi tangendo alaude" nao tem para onde voltar
e nem para onde ir. Pode-se mesmo dizer que ndo sabe ficar onde chegou, no
transe em que se despedaca e se transforma em estrela (e em livro).

Dar forma a esse impasse e a esse enigma, ao mesmo tempo agbénico
e libertador, € um dom de Macunaima, texto "profético"” - no sentido de que diz
cifradamente coisas que a realidade n&o péara de repor.

Agora ao ponto: quando escolheu a cultura popular rural e ostensiva-
mente ndo-urbana como o outro salvador da cultura brasileira, Mario tomou co-
mo seu modelo a cultura fora-do-mercado, a cultura no avesso da mercadoria,
a cultura como o império da ndo-mercadoria, produzida pelo artista anénimo e
coletivo em oposicdo a "influéncia deletéria do urbanismo"” onde se misturam
as influéncias estrangeiras e os chamativos comerciais e industriais.

Essa oposicdo ao mercado (embora ndo formulada nesses termos) o
jogava implicita ou explicitamente para um projeto de Estado: o matriménio com
a cultura popular exigiria uma politica de Patrimdnio, a pesquisa da cultura fol-

clérica faria com que ela fosse trazida para o Museu (obedecendo aquele dita-

2 NOVAIS, Fernando. "De volta ao homem cordial” Jornai de resenhas (1.5.1995, n°2, p.2). Folha de
S. Paulo-, Discurso Editorial; USP

3 "As vezes algumas afirmagdes instigantes de Ariano Suassuna sobre o Brasil a mim me soam
aparentadas com a famosa frase de Salazar 'prefiro ver Portugal pobre do que Portugal dife-
rente’ Ao contrario, eu penso que o Brasil deve tornar-se o mais diferente de si mesmo que

lhe for possivel, para encontrar-se. Conferéncia inédita no MAM, Rio de Janeiro.
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me da ordem das coisas segundo o qual, na formulagdo de Edoardo Sanguinetti
na altura dos anos 60, o destino da arte no capitalismo é o mercado ou o museu).

Cifradamente Macunaima fala, bem a propdsito, dos impasses conti-
dos nessa avaliacdo da cultura: a pedra muiraquitd, amuleto do herdi, perdida no
mundo tribal, cai no mercado-museu do mercador gigante "comedor de gente"
A intriga (mas também o destino implicito do préprio livro e da cultura) gira em
torno dessa pedra-de-toque perdida, dotada originariamente de um valor-de-uso
magico (como a arte), e jogada agora numa suspensdo sem lugar entre o povo,
0 mercado e 0 museu.

Méario sofreu pessoalmente esse drama, e as vezes suspeita-se mesmo
que morreu disso: dejetado do Departamento de Cultura que dirigia, no primei-
ro tranco do Estado Novo, assiste por outro lado, impotente, a mercantilizacao
crescente da cultura. Mas a questdo é muito mais do que episddica e biografi-
camente datada (embora se concretize sempre em relagcdes pessoais): num tem-
po - 0 N0sSso - em que a cultura envolveu-se, toda, na esfera do mercado (midia,
marketing, mershandising, patrocinio), e em que nenhum objeto artistico pare-
ce poder passar sem a marca de uma logomarca, o projeto fracassado de Mario
se realiza exatamente pelo avesso, ferindo a cultura pela culatra.

Sendo vejamos.

No outro dia (...) o herdi percebeu que xetrara mesmo duma vez e nunca
mais que podia aparecer na rua Maranhdo porque agora Venceslau Pietro
Pietra ja o conhecia bem. Imaginou imaginou e ali pelas quinze horas teve
uma idéia. Resolveu enganar o gigante. Enfiou um membi na goela, virou
Jigué na maquina telefone e telefonou pra Venceslau Pietro Pietra que uma
francesa queria falar com ele a respeito da maquina negécios. O outro se-
cundou que sim e que viesse agorinha ja porque a velha Ceiuci tinha saido

com as duas filhas e podiam negociar mais folgado.

A cena esta no capitulo vi de Macunaima-. A francesa e o gigante. Ven-
ceslau Pietro Pietra (mascate imigrante enriquecido, que é também o gigante
Piaimd) tem a pedra muiraquitd em seu poder. Macunaima quer recupera-la mas
ja fracassou (literalmente frito) na sua primeira incursdo ao palacete da rua
Maranhdo (da qual s6 se salvou gracas aos proverbiais atributos magicos do
irmao mais velho, Maanape feiticeiro). Agora ataca novamente, ndo mais como
cacador do mato (que enfrentasse numa luta tribal o gigante Piaima), mas meta-
morfoseado numa curiosa espécie de homem-de-negdcios em travesti: travesti-
de-negoécios. Tudo pela troca das trocas: trata-se (tratante) de falar a mesma lin-

guagem do negociante novo rico, aproveitando o cambio favoravel de macho para
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fémea num roca-roca de sexos implicitos. Voz meliflua e aflauteada pelo membi
(flauta-tupi) simulado na garganta. O irméo preto Jigué no papel colonial de "mu-
leque de recado" é transformado, rapido e repente, no objeto urbano-industrial
maquina telefone. Ainda ndo ha secretaria executiva bilingue: o préprio homem
de negdcios atende, morde a isca e se propde e dispde a negociar com a fran-
cesa em randevu folgazao na casa-de-familia vazia, que naquele momento é tam-

bém casa vazia-de-familia.

Entdo Macunaima emprestou da patroa da pensdo uns pares de bonitezas,
a maquina ruge, a maquina meia-de-seda, a maquina combinac¢ao com chei-
ro de casca-sacaca, a maquina cinta aromada com capim cheiroso, a maqui-
na decoleté umida e patchuli, a maquina mitenes, todas essas bonitezas, de-
pendurou dois mangaras nos peitos e se vestiu assim. Pra completar inda
barreou com azul de pau campeche os olhinhos de pia que se tornaram lan-
guidos. Era tanta coisa que ficou pesado mas virou numa francesa téo linda
que se defumou com jurema e alfinetou um raminho de pinh&o paraguaio
no patriotismo para evitar quebranto. E foi no palacio de Venceslau Pietro
Pietra. E Venceslau Pietro Pietra era o gigante Piaima comedor de gente.

O jogo de cena: uma verdadeira parafernalia de fetiches femininos em
strip-tease as avessas, |4 de ha muito Macunaima depreendeu pelo espirito da
coisa que na cidade tudo é maquina: se no mundo tribal cada coisa que existe
é habitada por espiritos miticos, na maquina-cidade cada espirito é habitado
por coisas, coisas que fazem coisas e coisas que troca-trocam coisas. E certa-
mente a seus olhos (olhinhos de pié agora se quebrando languidos sob o efeito
da maquina-maquiage) um tipo de animismo um pouco diferente do animismo
selvagem: em vez de conjurar e esconjurar os bons e os maus espiritos, as coisas,
animadas pelo comércio entre as proprias coisas, sdo maquinas de trocas troca-
das pela méaquina-dinheiro. Mas aqui o fetichismo do mundo animista e selva-
gem se confunde com o fetichismo da maquina-mercadoria, pois é tudo sedu-
¢ao do feitico e coisa feita. E no caso da cena acima, quando o heréi completa seu
trans-vestido de francesa, era tanta coisa feita (maquinaria de feitico fetichismo
fazendo surgir a mulher fatal dos efeitos dissimulados) que ela mesma se de-
fuma com jurema (planta feiticeira) e se inventa para si um amuleto caprichado
(raminho de pinhdo paraguaio) espetado num hipotético lugar metonimico,
ideal ou ideolégico (0 patriotismo). Fetichismo do amuleto tribal (a muiraquita),
fetichismo da seducéo sexual (o travesti), fetichismo da mercadoria (a colecdo

do gigante negociante colecionador).4

4 Tomo a expressdo “coisa feita® no duplo sentido sugerido, de uma exposi¢cdo do professor
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(...) La chegado encontrou o gigante no portao, esperando. Depois de muitos
salamaleques Piaima tirou os carrapatos da francesa e levou-a pra uma al-
cova lindissima com esteios de acaricoara e tesouras de itauba. O assoalho
era um xadrez de muirapiranga e pau-cetim. A alcova estava mobiliada com
as famosas redes brancas do Maranhdo. Bem no centro havia uma mesa de
jacarandda esculpido arranjada com louca branco-encarnada de Breves e ce-
ramica de Belém, disposta sobre uma toalha de rendas tecidas com fibras
de bananeira. Numas bacias enormes originarias das cavernas do rio Cuna-
ni fumegava tacacd com tucupi, sopa feita com um paulista vindo dos frigo-
rificos da Continental, uma jacarezada e polenta. Os vinhos eram um Puro de
Ica subidor vindo de Iquitos, um Porto imitacdo, de Minas, uma caicuma de
oitenta anos, champanha de Sdo Paulo bem gelada e um extrato de jenipa-
po famanado e ruim como trés dias de chuva. E inda havia dispostos com ar-
te enfeitadeira e muitos recortados de papel, os espléndidos bombons Falchi
e biscoitos do Rio Grande empilhados em cuias dum preto brilhante de cu-

maté com desenhos esculpidos a canivete, provindas de Monte Alegre.

As reliquias do Brasil: madeiras nobres da mata, artesanatos norte-
nordestinos, culinaria indigena e urbano-antrop6faga, comes e bebes fabrica-
dos nos confins da Amazoénia, em Minas, em Sdo Paulo, no Sul. O regatédo enri-
quecido Venceslau Pietro Pietra sublimou suas andancas de mascate colecio-
nando o pais todo nos objetos indicativos de sua casa-palacete, que se constitui
num Brasil em miniatura, e de sua propriedade. A descricdo ndo deixa de ter
algo a ver com os proprios saraus e saldes de Dona Olivia Guedes Penteado, ou
seja, da burguesia industrial do café paulista que patrocinou o modernismo, e
Nnos quais "a cozinha, de cunho afrobrasileiro, aparecia em almoc¢os e jantares
perfeitissimos de composi¢cdo” (como nos conta, na conferéncia sobre o movi-
mento modernista, o préprio Mario de Andrade)5 (untar mercado e museu, in-
dastria e arte, producdo e patrocinio, colecionar o Brasil, sera um atributo dos

Prados, Penteados e Amarais, a oligarquia futurista paulista, mas também mais

losé Antonio Pasta lunior. Nela combina-se agudamente a expressdo corrente, ligada ao mun-
do do fetichismo animista, com os tracos do fetichismo da mercadoria, no qual, segundo a
andlise de Marx, as “caracteristicas materiais e propriedades sociais inerentes aos produtos do
trabalho” se dissimulam, assumindo “a forma fantasmagodrica de uma relagcdo entre coisas” (“O
fetichismo da mercadoria: seu segredo” O Capitai Livro Primeiro). E possivel vislumbrar ai um
caminho de leitura para a trama de fetichismos (arcaico e moderno, mitico, sexual e mercado-
l6gico, antropolégico, psicanalitico e econdmico) que se compde em Macunaima.

5 "0 movimento modernista” In: Aspectos da literatura brasileira. Sao Paulo: Martins, 1974, p 239.
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tarde, de outro modo, da familia do conde Matarazzo, aqui propriamente o co-
merciante imigrante enriquecido cujo sobrenome ficou associado ao mercado
(das industrias) e ao museu (a Bienal de Sado Paulo). Esse arquétipo e entidade
sociolégica paulista reencarnar-se-a por sua vez, em tempos de cultura de massa,
em Silvio Santos, protétipo do comerciante imigrante enriquecido, resguardado
Nno recesso do seu império empresarial-midiatico, detendo em seu poder o sor-
tilégio do amuleto-fetiche da fortuna dentro do Bau da Felicidade (cuja sede cer-
ca literalmente, com um cinturdo engolidor de propriedade-poder, situado no
Bexiga, o Teatro Oficina oswaldiano e macunaimico). Algo desse perfil facanhu-
do, associado a origens e trajetdria semelhantes, é por sua vez reconhecivel na
figura de Paulo Salim Maluf (o qual, e tal qual Piaimd, cada vez que apanha corre
invariavelmente para a Europa). Sem falar no poder emblematico de que o aca-
so investiu a rua Maranhdao, residéncia pessoal do Presidente soci6logo.

Mas ndo nos confundamos com o0s varios avatares de Pietro Pietra.
No Macunaima ele faz uma aparicdo chiquissima, como acabamos de ver na des-

cricdo da alcova.

A francesa sentou numa rede e fazendo gestos graciosos principiou masti-
gando. Estava com muita fome e comeu bem. Depois tomou um copo de Pu-
ro pra rebater e resolveu entrar no assunto de chapéu-de-sol aberto. Foi lo-
go perguntando si o gigante era verdade que possuia uma muiraquitd com
forma de jacaré. O gigante foi |4 dentro e voltou com um caramujo na mao.
E puxou pra fora dele uma pedra verde. Era a muiraquitd! Macunaima sen-
tiu um frio por dentro de tanta comocao e percebeu que ia chorar. Mas dis-
farcou bem perguntando si o gigante ndo queria vender a pedra. Porém Ven-
ceslau Pietro Pietra piscou faceiro dizendo que vendida ndo dava a pedra
ndo. Entdo a francesa pediu suplicando pra levar a pedra de emprestado
pra casa. Venceslau Pietro Pietra mais uma vez piscou faceiro falando que
de emprestado ndo dava a pedra também ndo.

- Vocé imagina entdo que vou cedendo assim com duas risadas, francesa?
Qual!

- Mas eu estou querendo tanto a pedral...

- Va querendo!

- Pois tanto se me da como se me dava, regatao!

- Regatdo uma ova, francesa! Dobre a lingua! Colecionador é que é!

Depois da aparicdo, tdo desejada, da muiraquitda, que tem o condé&o
de despertar as profundas emoc¢des que nela se concentram, vem a negociacéao,

desde o inicio anunciada. A francesa joga cfiarme e 0 regatdo regateia, recusan-
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do. Fetiche contra fetiche num desenho légico, mas sem moeda de cambio ca-
paz de trocar muiraquitd e sexo. No impasse, a francesa rebaixa o mercador: re-
gatdo! Na resposta, o0 regatdo eleva seu preco e revela a nova chave do seu va-
lor: colecionador é que é! Trata-se de um colecionador célebre, como ele se
apresenta a seguir, tendo mostrado o exemplario inumeravel do seu acervo (Ti-
nha turquesas esmeraldas berilos seixos polidos, ferragem com forma de
agulha, crisélita pingo d agua tinideira esmeril lapinha ovo-de-pomba nu-
ma lista sem fim de pedras guardadas no seu grajal sem fundo). Ndo é dificil
discernir um outro sentido nesse colecionador literal: a palavra remete a esfera
da arte, e 0 que eram antes as mercadorias do negociante tornaram-se agora
pecas de museu, funcionalmente apartadas do corre-corre do mercado e suspen-
sas no valor quase inaprecavel de sua aura. A parte as mercadorias, o mercador
coleciona como que obras de arte, entre as quais, joia da colecao, reina inego-
ciavel a pedra muiraquitd (mercadoria que quintesséncia o seu valor originario
de puro fetiche).

Ndo hd como falar aqui dos quiproqudés que se seguem, quando Ven-
ceslau quer cobrar a risca as promessas implicitas da francesa, que por sua vez
afeta surpreender-se com a literalidade do seu Outro (Serd que o gigante ima-
gina que sou francesa mesmol... Cai fora, peruano senvergonhal)

O fato é que a cena engracada capta algo da estrutura das relacdes
que se fixaram no mundo cultural que conhecemos, em que museu e mercado
passaram a manter uma distingcdo muito ténue. Nesse quadro, s6 temos a ganhar
em reconhecer que gigante e francesa preenchem as fung¢bes de patrocinador
e patrocinado, curador e curado, entre 0s quais as no¢des de arte e cultura estao
muitas vezes no lugar do puro fetiche: seducdo reciproca que se esvai no jogo de
espelhos da vitrine do marketing cultural. Nesse jogo, os artistas vieram perden-
do a capacidade da iniciativa, e a cultura curada tendeu a tornar-se, se ndo é, uma
espécie de mal incuravel.

Para mim, no entanto, a questao continua sendo: mirar no valor sin-
gular de uso e de troca da producao cultural, naquilo em que esse valor € irre-
dutivel aos do mercado e do museu, correndo fora - se ndo do mercado - de to-
da espetacularidade vazia. O brilho inutil da constelacdo em que Macunaima se
transformou, banzando no céu solitario, ndo se confunde com o "brilho inatil”
dos fetiches descartaveis que introjetaram a forma mercadoria no &mago do ama-
go: trata-se de uma inutilidade oposta a esta, aquela que guarda o brilho das coi-
sas vivas e suspensas, estrelas mortas que mandam luz aos vivos porque man-
tém os lacos ténues e indescartaveis entre o que foi, é e serd (ou nunca sera) Vvi-

vido. Os fios em que se dao esses lacos podem ser chamados de cultura, e é neles
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que se ata e desata, enigmatica e escapadica, a pedra-amuleto objeto-do-desejo
e fetiche muiraquita.

Ndo posso deixar de colocar o colar - feito desses mesmos fios - no
meu proprio pescoco, e nem de passa-lo adiante, ao terminar esse texto feito
especialmente para o site da exposicdo do SESC sobre Macunaima. Acontece que
essa exposicao, cheia de vida, de coisas e de coisas vivas, atesta a atualidade do
livro, ndo s6 porque a exposicdo fala dele, mas porque - pode-se dizer também
- ele, o livro, fala dela. Quando a politica cultural de Estado tornou-se anddina,
ou confundida com o crivo do mercado, em S&o Paulo o SESC (Servi¢co Social do
Comércio: grajau sem fundo da cole¢do do comerciante) tornou-se mercado-
museu vivo e agente de uma politica cultural "de Estado” O modo singular co-
mo isso se deu faz dele uma combinacdo ambigua de "herdi da nossa gente'
(agente depositario da cultura que nao se confunde com o puro mercado) e de
Gigante - ha um gigantismo inequivoco nos seus poderes e projetos, ndo s6 no
tamanho mas na natureza empresarial do poder de fogo (a seu lado, o gigante
Itad Cultural, banco que guarda a pedra no nome, confirma sintomaticamente o
mesmo balancé entre cultura e mercado).

Esse comentario final ndo se pretende corrosivo nem apologético: trata-
se de falar da atualidade objetiva de um livro que se torna objeto de consagracéo
mas que, em vez de virar pedra passiva da colecdo de cldssicos modernistas, con-
tinua colocando problema e, como cobra que morde o rabo, 0 seu e 0 hosso, re-
nascendo novo de novo. Nao é o caso de tentar, aqui, uma analise das vicissitu-
des atuais da cultura curada. Mas de sugerir gue Macunaima contém por dentro
um modelo sugestivo de reflexdo sobre esta, num momento em que o brilho in-
termitente da Ursa Maior, "pai dos vivos" na imagem final de Macunaima, treme-

lica como nunca entre a estrela e o penduricalho.
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