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O livro Comunicar(se) en el siglo xxi, publicado em 2014 pela Editora
Comares de Granada, Espanha, retne 12 estudos e um texto de apresentacao,
todos de autores vinculados ao Programa de Doutorado em Comunicacdo da
Universidade de Vigo, na Comunidade Autonoma da Galicia, Espanha. Trata-se
de um Programa de Pés-Graduacao interdisciplinar, que comecou a funcionar
também no ano de 2014, cuja interface com os Estudos da Traducao é
explicitada em cinco de suas sete linhas de pesquisa: (1) Teoria e historia da
comunicacao; (2) Comunicacao virtual, ciberjornalismo e tecnologias da
traducao; (3) Comunicacao organizacional e relacoes publicas; (4) Sociologias
da traducao e da comunicacao; (5) Traducao e comunicacao especializadas;
(6) Literatura, linguistica e traducao; (7) Traducao multimidia.

Os capitulos do livro apresentam-se emoldurados por duas reflexdes
acerca das convergéncias entre Estudos da Traducao e da Comunicacao, feitas
na apresentacao e no ultimo capitulo.

Em "Comunicar(se) en el siglo xxi: ;Qué ha cambiado? ;Qué sigue

igual?”, as organizadoras do volume, Marta Garcia Gonzalez e Aurora Garcia

" Professora pesquisadora do Programa de Pés-Graduacdo em Estudos da Traducdo e do
Programa de Poés-Graduacdao em Lingua Espanhola e Literaturas Espanhola e Hispano-
Americana da Universidade de Sao Paulo.
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Gonzalez, discutem a complexidade de delimitar as comunicacdes como
objeto de certo campo disiplinar e ilustram essa complexidade com a
diversidade de setores da disciplina geral das Comunicacoes enumerados pela
National Communication Association (NCA) dos Estados Unidos, varios deles
mencionando a traducao e a comunicacao intercultural. Ressalta-se que a
mediacado €& um elemento imprescindivel em numerosas situacoes
comunicativas e que, tendo como definicao 'expressar numa lingua aquilo que
se encontrava escrito ou expresso antes em outra’, traduzir € comunicar. Por
outro lado, também comunicar é traduzir "por meio da palavra, de gestos, de
expressoes, de imagens, de icones, etc. um pensamento, um interesse ou uma
ideia para que outro possa ser participe deles". Esse estreito contato entre
Comunicacbes e Estudos da Traducdo subjaz a organizacao tanto do livro
quanto do doutorado da UVigo e da unidade aos diferentes capitulos do
volume. Por fim, a apresentacao discute em que medida as comunicacoes e a
traducao se viram reconfiguradas no século XXI com a globalizacao dos
mercados e com o desenvolvimento das tecnologias da informacao.

O tema das convergéncias e coincidéncias entre Estudos da Traducao e
das Comunicacoes é retomado e esmiucado por Oscar Diaz Fouces no capitulo
final do volume, "Algunas reflexiones sobre la ubicacion académica de los
Estudios de Traduccidon”, numa discussao critica que percorre ampla e
criteriosa bibliografia a respeito da configuracao dos campos do
conhecimento, sempre com vistas a inquirir a localizacao das Comunicacoes e
especialmente dos Estudos da Traducao nesse mapeamento. Aponta-se esses
dois campos como intrinsecamente interdisciplinares e a superposicao clara
entre seus objetos de estudo, além de diversos pontos de contato entre eles,
como o tipo de organizacao académica e a forma de divulgacao predominante
de seus resultados de pesquisa.

Emoldurados pelas reflexdes anteriores, os demais capitulos sao
estudos diversificados. Entre os diretamente vinculados aos Estudos da

Traducao estd o capitulo de Jesis Meirino-Gomez, "Specialised
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Communication in English and Spanish: a Corpus-Based Study on Paul
Krugman's Press Articles”, que examina a traducao de metaforas no campo da
economia, a partir de um corpus paralelo bilingue unidirecional composto de
artigos de Paul Krugman publicados em inglés no The New York Times e de
suas traducodes para o castelhano, publicadas no jornal espanhol El Pais.

Dois dos capitulos tratam de casos de traducao audiovisual e
acessibilidade, temas que tém merecido bastante atencao dos Estudos da
Traducao na atualidade. No capitulo "Analysis of Technical and Stylistic
Aspects of Creative Subtitling and their Application to Audiovisual. Products
for Deaf and hard of hearing Children: Towards an Improvement in
Communicative Success", Cayetana Alvarez Raposeiras se vale de exemplos em
produtos audiovisuais para propor uma classificacao de aspectos técnicos e
estilisticos de um tipo de legendagem que foge aos padrdes tradicionais,
voltada para um publico infantil de surdos e deficientes auditivos: a
legendagem criativa. "Comunicacion, accesibilidad, nuevas tecnologias y ocio:
el 'teatro accesible' (en minusculas y en mayusculas)”, de Joan Miquel-Vergés,
trata da acessibilidade no teatro, incrementada por tecnologias atuais que
permitem que pessoas com deficiéncias visuais ou auditivas assistam
regularmente espetaculos teatrais, descrevendo o caso da iniciativa Teatro
Acessivel, concebida numa colaboracao entre associacoes e empresas.

Outros capitulos focalizam diferentes midias e cenarios da comunicacao
no século XXI, em relacdo com novas condicoes decorrentes da globalizacao
e/ou das inovacoes tecnologicas.

"La fotografia y el lenguaje como fuente de la memoria histérica
social”, de Joaquin Antonio Vallejo Moreno, aborda a imagem fotografica
como via de acesso a historia e a memoria coletiva, propondo caminhos de
compreensao da fotografia no contexto historico e social, a partir do exame
de dois casos, uma fotografia de arquivos historicos do Peru e outra do
México, cujo estudo envolveu a traducao para o castelhano de testemunhos

recolhidos em linguas indigenas.
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A comunicacao na imprensa escrita entra em foco nos capitulos "Medios
alternativos como respuesta al proceso de homogeinizacidon informativa: la
prensa gallega” e "El humor grafico en la prensa: de la opinion desiludida a la
opinion desubicada”. No primeiro, Lorena Arévalo Iglesias y Alba Lopez Bolas
examinam diferencas de conteldos e de tratamento desses conteldos em
jornais da midia tradicional e em veiculos alternativos da Comunidade
Autonoma da Galicia. Entre os objetivos do estudo esta o de considerar a
presenca na web de uma midia alternativa surgida nos ultimos 6 anos
(imprensa digital) como contrapeso a tendéncia jornalistica crescente de usar
informacbes procedentes de grandes agéncias de noticias, esta Ultima com
impactos negativos como a desvinculacao dos temas considerados noticiaveis
de acontecimentos de interesse local. A conclusao é que a midia alternativa
analisada de fato vem desempenhando um papel relevante para
contrabalancar a homogeinizacao da informacao. No segundo estudo
relacionado a imprensa escrita, o questionamento de Félix Caballero
Wangiiemert e Mercedes Roman Portas é se as secées dos jornais em que o
humor grafico costuma ser publicado sao de fato adequadas ou se esse género
jornalistico deveria situar-se nas paginas de opinidao. Os autores mostram que
o humor grafico tem uma evidente vocacdao especulativa e critica que o
assemelha aos géneros jornalisticos de opiniao, mas o carater sui genersis,
difuso, da opinidao no humor grafico leva a seu frequente deslocamento para
paginas de entretenimento ou amenidades.

Dois capitulos focalizam a comunicacao audiovisual, um deles na
telinha e outro no telao. Em "Children's Programming on Spanish Regional
Channels: The Case of the Galician Television (TVG)", Beatriz Feijoo
Fernandez e Aurora Garcia Gonzalez examinam o caso do programa infantil
Xabarin Club, da televisao publica galega, e como sua transferéncia da TVG
para um canal publico mais secundario, em combinacdao com a diversificacao
da oferta de programacao infantil num canal privado, parecem ter provocado

uma perda do impacto social que o programa havia tido nos anos noventa. Em
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"Senas de identidad de la marca James Bond", Vicente Badenes Pla se vale do
conceito de "marca” para procurar discernir o conjunto de tracos de
identidade que fizeram da série do 007 um sucesso de bilheteria no mundo
todo, junto a um publico global de todas as condicoes sociodemograficas e
com longevidade impar dentre as séries cinematograficas (50 anos).

No campo da comunicacdo nao verbal, o capitulo "O 'Social Training'
como instrumento para reforcar e aumentar o entendimento da comunicacao
nao verbal e da sua importancia para o processo de tomada de decisdes e
escolhas”, de Maria Joao Ramos Monteiro Soares Ribeiro defende que, na
situacao comunicativa, a linguagem corporal tem um poder de persuasao que
chega a superar o das palavras, ainda que inconscientemente, e apresenta
uma proposta de formacao para melhorar o dominio dos elementos nao
verbais em interacdes comunicativas.

No capitulo "Estrategias publicitarias innovadoras en la economia del
conocimiento: el papel del espiritu emprendedor corporativo”, de M?
Esmeralda Lardon Lopez e Victor J. Garcia Morales, os autores partem de um
conjunto de dados de diversas fontes para levantar, com foco em empresas de
comunicacao e publicidade, a seguinte questdao: o espirito empreendedor
corporativo, vinculado ao capital intelectual existente na empresa, seria um
fator capaz de responder a necessidade de inovacdao permanente no novo
paradigma da "sociedade do conhecimento”, a despeito da diminuicao de
investimentos em ativos materiais tecnologicos? Em situacdes de caréncia de
recursos para investir em melhorias tecnologicas, como é o cenario da atual
crise economica mundial, o estudo do desempenho inovador vinculado ao
capital imaterial deveria ser aprofundado, sustentam os autores.

“El Derecho en tanto cultura, la cultura del Derecho: nuevos campos de
comunicacion 'y mediacion en ambitos historico sistémicos altamente
diferenciados”, de Arturo Parada Diéguez, trata da evolucao do Direito como
disciplina estreitamente vinculada a comunicacdao e a mediacao, e examina

como as mudancas mais recentes no campo do Direito, em relacdo com os
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processos de globalizacdo, deriva em consequéncias significativas para os
mediadores interculturais no campo juridico.

O conjunto dos capitulos compoe uma representacao geral do Programa
de Doutorado em Comunicacdes da Universidade de Vigo, das tematicas
contempladas em suas linhas de pesquisa e da forma como a insercao dos
Estudos da Traducao foi pensada nesse Programa, em dialogo estreito, por um
lado, com as Comunicacdes e, por outro, com as questées mais atuais da

globalizacao e das tecnologias do século XXI.
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